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ВВЕДЕНИЕ

Всякий, изучающий историю народных бедствий, 

может убедиться, что большую часть несчастий на земле 

приносит невежество.

К. Гельвеций

Ничто не происходит без достаточного основания.

М.В. Ломоносов
Люди, никогда систематически не изучавшие

экономическую теорию, похожи на глухих, 

которые пытаются оценить звучание оркестра.

П. Самуэльсон

Всякое начало трудно, - эта истина 

справедлива для каждой науки.

К. Маркс
Экономическая ситуация в России и в мире в целом предъявляет возрастающие требования к экономическим знаниям. Руководители государства, территорий, крупных и малых предприятий не могут принимать решений, не обладая пониманием сути происходящих экономических явлений, не представляя их последствий. Бизнес настоятельно требует экономической грамотности. Населению определенный уровень экономических знаний нужен, чтобы понять мир, в котором они живут.

Существует разветвленная система наук, которые изучают экономическую жизнь общества. Это и наука об общих законах экономического развития, и отраслевые экономические науки, и науки об истории народного хозяйства и экономической мысли, а также значительное количество прикладных экономических наук. Основой для всех экономических наук является экономическая теория – наука об общих законах экономического развития. Знание этих законов позволяет осуществлять грамотную экономическую политику. Люди постигали экономические законы веками, формируя и используя соответствующий инструментарий исследования экономических явлений и процессов.

Как и любая наука, экономическая теория связана с объяснением и прогнозированием наблюдаемых явлений. Ни одна научная теория, в том числе и экономическая, не обладает абсолютной точностью. Полезность и значимость теории зависят от того, насколько успешно она объясняет и прогнозирует изучаемые явления. С этой целью теории постоянно проверяются практикой. В результате подобной проверки теории модифицируются, развиваются.

Экономическую теорию можно разделить на две части – микроэкономику  и макроэкономику. 

Микроэкономика связана с деятельностью отдельных экономических субъектов – потребителей, производителей, вкладчиков капиталов, землевладельцев и пользователей земельными участками. Микроэкономика объясняет, как и почему принимаются решения этими экономическими субъектами. Например, она объясняет, как потребители принимают решения о покупке товаров, как на их выбор влияет изменение цен и доходов; каким образом предприятия определяют масштаб выпуска продукции, численность персонала, размер заработной платы; как работники принимают решения относительно того, где и сколько им работать.

Макроэкономика изучает общие экономические показатели – темпы роста производительности труда в стране, изменение валового внутреннего (ВВП) и валового национального (ВНП) продуктов, учетные ставки процента, денежные агрегаты, безработицу, инфляцию и внешнеэкономические взаимоотношения.

Предлагаемое учебное пособие представляет собой лекции по первой части экономической теории – микроэкономике. Они составлены коллективом преподавателей кафедры теории и методологии науки Белгородского государственного технологического университета им. В.Г. Шухова.

Авторский коллектив:

проф., д-р экон. наук Е.Н. Чижова – руководитель - введение, лекции 2, 3, 7, глоссарий, заключение; проф., д-р экон. наук Л.Г. Галкин – лекция 3 (совместно с Е.Н. Чижовой); ст. преп. Г.Г. Балабанова – лекции 4, 5, 8, 14; ст. преп. А.Н. Брежнев – лекция 9; доц. Т.А. Давыденко – лекции 6, 12. 13; доц., канд. экон. наук Л.И. Журавлева – лекции 1, 10, 11; ассистент Е.Ю. Кажанова – лекция 11 (совместно с Л.И. Журавлевой).
Лекция 1. ПРЕДМЕТ ЭКОНОМИЧЕСКОЙ ТЕОРИИ. МЕТОДЫ ИССЛЕДОВАНИЯ ЭКОНОМИЧЕСКИХ ЯВЛЕНИЙ

Предмет экономической теории как науки определился далеко не сразу, он является результатом длительного исторического развития. Менялись на протяжении веков, совершенствовались и методы экономической науки. Изучив эту тему, вы узнаете, во-первых, что представляет собой экономика; во-вторых, как развивалась экономическая наука; в-третьих, каково современное состояние экономической науки; в-четвертых, какие применяются методы исследования экономических процессов и явлений.

Основные вопросы лекции:

1. Зарождение и развитие экономической теории

2. Предмет экономической теории

3. Общая характеристика хозяйственной деятельности 
    и общественного производства

4. Методы исследования экономических явлений

5. Функции экономической теории

1.1. Зарождение и развитие экономической теории

Зачатки экономической науки появились еще в древнем мире. Древнейшими документами, в которых были зафиксированы правила и нормы экономического поведения граждан, отношения между ними и государством, между рабом и господином, денежные отношения, можно считать законы. Первые законы, возникшие в государствах Древнего Востока, относятся к XX веку до нашей эры. В древневавилонском царстве действовали законы царя Хаммурапи, царствовавшего с 1792 по 1750 год до нашей эры. В этих законах установлены экономические правила и нормы рабовладельческих отношений и денежного обращения, арендной платы, оплаты труда наемных работников натуральным продуктом и серебром, описаны договорные и долговые обязательства.

В «законах Ману», господствовавших в Индии в VI веке до нашей эры, регламентировались права и отношения собственности. В более поздних древнеиндийских трактатах содержится описание государственного и хозяйственного устройства Древней Индии, правил купли-продажи, найма работников, заключения сделок, осуществления торговых операций, ценообразования. В трудах древнекитайских мыслителей, среди которых особо выделялся Конфуций (551-479 г.г. до н.э.), проводилось различие умственного и физического труда, причем, первый объявлялся монополией «высших» слоев, а второй – уделом «простолюдинов», основную массу которых составляли рабы. В то же время в трудах другого китайского философа Сюнь Цзы (Ш в. до н.э.) высказывалась мысль, что все люди равны от рождения, что «накопленным богатством» должны пользоваться все, люди из простого народа должны иметь право частной собственности на землю.
Дальнейшее развитие экономическая мысль получила в Древней Греции. Древнегреческие мыслители Ксенофонт (430-354 г.г. до н.э.), Платон (427-347 г.г. до н.э.), Аристотель (384-322 г.г. до н.э.) высказывали идеи о полезности как основе ценности хозяйственных благ, о справедливом обмене как обмене эквивалентов.
Считается, что термин «экономика» изобрел еще в VI в. до н.э. греческий поэт Геспод, соединив два слова: «ойкос» (дом, хозяйство) и «номос» (знаю, закон), что дословно означает искусство, знание, свод правил ведения домашнего хозяйства. В научный оборот этот термин был введен представителями древнегреческой экономической мысли Ксенофонтом, написавшим труд под названием «Экономикос», и Аристотелем. Аристотель науку о богатстве делил на экономию (совокупность потребительных стоимостей) и  хрематистику (искусство делать деньги).
Как наука, то есть систематизированное знание о сущности, целях и задачах экономической системы, экономическая теория возникла в XVI— ХШ вв. Это период становления капитализма, зарождения мануфактуры, углубления общественного разделения труда, расширения внешних и внутренних рынков, интенсификации денежного обращения. На эти процессы экономическая наука откликается появлением меркантилизма.
Сущность учения меркантилистов сводится к определению источника происхождения богатства. Источник богатства меркантилисты выводили из сферы обращения, а само богатство отождествляли с деньгами. Отсюда и название данного учения, ибо «меркантильный» в переводе означает денежный. Меркантилисты были представителями торговцев и выражали их интересы.

Ввел в научный оборот термин «политическая экономия» Антуан Монкретьен, в книге «Трактат по политической экономии» (1615 г.). Первая часть термина «политическая экономия» произошла от греческого слова «политейя», что означает «государственное устройство». Следовательно, политэкономия дословно переводится как законы хозяйствования в государстве. Появление данного термина в это время не случайно, оно обусловлено возрастающей ролью государства в первоначальном накоплении капитала и внешней торговле. 

Позже появляется теоретическое учение физиократов («физиократия» в переводе с греческого – власть природы). Вслед за основателем учения Франсуа Кенэ (1694-1774 гг.) физиократы считали, что источником богатства является производство, хотя существует только одна его отрасль – сельское хозяйство, где богатство возникает естественным путем и является даром природы. Отсюда рост богатства они связывали только с естественным плодородием земли, а промышленность не считали отраслью, где создается прирост доходов.

Дальнейшее развитие экономическая наука получила в трудах Адама Смита (1723-1780 гг.) и Давида Рикардо (1772-1823 гг.). А. Смит вошел в историю экономической мысли как основоположник классической политической экономии. Основная идея в учении А. Смита – идея либерализма, минимального вмешательства государства в экономику, рыночного саморегулирования на основе свободных цен, складывающихся в зависимости от спроса и предложения. Эти экономические регуляторы он называл «невидимой рукой». Важнейшее условие роста богатства – накопление капитала, расширение объемов производства.

Опираясь на высшие достижения классической школы политической экономии, Карл Маркс (1818-1883 гг.) и Фридрих Энгельс (1820-1895 гг.) создали теоретическую концепцию, получившую обобщенное название «марксизм». Марксизм – это направление в теоретической экономике, представляющее собой всестороннее исследование законов развития капиталистического общества и концепцию новой экономической системы – социализма (коммунизма). Центральным звеном учения К. Маркса является теория прибавочной стоимости. Производство прибавочной стоимости является целью капиталистического производства. Прибавочная стоимость создается трудом наемных рабочих, а присваивает ее капиталист, отсюда следует эксплуататорская природа капиталистического строя. Новая экономическая система основана на таких принципах, как общественная собственность на средства производства, отсутствие эксплуатации наемного труда, равная плата за равный труд, отсутствие безработицы, ведение хозяйства по единому плану. 

К. Маркс сформулировал учение об общественно-экономических формациях, в причинах смены формаций обнаружил внутренний источник самодвижения капитализма – противоречия, сделал вывод о преходящем характере капитализма.

В конце Х1Х – начале ХХ века формируются теории, которые принято относить к числу современных концепций. К главным направлениям экономической мысли относятся: неоклассическое, кейнсианское, институционально-социологическое, неоконсервативное, неолиберальное. 

Неоклассическое направление возникло как критическая реакция на экономическую теорию К. Маркса и господствовало до 30-х годов ХХ века. Неоклассическое направление экономической теории в основном сформулировано в работах английского экономиста Альфреда Маршалла (1842-1924 гг.). Представители этой экономической школы рассматривали рыночную экономику как систему, потенциально способную достигать равновесия на основе спроса и предложения. Главной составляющей неоклассического направления стал маржинализм – теория, объясняющая экономические процессы и явления исходя из анализа предельных величин. Предельные величины характеризуют не сущность явлений, а  их изменение в связи с изменением других величин. Главные категории маржинализма: предельная полезность, предельная производительность, предельные издержки и др. На базе субъективных оценок теория объясняет издержки производства, спрос, предложение, цену. Маржинализм опирается на количественный анализ и использует экономико-математические методы и модели. В целом, для неоклассиков характерным является анализ проблем микроэкономики, то есть фирм, предприятий, отдельного индивида, мотивов их экономического поведения

В первой половине ХХ века возникает кейнсианское направление экономической теории, основателем которого является лорд Джон Мейнард Кейнс (1883—1946 гг.). Идеи  Дж. Кейнса служат важнейшим обоснованием государственного регулирования развитой рыночной экономики. В его главном произведении «Общая теория занятости, процента и денег« (1936) изложена теория и программа государственного регулирования экономики. Дж. Кейнс исследовал количественные функциональные аспекты закономерностей воспроизводства в условиях кризиса и гигантского уровня обобществления производства, чтобы с помощью государственного регулирования обеспечить меры бесперебойного функционирования экономики. Он дал макроэкономический анализ (в отличие от микроэкономического подхода) взаимообусловленности совокупных показателей: национального дохода, инвестиций, потребления, сбережений и др. Дж. Кейнса объявили «спасителем капитализма», а его теорию — «кейнсианской революцией в политической экономии». Предложения Дж. Кейнса по выводу экономики из кризиса сводились к стимулированию совокупного спроса путем воздействия на процентную ставку и содействия росту потребления.

Представителями институционально-социологического направления современной экономической теории являются Торстейн Веблен (1857-1929 гг.), Джон Коммонс (1862-1945 гг.), Уэсли Митчелл (1874-1948 гг.), Джон Кеннет Гэлбрейт (1908 г.). Все ее сторонники рассматривают экономику как систему, где отношения между хозяйствующими субъектами складываются под влиянием экономических и внеэкономических факторов, среди которых исключительную роль играют технико-экономические факторы. Понятие «институт» трактуется очень широко: и как государство, корпорация, профсоюзы, и как конкуренция, монополия, налоги, и как устойчивый образ мышления, и как юридические нормы. В этом направлении экономической теории отмечаются недостатки капитализма: засилье монополий, пороки свободной рыночной стихии, растущая милитаризация экономики, отдельные негативные черты «общества потребления» (такие, как бездуховность и т.д.). Данное направление экономической теории выступает в различных модификациях: социально-психологический институционализм (Т. Веблен), социально-правовой институционализм (Джон Р. Коммонс), провозглашавший основой экономического развития юридические отношения, конъюнктуроведение (У. Митчелл), сформулировавшее методы прогнозирования количественных изменений в экономике.
В этом направлении исключительное место занимает проблема преобразования, трансформации современного общества. Сторонники институционализма полагают, что научно-технический прогресс (НТП) ведет к преодолению социальных противоречий, бесконфликтной общественной эволюции общества от индустриального к постиндустриальному, супериндустриальному или неоиндустриальному (то есть информационному). Абсолютизация роли технико-экономических факторов позволила выдвинуть теорию конвергенции (Дж. К. Гэлбрейт, Питирим Сорокин — США, Раймон Арон — Франция, Ян Тинберген — Нидерланды).
Неоинституционализм характеризуется отходом от абсолютизации технических факторов, большим вниманием к человеку, социальным проблемам. Так возникли экономическая теория прав собственности (Рональд Коуз, США), теория общественного выбора (Джеймс Бьюкенен, США) и др.
После второй мировой войны кейнсианство заняло господствующие позиции в области экономической теории. В арсенале правительств большинства стран мира  кейнсианские методы регулирования экономики стали преобладающими. Однако последовательное применение кейнсианской доктрины сопровождал ряд негативных явлений в экономике. Государственное регулирование требовало повышенных расходов средств бюджета, что вело к постоянному дефициту, росту государственного долга, инфляции. Хозяйственная жизнь постепенно бюрократизировалась, всеобщее увлечение методами регулирования вело к снижению экономических стимулов развития и замедляло темпы экономического роста. Уже в 50-6О-е годы XX века базовые постулаты, выработанные представителями кейнсианской школы, были поставлены под сомнение экономистами, представляющими ряд новых школ и течений. 
Противоположные кейнсианству идеи были высказаны представителями неоконсерватизма. Среди оппонентов выделяются представители так называемой чикагской школы или монетаризма. В качестве выдающегося представителя монетаризма можно назвать американского экономиста Милтона Фридмена (род. в 1912 г.) По мнению М. Фридмена, все крупнейшие экономические потрясения объясняются последствиями денежной политики, а не нестабильностью рыночной экономики, поэтому государство должно как можно меньше и осторожнее вмешиваться в рыночные отношения. Монетаристы сводят управление экономикой, прежде всего, к контролю государства над денежной массой, эмиссией денег. М. Фридмен довольно часто высказывается против социальных мер правительства, направленных на поддержку низкооплачиваемых слоев населения, полагая их неэффективными социальными действиями. М. Фридмен всегда подчеркивает огромную роль свободы в рыночной экономике. Неприятие им социальных программ М. Фридмен объясняет тем, что, в конечном счете, они не улучшают, а ухудшают положение как малоимущих, так и всего хозяйства в целом. Как полагает М. Фридмен, государственное вмешательство в рыночную систему может дать кратковременный положительный результат. Но экономическая система сложна и непредсказуема, поэтому в долгосрочной перспективе неизвестно, будут ли общие последствия государственных мер положительными или отрицательными. 

Теория экономики предложения (Артура Лаффера) воспроизводит в современных условиях многие положения неоклассической школы. Основная идея этой теории состоит в том, что надо стимулировать активизацию предложения продукции, а не подвергать совокупный спрос государственному регулированию. По мнению сторонников этого подхода, главная беда современной экономики западного типа — зарегулированность рынков. Если последовательно провести дерегулирование, рынки восстановят свою эффективность и отреагируют  повышением объемов производства. Таким образом, следует, прежде всего, воссоздать классический механизм накопления капитала и возродить свободу частного предпринимательства.
Конкретными мерами, направленными на реализацию целей политики государства в рамках теории экономики предложения, должны стать антиинфляционные меры,  снижение налоговых ставок на доходы населения и прибыль корпораций, сокращение дефицита государственного бюджета за счет сокращения государственных расходов, а также последовательная политика приватизации государственной собственности. Во многом опираясь на теорию экономики предложения, М. Тэтчер в Великобритании, Р. Рейган в США, К. Танака в Японии в 70-е годы ХХ-го провели серьезное реформирование хозяйственных систем в этих странах и вошли в историю как реформаторы консервативного типа.
Теория рациональных ожиданий начала развиваться лишь в 70-е годы ХХ-го века. Наиболее активными авторами, разрабатывающими эту концепцию, являются Дж. Мут, Р. Лукас и Л. Реппинг. 
По мнению сторонников этой концепции, потребители принимают решения о текущем и перспективном потреблении, исходя из прогнозов будущего уровня цен на предметы потребления. Потребители стремятся к максимизации полезности и при этом способны предсказывать все возможные изменения в хозяйстве, исходя из своего предыдущего жизненного опыта. Так как экономическая политика правительства в последние годы была непостоянной, то есть либо стимулировала занятость, либо была антиинфляционна, потребители научились приспосабливаться к этим изменениям и своим рациональным поведением сводят к нулю эффективность этой политики. Поэтому правительство должно создавать стабильные, предсказуемые правила рыночного поведения, отказавшись от нестабильной стабилизационной политики.
Во второй половине ХХ века развивается и такое направление экономической мысли как неолиберализм. Неолиберализм — теория, согласно которой необходимо сокращать (свести к минимуму) вмешательство государства в экономику (принцип классической политической экономии А. Смита), ибо частное предпринимательство способно вывести экономику из кризиса и обеспечить ее подъем и благосостояние населения. Отсюда важно предоставление максимально возможной свободы предпринимателям и торговцам в хозяйственной деятельности.

Главными теоретиками концепции экономического либерализма XX в. являются американский экономист австрийского происхождения Людвиг фон Мизес (1881—1973 гг.) и Фридрих фон Хайек (1899—1992 гг.).

Основываясь на теории неолиберализма, государственный и политический деятель ФРГ Людвиг Эрхард (1897—1977 гг.) создал собственную теорию социально ориентируемого рыночного хозяйства и воплотил ее на практике. Основные положения этой теории: необходимость свободных цен, свободной конкуренции, равновесие спроса и предложения, равновесие экономики. Государство призвано гарантировать эти условия в рыночном хозяйстве и обеспечить социальную направленность его развития. Эта теория изложена в книге «Благосостояние для всех», опубликованной в 1956 г.

Пробуждение экономической мысли в России тесно связано с образованием всероссийского рынка и возникновением мануфактур в XVII веке.
Наиболее глубокий след в российских экономических воззрениях этого периода оставил Афанасий Ордин-Нащокин (1605—1680 гг.). Он ратовал за укрепление централизованного государства помещиков и купцов, разработал программу осуществления экономической политики России, написал «Новоторговый устав», направленный на защиту русских торговых людей.
Крупные экономические преобразования петровских времен были поддержаны экономистом Иваном Тихоновичем Посошковым (1652—1726 гг.), написавшим обстоятельный трактат «Книга о скудости и богатстве» (1724).
Отвечая на вопрос: «Почему приключается напрасная скудость и почему приумножается богатство?», И.Т Посошков утверждал, что для изжития скудости и обогащения государства и народа необходимо, прежде всего, побороть праздность и привлечь к трудовой деятельности все трудоспособное население. Каждый труженик должен производить больше, чем требуется для его собственного потребления. Экономист петровской эпохи призывал в своей книге к строжайшей экономии как к одному из важнейших источников богатства. Он утверждал также, что первостепенная задача государства состоит в проявлении заботы о благе народа. Еще 270 лет назад Посошков призывал вывозить из России не сырье, а промышленные товары, не ввозить из-за границы продукцию, которую Россия способна производить самостоятельно, соблюдать баланс экспорта и импорта. И.Т. Посошков выступал за промышленное развитие России, признавая в то же время роль сельского хозяйства, крестьянского богатства. 
Глубокий след в российской экономической науке XX века оставил ученый-энциклопедист Михаил Иванович Туган-Барановский (1865-1919 гг.). Он стал первым российским ученым-экономистом, провозгласившим необходимость соединения трудовой теории стоимости с теорией предельной полезности. Наибольший вклад внес М.И. Туган-Барановский в теорию рынков и кризисов, анализ развития капитализма и формирования социализма, разработку социальных основ кооперации. 

Следует особо выделить имена двух ученых-экономистов советского периода российской истории - это Александр Васильевич Чаянов (1888-1937 гг.) и Николай Дмитриевич Кондратьев (1892-1938 гг.).
А.В. Чаянова справедливо называют заслуженным представителем организационно-производственного направления в российской экономической мысли, теоретиком семейно-крестьянского хозяйства. 

В мировую экономическую науку прочно вошло имя Н.Д.Кондратьева, он стал широко известен как один из создателей теории больших циклов, длинных воли, представляющей по существу новое направление экономической мысли. 
Российская экономическая наука второй половины XX века известна своими достижениями в области экономико-математического моделирования. Весомый вклад в это направление внес академик Василий Сергеевич Немчинов (1894—1964 гг.), известный своими работами в области статистики и математического моделирования экономических процессов. Значительная часть его экономических исследований посвящена проблеме развития производительных сил и анализу хозяйственных явлений с применением математических методов. Многие идеи ученого, а именно «планировать конечные, а не промежуточные результаты», «преодолеть концепцию бесплатности основных фондов», «придать уровню рентабельности значение важнейшего критерия оценки качества работы предприятия», будучи своевременно реализованными, помогли бы ослабить кризисные явления в российской экономике.
В числе лауреатов Нобелевской премии по экономике, наряду с выходцем из России Василием Леонтьевым, значится и академик Леонид Витальевич Канторович (1912-1986 гг.). Вершиной его творчества стало создание новой ветви математики, именуемой линейным программированием и имеющей непосредственное приложение к экономике. Ученый продемонстрировал возможность использования теории линейного программирования при решении задачи оптимально раскроя материала. По сути, этим были заложены основы математической теории оптимального планирования и использования ресурсов. Его работы в области приложения математических методов к решению экономических задач были отмечены Государственной и Ленинской премиями. Как одному из отцов теории линейного программирования и приложения методов математического программирования к решению экономических задач ему в 1975 году присуждается Нобелевская премия по экономике (совместно с американцем Т.Ч. Купмансом). Работы Л.В. Канторовича в области математической экономики широко известны во всем мире, используются в макроэкономических исследованиях. Значительный вклад в развитие экономико-математической теории  внес академик Александр Иванович Анчишкин (1933—1987 гг.) своими работами в области макроэкономического прогнозирования.
Таким образом, как видим, российские ученые внесли свой, может быть еще не вполне оцененный, вклад в развитие отдельных вопросов экономической науки. Экономическая наука развивается, возникают  новые течения экономической мысли, призванные полнее и глубже объяснять наблюдаемые и предвидеть будущие экономические события.
1.2. Предмет экономической теории
Экономическая теория, как и всякая другая наука, имеет свой объект познания. Представления о предмете экономической теории менялись в ходе углубления знаний о хозяйственной деятельности людей и по мере усложнения самой этой деятельности. Так, у представителей первой школы политической экономии – меркантилистов, отражавших интересы торговцев эпохи первоначального накопления капитала, предметом научных исследований было национальное богатство. Источником богатства объявлялась торговля, само же богатство отождествлялось чаще всего с деньгами. Основная функция этого учения сводилась к активизации товарно-денежных отношений, привлечению в страну золота и серебра в связи с возрастающей потребностью в деньгах. Главный практический вывод из этого учения — необходимость воздействия на экономическую политику государства, которое играет важнейшую роль в хозяйственной жизни.
Школа физиократов перенесла предмет политической экономии — национальное богатство — из сферы обращения в сферу производства. Это было величайшим достижением экономистов, хотя они ошибочно считали источником богатства труд только в сельском хозяйстве. Отсюда практическая функция данной науки сводилась к стимулированию развития сельскохозяйственного производства, а главный практический вывод утверждал необходимость ограничения вмешательства государства в естественный ход развития экономики.
Представители английской классической школы политической экономии расширили предмет политической экономии до исследования условий производства и накопления (А.Смит), а также распределения (Д. Рикардо) национального богатства, создаваемого во всех отраслях материального производства, куда включались промышленность, сельское хозяйство, строительство, лесное хозяйство и др.
Аналогичного мнения о предмете политической экономии придерживаются и отдельные современные западные экономисты, рассматривая политическую экономию как науку о производстве, распределении и потреблении национального богатства. Но понимание национального богатства в процессе исторического развития экономической мысли менялось. Первоначально национальное богатство представляли в виде денег, затем — в виде результата производства, а сегодня в национальное богатство включают и самого человека, его интеллект, информацию как источник последующего развития общества.
Практическая функция классической политической экономии сводилась к обоснованию факторов увеличения национального богатства (углубление общественного разделения труда, расширение производства, рост занятости и производительности труда, сведение к минимуму доли государственных расходов в национальном доходе общества и т.д.). В этом учении выделяются позитивная (как есть) и нормативная (как должно быть) функции экономической теории. Практический вывод — предостережение от любых форм вмешательства государства в естественный ход рыночных процессов,
Предметом исследования марксистской политэкономии в соответствии с классовым подходом к анализу общественной жизни являются лишь производственные отношения, основу которых составляют отношения собственности. Это имело существенное значение, так как из системы производственных отношений выводились экономические законы, противоречия, классовые конфликты, необходимость диктатуры пролетариата и господство административно-командной системы хозяйствования.
Производственные отношения - это объективно складывающиеся отношения между людьми в процессе производства, распределения, обмена и потребления жизненных благ.
Практическая функция марксизма сводилась к необходимости вскрыть органически присущие капитализму недостатки и противоречия, обосновать объективность экономической и политической борьбы пролетариата для достижения своих целей. Практический вывод из этого учения — замена капитализма социализмом, неизбежность пролетарской революции.
Результатом развития марксизма в XX в. явилась политическая экономия социализма. Ее предметом были признаны производственные отношения и экономические законы новой хозяйственной системы — социализма. Практическая функция этого учения сводилась к обоснованию развитого социализма, неизбежности победы социализма в экономическом соревновании с капитализмом. Политэкономия социализма носила чисто теоретический характер, в результате произошел отрыв теории от практики. Главный практический вывод — огосударствление экономики, совершенствование отдельных сторон, звеньев сложившейся системы хозяйствования (которая по существу была далека от теоретической модели социализма), реформирование этой системы в рыночную экономику.
Маржиналисты объявляли предметом политической экономии поведение индивидуумов и социальных институтов (фирм, групп, людей и т.д.), анализ путей и средств достижения ими своих целей. Практическая функция сводилась к тщательному изучению мотивов поведения субъекта в конкретно-экономической ситуации. Главный практический вывод — обоснование экономической политики фирмы. С этим направлением связано появление микроэкономики.
А. Маршалл, попытавшийся синтезировать основные положения классической политической экономики и маржинализма, определял предмет экономической теории или политической экономии как исследование нормальной жизнедеятельности человеческого общества: исследование богатства и частично человека, точнее, стимулов к действию и мотивов к противодействию. В таком определении подчеркивается роль человека в экономике.
Предметом экономической теории, согласно кейнсианской школе, становится функционирование национальной экономики как единого целого. Практическая функция видится в разработке экономической политики государства. Главный практический вывод — необходимость стимулирования совокупного спроса населения и частного предпринимательства.
В современной экономической литературе распространено понимание предмета политической экономии как изучение редкости, ограниченности ресурсов. И в российской экономической литературе появляются определения экономической теории в качестве науки о том, как использовать ограниченные ресурсы в производстве товаров и услуг, рационально распределяя и обменивая их, пытаясь удовлетворить безграничные потребности людей с целью всестороннего развития способностей и расширения возможностей человека.
Все определения экономической теории (политэкономии) как науки раскрывают ее предмет с разных сторон, ибо берут различные аспекты жизнедеятельности человека. Предмет этой науки чрезвычайно сложен и многообразен, потому что сложна и многообразна жизнедеятельность человека, в том числе и экономическая, что не позволяет дать ему краткое и в то же время всеобъемлющее определение.
Принимая во внимание, что большинство современных экономистов мира признает экономическую теорию универсальной наукой о проблемах выбора ресурсов и экономическом поведении человека, наиболее общим и правильным можно считать собирательное определение экономической теории:
	Общая экономическая теория — это общественная наука, которая изучает поведение людей и групп в производстве, распределении, обмене и потреблении материальных благ в целях удовлетворения потребностей при ограниченных ресурсах.


Характеристика предмета общей экономической теории как изучение поведения людей и их групп не означает отказ от исследования производственных отношений. Это те же производственные отношения, где акцент делается не на объект отношений (средства производства, предметы потребления), а на субъект этих отношений — человека. Такой акцент чрезвычайно важен для социально ориентируемого рыночного хозяйства, на формирование которого направлены современные преобразования в России.

Экономическая теория, анализируя экономические отношения, должна ответить на ряд принципиальных вопросов: 

- что собой представляет экономическая система, как она устроена, каковы ее структурные элементы, цели и формы движения;
- как функционирует экономическая система, как осуществляется взаимосвязь ее элементов в процессе функционирования;
- как система экономических взаимоотношений взаимодействует с другими общественными отношениями, например, социальными, политическими.
Постоянное увеличение материальных и духовных благ, поступление их в обмен образует экономический рост общества. Общественный рост — показатель и  источник экономической динамики. 

	Экономическая теория изучает закономерности и факторы экономического роста. 


Возобновление производства и его экономический рост происходят на уровне отдельного предприятия, фирмы и в общественном масштабе.

	Экономическая теория структурно включает в себя микроэкономику (поведение отдельных экономических субъектов) и макроэкономику (поведение или функционирование национальной экономической системы в целом). 


Очень важно обратить внимание на тот факт, что основная задача экономической теории — не просто дать описание экономических явлений, а показать их взаимосвязь и взаимообусловленность, то есть раскрыть систему экономических  процессов и законов. В этом ее отличие от конкретных экономических дисциплин.
Исследование зарождения и развития экономической науки и трансформации ее предмета показывает, что она прошла длительный путь, на котором можно выделить три основных этапа: 1) экономию как науку о ведении домашнего хозяйства и достойном воспитании граждан; 2) политическую экономию как науку о богатстве народов; 3) экономикс как науку о рациональном использовании ограниченных ресурсов. 
1.3. Общая характеристика хозяйственной деятельности

и общественного производства

Хозяйственная деятельность представляет собой целесообразные усилия людей в процессе хозяйствования, основанные на известном расчете и направленные на удовлетворение разного рода потребностей.

Жизнедеятельность человека в процессе хозяйствования проявляется, с одной стороны, в затратах энергии, ресурсов и т.д., а с другой — в соответствующем пополнении жизненного расхода. При этом экономический субъект (человек в хозяйственной деятельности) стремится действовать рационально, то есть путем сопоставления затрат и выгод (что не исключает ошибок в принятии хозяйственных решений). Объясняется такое поведение объективными причинами.
Существенной чертой человеческой жизни и деятельности является зависимость от материального мира. Одни материальные блага (воздух, вода, солнечный свет) находятся в таком количестве и такой форме, что пользование ими оказывается для человека доступным всюду, во все времена. Удовлетворение потребностей в них не требует никаких усилий и пожертвований. Это свободные и даровые блага. Другие материальные блага имеются в ограниченном количестве. Чтобы удовлетворить потребности в них и иметь их в достаточном количестве, необходимы усилия по их добыче и приспособление их к потребностям. Эти блага называются хозяйственными. 
	Хозяйственными благами читаются материальные блага, имеющиеся в ограниченном количестве, для удовлетворения потребностей которых требуются усилия по их добыче и приспособлению к потреблению.


Именно они интересуют практика-хозяйственника и экономиста-теоретика. Утрата этих благ составляет потерю, ущерб, возмещение которых требует новых усилий, затрат, пожертвований. От них зависит благосостояние людей, поэтому хозяйственник обращается с ними бережно, экономно, расчетливо.
Всякое производство есть процесс общественный и непрерывный. Каждый отдельный хозяйственник, полагая, что он действует независимо от других, на самом деле связан тысячами хозяйственных нитей с другими членами общества. Это обусловливает существование термина «общественное производство». В экономической литературе нет единого подхода к вопросу о содержании общественного производства, однако некоторые взгляды можно выделить: 

1) общественное производство это то же, что материальное производство; 

2) общественное производство это  то же, что способ производства; 

3) общественное производство наряду с материальным охватывает духовное производство и производство самого человека; 

4) общественное производство включает в себя материальное и нематериальное производство.
Наиболее правомерным представляется последний подход. 

	Общественное производство включает в себя материальное и нематериальное производство.


В современных условиях возросла роль непроизводственной сферы, что стало общей закономерностью социально-экономического развития всех стран. Так, в развитых странах до половины и более трудоспособного населения ныне занято в отраслях нематериального производства. Различие материального и нематериального производства состоит в том, что первое включает отрасли по производству материальных благ и услуг (промышленность, сельское хозяйство, строительство, коммунальное хозяйство, бытовое обслуживание и т.д.), второе — связано с оказанием нематериальных услуг и созданием духовных ценностей (здравоохранение, образование и т.д.). Это два взаимосвязанных производства, причем одно без другого существовать не может. Соотношение между ними предполагает гармоничное развитие общества.
	Непрерывность процесса производства, то есть его постоянное повторение, характеризует общественное воспроизводство. 


Хозяйственное благо постепенно расходуется, потребляется, изнашивается и требует замены. Его надо воссоздавать, периодически воспроизводить. Именно это и служит первопричиной воспроизводственного процесса, охватывающего период от создания продукта до его полного потребления, за которым следует воссоздание, новый цикл производства и потребления. Постоянно повторяясь, производство исторически развивается — от простейших форм (добычи первобытным человеком пищи с помощью примитивных средств) до современного автоматизированного высокопроизводительного процесса. При всей несхожести (и с точки зрения материальной основы, и с точки зрения общественной формы) можно выделить общие черты, присущие производству, как таковому.
	Производство вообще есть процесс воздействия человека на предметы и силы природы с целью приспособить их для удовлетворения тех или иных потребностей.


Хотя производство вообще — это абстракция, но абстракция разумная, поскольку она действительно выделяет общее, фиксирует его и потому избавляет нас от повторений.
Процесс труда составляет материальную основу процесса производства, но не тождественен последнему. Производство материальных благ и услуг включает в себя не только труд, но и экономические отношения работников друг к другу в ходе трудовой деятельности. В процессе труда не только изменяется внешняя природа блага, но и накапливаются знания, опыт, повышается квалификация работника, изменяется сам человек. В этом смысле труд создал человека и стал главным фактором его развития. Основными элементами процесса труда являются: труд, предметы труда и средства труда.
	Труд есть целесообразное расходование человеком своей рабочей силы по преобразованию форм природы для удовлетворения присущих обществу многообразных потребностей.


Сам труд и способность к труду — исключительно достояние человека, но это разные понятия, их нельзя смешивать. Каждый человек обладает рабочей силой, но если он не будет ее использовать, то процесс труда не произойдет.
Рабочая сила — это особая совокупность физических и духовных способностей человека, используемая для изготовления продукции или для производства материальных благ. Такой труд называют производительным, то есть создающим заново материальные блага.
В противоположность этому труду в нематериальном производстве (учителями, врачами, военными, юристами, чиновниками, священниками, артистами и т.д.) совершается общественно полезный труд, который не создает материальные блага и поэтому по своему материальному содержанию является непроизводительным.
	Предметы труда — это то, на что направлен труд человека, что составляет материальную основу будущего готового продукта.


Предметы труда либо даны самой природой (например, залежи руды), либо являются продуктом предшествующего труда, то есть сырым материалом. Последний включает основное сырье (предметы, из которых непосредственно создаются продукты производства) и вспомогательные материалы (вещества, которые способствуют изготовлению продукта, например, в швейном производстве ими могут быть красители, нитки и др.).

	Средства труда — вещь или комплекс вещей, которые человек помещает между собой и предметом труда; то, чем человек воздействует на предмет труда, создавая готовый продукт. 


Средства труда являются важнейшим показателем уровня развития производства.
Материальные средства труда подразделяются на естественные (земля, палка, камень и т.п., прирученные домашние животные, органические удобрения, а также органы тела рабочего) и технические (т.е. искусственно создаваемые человеком).
В результате общественного производства создается валовой национальный продукт. В своем движении он проходит ряд взаимосвязанных стадий: производство, распределение, обмен и потребление.
Производство - это исходный пункт создания материальных и нематериальных благ, для того, чтобы жить, человек должен есть, пить, иметь жилище и т. п. В рыночном же хозяйстве производство будет осуществляться лишь тогда, когда рынок даст производителю соответствующий ценовой сигнал. Созданные в процессе производства блага завершают свое движение в потреблении. Потребление является непосредственной целью производства лишь во внерыночных системах хозяйства, в натуральном хозяйстве. Например, целью охоты и собирательства первобытной общины было потребление добытого за день; некоторая часть предметов потребления могла быть отложена в качестве запаса. В системе рыночного хозяйства непосредственной целью является получение прибыли. Это - не изъян системы рыночной экономики, а ее важнейшее преимущество. 
Разумеется, в конце концов, производство ведется ради потребления. Но еще раз необходимо отметить, что конечная и непосредственная цель производства могут не совпадать, как это и происходит в системе рыночного хозяйства.
Если производство рассматривать как непрерывно возобновляющийся процесс, который включает в себя распределение, обмен и потребление произведенных благ, то в таком случае мы имеем дело с процессом воспроизводства.
	Обмен – это стадия движения общественного продукта, которая доставляет произведенные продукты и условия производства субъектам экономической деятельности.


 Обмен способствует увеличению богатства общества. Различают обмен деятельностью в самом производстве и обмен продуктами. Обмен деятельностью основан на технологическом разделении труда внутри трудового процесса и связывает трудовые процессы, осуществляемые отдельными работниками. Обмен продуктами осуществляется на базе общественного разделения труда, продукты в этом обмене выступают товарами. Посредником в обмене выступают деньги.
	Распределение как категория экономической науки - это не только распределение произведенных товаров и услуг. Это и распределение, или размещение ресурсов, или факторов производства. 


В этом смысле распределение в обществе зависит от института собственности, так как факторы производства принадлежат их собственникам. В рыночной системе хозяйства распределение ресурсов происходит под воздействием ценового механизма, а не по чьему-либо личному указанию. Роль распределения в обществе очевидна. Несправедливое распределение благ часто является причиной социальной напряженности в обществе, может подорвать стимулы к активной предпринимательской деятельности. Не случайно процессы распределения всегда находились в центре внимания экономической науки.
Распределение и обмен не просто опосредствуют связь между производством и потреблением. В известном смысле производство вообще невозможно без «первичности» обмена и распределения.
Потребление, то есть удовлетворение потребностей – это конечный пункт и смысл производственной деятельности в любом обществе. 
	Потребление - удовлетворение потребностей, конечный пункт и смысл производственной деятельности


В зависимости от целей потребление можно подразделить на два типа - личное потребление и производственное, или производительное потребление. Первый тип потребления осуществляется вне рамок общественного производства: еда, питье, чтение всегда остаются индивидуализированным процессом. Второй тип потребления, производительное потребление,  предполагает использование средств производства, для создания новых потребительских благ, что по, сути дела, является процессом производства. Потребление населения и фирм опосредовано их доходами.

Экономическая деятельность людей направлена на удовлетворение их потребностей и поэтому включает в себя такие элементы, как потребности, ресурсы, технологии, продукты и их использование.  Любая экономическая деятельность предполагает решение элементарных экономических проблем:
- что производить;
- как производить;
- для кого производить.

Потребности являются исходным пунктом экономической деятельности, а их удовлетворение — конечным результатом. Необходимость постоянно удовлетворять потребности — свойство человеческого общества, каждого человека. Потребности многообразны. Их можно классифицировать по различным критериям:
- потребности в средствах существования, т.е. благах, удовлетворяющих жизненно важные потребности людей (еде, одежде, жилье и т.д.);
- потребности в социально-культурных средствах жизни человека (образовании, культуре, досуге и т.д.);
- потребности в средствах деятельности (предметы для производства товаров, услуг и т.д.);
- потребности в удовлетворении социально-престижных благ (туристические услуги, предметы роскоши и т.д.).
Возможны и другие классификации потребностей, например,  по виду удовлетворения можно выделить индивидуальные и  коллективные.
С точки зрения экономики особенно важно отметить принципиальное свойство изменения потребностей — с развитием общества происходит возрастание и постоянное изменение потребностей по их структуре, качеству и количеству. Появляются не только новые потребности, но и отмирают старые, изменяется соотношение между видами потребностей и т.д. Это находит отражение в законе возвышения потребностей.
	Закон возвышения потребностей отражает возрастание и постоянное изменение потребностей по их структуре, качеству и количеству по мере развития общества.


Возрастание потребностей и их изменение создает сильнейший побудительный мотив для создания благ, предназначенных для удовлетворения потребностей людей.
Возможности для постоянного удовлетворения потребностей создаются лишь благодаря наличию ресурсов у страны, общества, отдельных людей.
Ресурсы — это имеющиеся возможности для создания благ и удовлетворения потребностей.
Ресурсы многообразны и могут быть классифицированы по-разному:
- природные ресурсы, т.е. имеющиеся у общества запасы полезных ископаемых, благоприятные условия для сельского хозяйства, выгодное географическое положение;
- ресурсы, созданные и накопленные предыдущими поколениями для производственной деятельности и потребления, т.е. имеющиеся предприятия, транспортные системы, жилые дома и т.д.;
- людские ресурсы с их опытом, квалификацией, уровнем образования, а также предпринимательскими способностями;
- денежные, золотовалютные и другие ресурсы;
- технология и научно-технические ресурсы, т.е. имеющиеся у общества накопления, заделы современного технологического прогресса и т.д.
Возможны и другие классификации ресурсов. Например, по альтернативности возможностей их использования, взаимозаменяемости, исчерпаемости и неисчерпаемости в данный период времени и т.д. Однако, независимо от типа классификации, все ресурсы имеют общее — они характеризуют исходную и основную предпосылку экономической деятельности: наличие ресурсов необходимого качества и многообразия является исходным условием для создания благ и, следовательно, удовлетворения потребностей.

Человеческие потребности могут быть удовлетворены различными способами и при помощи различных средств.
Первоначально развитие человечества основывалось преимущественно на приспособлении удовлетворения потребностей к естественным условиям (собирание плодов, использование рек в качестве транспортных путей и т.д.). Лишь по мере развития общества выявилась очевидная связь между удовлетворением потребностей и развитием производства, совершенствованием технологий.
В процессе производственной деятельности людей происходит приспособление исходных ресурсов к человеческим потребностям, создание благ, удовлетворяющих те или иные потребности людей. Однако потребности удовлетворяются не только материальными продуктами.

	Благо — это любой предмет, как материальный, так и нематериальный, который способен, в конечном счете,  удовлетворить определенные потребности потребителя или может быть использован производителем для соответствующих целей.


Благами являются как вещи, так и их свойства. В рыночной экономике их обычные названия — товары и услуги.
Блага можно разделить на два типа: производственные ресурсы и производимые на их основе потребительские блага.
Любое экономическое действие начинается с определения соответствующей потребности. Относительное и временное удовлетворение потребностей в рамках данного периода неизбежно влечет за собой их последующее возобновление, разрастание, усложнение и углубление. Такое положение остается постоянным. С другой стороны, наши средства для удовлетворения потребностей (ресурсы и технологии) практически всегда ограниченны. Эта ограниченность может быть различной.
Прежде всего, количество различных благ, имеющихся в природе, различно. Ограниченность охватывает также блага, создаваемые людьми. Это касается не только запасов данных видов благ на данный момент, но и возможностей (а значит, и средств), имеющихся для их воспроизводства в данных условиях.
В зависимости от возможности пополнить их запасы блага разделяются на воспроизводимые и невоспроизводимые. 
Имеющихся в наличии у данного потребителя запасов благ может не хватить для удовлетворения данной потребности в полном ее объеме, что чаще всего и имеет место. Ограниченность благ является  универсальным свойством благ, входящих в сферу экономической жизнедеятельности людей.
Многообразие потребностей при ограниченности средств их удовлетворения приводит к тому, что в действительности будут удовлетворены далеко не все из них и, скорее всего, не в полной мере. Следовательно, любое экономическое действие фактически означает выбор подлежащей удовлетворению в данный момент потребности — одной или нескольких изо всех возможных. В то же время удовлетворение возрастающих потребностей ограничено имеющимися ресурсами и технологиями. Из этого следует, что проблема принятия экономических решений, в сущности, является проблемой выбора одного из альтернативных вариантов экономических действий. 

	Принятие экономического решения это выбор одного из альтернативных вариантов экономических действий. 


Она возникает только в том случае, если для данного экономического субъекта существует не только реальная возможность, но и необходимость выбирать между альтернативными вариантами.
Проблему экономического выбора и определения затрат можно продемонстрировать на простейшей модели с помощью кривой производственных возможностей (рис. 1.1).

Модель, представленная на рис. 1.1, показывает различные соотношения результатов функционирования экономики при данной технологии и факторах производства. График демонстрирует, что при данных неизменных условиях увеличить производство предметов потребления можно лишь за счет снижения производства инвестиционных товаров. При полном использовании всех ресурсов, или, другими словами, в экономике полной занятости все точки возможных комбинаций производства инвестиционных товаров и предметов потребления находятся на кривой производственных возможностей. Точки ниже границы производственных возможностей (например, точка А) показывают, что в экономике не полностью используются ресурсы.
При наличном максимальном уровне производственных возможностей общество не в состоянии одновременно увеличить и производство инвестиционных товаров, и производство предметов потребления, что соответствует точке В на графике.
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Переход к новым технологиям означает, что кривая производственных возможностей смещается вверх (штриховая линия), что позволяет выпускать большее количество благ.

Производство дополнительных предметов потребления сопровождается отказом от производства инвестиционных товаров. Здесь необходимо ввести понятие альтернативной стоимости или издержек упущенных возможностей. 

	Издержки упущенных возможностей какого либо блага – это количество другого (или других) благ, от производства которых нужно отказаться.


За каждую дополнительную единицу предметов потребления общество должно отказываться от все большего количества инвестиционных товаров. Графически это отражает вогнутая по отношению к началу координат конфигурация кривой производственных возможностей.

Издержки упущенных возможностей возрастают при переключении с производства инвестиционных товаров на производство предметов потребления потому, что при таком переключении мы перебрасываем имеющиеся ограниченные ресурсы общества с производства одного товара на производство другого. Поскольку ресурсы не обладают полной взаимозаменяемостью, такой переход будет обходиться все дороже.
1.4. Методы исследования экономических явлений

Слово «метод», пришедшее к нам из греческого языка, означает способы познания, инструменты, совокупность приемов исследования явлений природы и общественной жизни. Каждая наука имеет свой метод, особенности которого неразрывно связаны с ее предметом. Следует различать метод экономической науки в широком смысле слова, как деятельность, направленную на достижение какой-либо цели, и в узком смысле, как совокупность инструментов, приемов исследования. Мы будем использовать слово «метод» во втором, узком его значении.
	Метод экономической науки есть совокупность инструментов, приемов исследования. 


Экономическая теория выработала большое число приемов поиска нового знания, отражающих специфику ее предмета. На разных этапах развития экономической теории использовались различные методы исследования, многие из которых сохраняют свое значение и в современной науке. 

Первым методом, который использовала экономическая наука, была формальная логика. 

	Формальная логика - это изучение мысли со стороны ее структуры, формы. 


Основателем формальной логики считается Аристотель, открывший своеобразную форму умозаключения (силлогизм) и сформулировавший основные законы логики.

Простейшей категорией формальной логики является «понятие». Понятие фиксирует мысль о предмете. Более сложной категорией  является «суждение». Суждение – это мысль, в которой утверждается или отрицается что-либо о чем-либо. Формой взаимосвязи суждений выступает умозаключение. Умозаключение – представляет собой прием мышления, посредством которого из некоторого исходного знания получается выводное знание. 

Формальная логика разработала обширный набор методов и приемов познания. Важнейшие из них – это анализ и синтез, индукция и дедукция, сравнение, аналогия, гипотеза, доказательство, определенные законы мышления. 

Анализ — это метод познания, состоящий в мысленном расчленении изучаемого явления на составные части и исследование каждой из этих частей в отдельности.

Синтез – метод, состоящий в соединении отдельных частей в единое целое. Путем синтеза экономическая теория воссоздает единую целостную картину.
Широко распространены в экономических исследованиях такие методы, как индукция и дедукция. 
Индукция – метод познания, основанный на умозаключениях от частного (особенного) к общему. Посредством индукции (наведения) обеспечивается переход от изучения единичных фактов к общим положениям и выводам. 
Дедукция – метод, основанный на умозаключениях от общего к частному. Дедукция (выведение) делает возможным переход от общих выводов к относительно частным. 
Важную роль в формальной логике играет сравнение – метод, определяющий сходство или различие явлений и процессов. Он широко используется при систематизации и классификации понятий, поскольку позволяет соотнести неизвестное с известным, выразить новое через имеющиеся понятия и категории. 

Аналогия – это метод познания, основанный на переносе одного или ряда свойств с известного явления на неизвестное. Многие открытия в экономической науке были сделаны по аналогии. Так, например, Ф. Кенэ предложил плодотворную аналогию между кровообращением в человеческом организме и движением товарных и денежных потоков в организме социальном. Или другой пример: изучение механического равновесия привело А. Курно к идее экономического равновесия. Аналогия, таким образом, играет важную роль в рождении новых идей и формулировке гипотез.

Гипотеза – это метод познания, заключающийся в выдвижении научно обоснованного предположения о возможных причинах или связях явлений и процессов. Гипотеза возникает тогда, когда появляются новые факторы, противоречащие старой теории. 

Под доказательством в формальной логике понимается обоснование истинности одной мысли с помощью других. Формальная логика предполагает универсальную структуру доказательства. Она состоит из тезиса, оснований для доказательства (аргументов) и способа доказательства (демонстрации).

Доказательства бывают истинными и ложными (в зависимости от целей), прямыми и косвенными (в зависимости от способа доказательства), теоретическими и эмпирическими (в зависимости от оснований доказательства).

Формальная логика имеет свои законы:

1. Закон тождества. Он означает, что каждая мысль должна иметь строго определенное устойчивое содержание. Он направлен против расплывчатости и неопределенности в экономическом мышлении. Этот закон запрещает, с одной стороны, тавтологию (когда одно явление называют разными терминами), с другой стороны, - подмену одних понятий другими. Закон тождества ориентирует на связь и соподчиненность категорий, четкое разграничение родовых и видовых признаков.

2. Закон противоречия. Он означает, что две противоположные мысли об одном и том же предмете, взятом в одном и том же времени, отношении и т.д., не могут быть истинными. 

3. Закон исключения третьего. Он утверждает, что из двух отрицающих друг друга мыслей об одном и том же предмете, взятом в одном и том же времени, отношении и т.д., одно непременно истинно.

4. Закон достаточного основания. Он требует, чтобы всякая истинная мысль обосновывалась другими мыслями, истинность которых была доказана ранее. 

Первые три закона были сформулированы Аристотелем. Четвертый закон открыт в XVI веке Г. Лейбницем. Законы формальной логики способствуют достижению неопределенности, непротиворечивости и доказательности мышления.

Методы формальной логики широко использовали в своих исследованиях и выводах меркантилисты и представители классической политической экономии. Наиболее полно использование данных методов в экономической науке было изложено в работе классика Д.С. Милля «Система логики».

Качественно новый этап развития экономической науки связан с применением диалектического метода. 

	Диалектика – это наука о наиболее общих законах развития природы, общества и человеческого мышления. 


Она является целостным методом, органической системой категорий и законов. Основными принципами диалектики являются принцип взаимосвязи и принцип развития. Экономическая система впервые была рассмотрена как развивающаяся взаимосвязь категорий и законов, взаимосвязь в развитии. Это означало, что экономика в целом и каждая ее составляющая анализируются в процессе самодвижения от низшего к высшему, от простого к сложному, от старого к новому. Источником развития являются противоречия. Само развитие понимается как переход количественных изменений в качественные и обратно, как единство и борьба противоположностей, как отрицание отрицания.

Диалектика была разработана представителями немецкой классической философии – И. Кантом, И. Фихте, Ф. Шеллингом, Г. Гегелем. Наиболее успешно диалектический метод был использован К. Марком в его экономическом учении. «Капитал» К. Маркса – это образец применения методологии в экономической науке. 

К. Маркс не просто применил диалектику к исследованию экономических явлений и процессов, он материалистически ее переосмыслил. В результате, в соответствии с материалистическим подходом, главным действующим субъектом исторического процесса выступил занятый производственной деятельностью общественный человек, структурообразующим элементом экономики был провозглашен способ производства материальных и духовных благ, который определяет юридическую и политическую надстройку, формы общественного сознания. Появилась диалектическая логика.

Основными методами диалектической логики являются метод восхождения от абстрактного к конкретному и метод единства исторического и логического. 
	Метод восхождения от абстрактного к конкретному – путь познания явлений и процессов (включая экономические) от конкретного, данного в представлении, к абстракциям и от них вновь к конкретному, но уже духовно конкретному, единству многообразного.


В этом процессе абстрактное представляется как момент целого, как простое, одностороннее, неразвитое, а конкретное – как целое, сложное, всестороннее, развитое. Причем, конкретное, выступает дважды: в начале и в конце исследования. 

Конкретное, которое исследователю представляется весьма сложным, упрощается им. Исследователь пытается вычленить суть, абстрагируясь при этом от того в явлении и процессе, что кажется ему не существенным, но усложняющим понимание сути. Затем он вновь переходит от этих «тощих» абстракций к конкретному уже как к целому во всем его многообразии. Исследователь отвлекается от второстепенных сторон явлений, чтобы выявить то, что в них существенно и постоянно повторяется. Уровень абстрагирования может быть различным в зависимости от тех задач, которые ставит перед собой исследователь. Абстракция всегда беднее конкретной реальности, но без нее невозможно сформулировать научные категории, которыми оперирует экономическая наука. 
В экономике метод научной абстракции как проявление метода восхождения от абстрактного к конкретному имеет особое значение. По словам К. Маркса, «при анализе экономических форм нельзя пользоваться ни микроскопом, ни химическим реактивами. То и другое должна заменить сила абстракции»
.

Конкретное, с одной стороны, выступает в качестве предпосылки, исходного и конечного пункта познания, с другой стороны, как реальная действительность, как практика.

	Метод единства исторического и логического заключается в учете их непосредственной идентичности, в том, что каждый из них предполагает другой.

Исторический метод представляется логическим методом, только облаченным в историческую форму (т.е. исследующим логику развития предмета в форме конкретных исторических событий).

Логический метод есть исторический метод, взятый в необходимости (т.е. освобожденный от случайной исторической формы).


Исторический и логический методы не противостоят друг другу, а применяются в единстве, поскольку исходный пункт исторического исследования совпадает, в общем и целом, с исходным пунктом логического исследования. Однако логическое (теоретическое) исследование экономических явлений и процессов не является зеркальным отражением исторического процесса. В конкретных условиях той или иной страны могу возникнуть экономические явления, которые не обязательны для господствующей системы хозяйствования. Если фактически (исторически) они имеют место, то в теоретическом анализе их можно игнорировать. Мы можем от них отвлечься. Историк же не может игнорировать такого рода явления. Он должен их описать.
Используя исторический метод, экономическая теория исследует хозяйственные процессы и явления в той последовательности, в которой они в самой жизни возникали, развивались и сменялись одни другими. Такой подход позволяет конкретно и наглядно представить особенности различных экономических систем. Но он имеет тот недостаток, что обилие описательного материала и частных исторических подробностей может затруднить серьезное теоретическое изучение хозяйства.
Логический метод представляется более теоретическим, общим. Исторический метод, собирающий эмпирический материал, информацию, подготавливает и на определенной ступени переходит в логический, а логический, проанализировав сущность предмета и формы ее проявления в действительности, переходит в исторический и дает мощный интеллектуальный импульс для преобразования действительности, т.е. способствует как дальнейшему историческому познанию предмета, так и глубокому преобразованию его.
Экономическим процессам и явлениям присуща качественная и количественная определенность. Поэтому экономическая теория (политическая экономия) широко использует математические и статистические приемы и средства исследования, которые позволяют выявить количественную сторону процессов и явлений хозяйственной жизни, их переход в новое качество. При этом широко применяется вычислительная техника. Особую роль здесь играет метод экономико-математического моделирования. Данный метод, являясь одним из системных методов исследования, позволяет в формализованном виде описывать причины изменений экономических явлений, закономерности этих изменений, их последствия, возможности и издержки влияния, а также делает реальным прогнозирование экономических процессов. С помощью этого метода создаются экономические модели.
Экономическая модель — это формализованное описание экономического процесса или явления, иначе говоря,  это упрощенное представление о взаимосвязях между экономическими переменными. Экономические модели создаются для выявления принципов, лежащих в основе экономической деятельности и предсказания последствий изменения тех или иных ее элементов.

В связи с построением моделей важно отметить роль функционального анализа в экономической теории.
Понятие функции имеет несколько значений: цель, назначение, действие, зависимость, отношение, роль, задание, исполнение, процесс,  состояние и др. С точки зрения функционального анализ рассматривают зависимость, отношение. Таким образом, функции — это переменные величины, зависящие от других переменных величин. Функции встречаются в нашей повседневной жизни, и мы чаще всего не осознаем это. Они имеют место в технике, физике, геометрии, химии, экономике и т. д. Применительно к экономике, например, можно отметить функциональную связь между ценой и спросом. Спрос зависит от цены. Если повышается цена на товар, величина спроса на него при прочих равных условиях уменьшается. При этом цена является независимой переменной, или аргументом, а спрос — зависимой переменной, или функцией. Таким образом, можно кратко сказать, что спрос есть функция цены. Но спрос и цена могут меняться местами. Чем выше спрос, тем выше при прочих равных условиях цена. Следовательно, цена может быть функцией спроса.
Большинство моделей, принципов экономической теории можно выразить графически, в виде математических уравнений, поэтому при изучении экономической теории важно знать математику и уметь составлять и читать графики.
Применение математических методов послужило одним из оснований появления системного метода исследования.

	Система – целостная совокупность упорядоченных взаимосвязанных элементов и подсистем, взаимодействующих между собой и с окружающей средой в интересах достижению какой-либо цели.


Системный метод исследования – детище ХХ века. Однако его предпосылки складывались еще в XIX веке, в процессе перерастания формальной логики в математическую. Следует назвать П. Буля, создавшего алгебру логики, У. Джевонса и Э. Шредера, создавших первую систему математической логики. В начале ХХ века А.А. Богданов создал науку о законах функционирования систем – тектологию (всеобщую организационную науку). Позже возникли метод линейного программирования Л.В. Канторовича, общая теория систем Л. фон Берталанфи, кибернетика Н. Винера, экономическая кибернетика (В.С. Немчинов, О. Ланге, Г. Гриневский, С. Бир). Эти и многие другие методы представляют собой системные методы исследования.

Появлению системных методов способствовало и развитие технических наук (теории машин и механизмов, теории связи и информации), математики (теории алгоритмов, математической логики, теории вероятностей, математического программирования), биологии и физиологии (исследования систем регулирования в живых организмах). Сформировался системный подход в науке. 

	Системный подход – методологическое направление в науке, основная задача которого состоит в разработке методов исследования систем разных типов и классов, с учетом их целостности, функциональности, взаимодействия элементов.


Экономическая наука, возможно реже по сравнению с другими науками, использует в качестве метода исследование эксперимент.
	Экономический эксперимент – это искусственное воспроизведение экономического явления ли процесса с целью изучения его в наиболее благоприятных условиях и дальнейшего практического изменения.


Эксперименты могут проводиться, как на микроуровне, так и на макроуровне. Сознательное массовое экономическое экспериментирование – порождение XIX века. Наиболее известные экономические эксперименты, проведенные на микроуровне, связаны с именами Р. Оуэна, П.Ж. Прудона и классиками и организаторами менеджмента – Ф. Тейлором, Г. Фордом, Э. Мэйо. На макроуровне эксперименты поводились в ХХ веке – прежде всего, в СССР. На Западе макроэкономические эксперименты связывают с именами Дж. М. Кейнса, М. Фридмена.
В ходе создания экономических моделей и разработки теорий экономическая наука познает действующие экономические законы.

Философское определение закона как устойчивого, прочного, многократно повторяющегося явления и как выражение внутренней, существенной, необходимой, причинно-следственной, постоянной, всеобщей, качественной и количественной взаимосвязи (отношения), свойственной данному явлению или процессу, можно полностью отнести и к экономическому закону.

	Экономический закон – это прочная, устойчивая и постоянно повторяющаяся взаимосвязь явлений и процессов экономической жизни.


Именно то, что не случайно, а типично, постоянно выражает внутреннюю сущность экономических явлений и процессов, определяет экономические законы. Не следует смешивать экономические законы с законами природы и законами естествознания, так как имеется ряд существенных и принципиальных различий:
1)  естественные законы — это законы природы, экономические — законы развития общественной жизни, хозяйственной деятельности людей;
2)  естественные законы — вечны, экономические — носят исторический характер;
Экономические законы в своей совокупности образуют систему экономических законов развития общества, которая включает в себя различные группы и виды законов.
Экономические законы классифицируются по следующим группам (в зависимости от их исторической устойчивости): 

- специфические законы; 

- особенные экономические законы (законы для ряда эпох);

- общие экономические законы.
Специфические экономические законы — это законы развития конкретных, исторически определенных форм хозяйствования. Например, законы распределения при рабстве, крепостничестве и др.
Особенные экономические законы — это законы, свойственные тем историческим эпохам, где сохраняются условия для их действия. Например, закон стоимости (ценности).
Общие экономические законы — законы, свойственные всем без исключения историческим эпохам. Они выражают поступательный процесс развития общественного производства. Например, закон экономии времени, закон возвышения (возрастания) потребностей, закон разделения общественного труда.

Экономические законы могут быть познаны экономической наукой, но они не могут быть созданы ею, Выявление экономических законов является важнейшей функцией экономической науки и имеет огромное практическое значение, поскольку лишь на основе анализа этих законов можно формировать эффективную экономическую политику.
Чрезмерная сложность экономических явлений создает возможность рассматривать их с различных точек зрения и, тем самым, создавать экономические теории. При анализе экономических проблем часто используют позитивный и нормативный анализы. Позитивный анализ дает нам возможность увидеть экономические явления и процессы такими, какие они есть на самом деле: что было, или что может быть. Результатом позитивного анализа является позитивная экономика. Позитивные утверждения необязательно должны быть верными, но любой спор относительно позитивного утверждения можно решить проверкой фактов. Нормативный анализ основан на исследовании того, что и как должно быть, Нормативное утверждение чаще всего выводится из позитивного, но объективные факты не могут доказать его истинность или ложность, При нормативном анализе выносятся оценки — справедливо или несправедливо, плохо или хорошо, допустимо или недопустимо. Результатом нормативного анализа является нормативная экономика.
Экономические теории формулируются в виде позитивных утверждений, большинство расхождений между экономистами возникает при рассмотрении вопросов нормативного анализа. Разграничение нормативного и позитивного направлений вовсе не означает, что одно из них хорошее, а другое плохое. Оно показывает, что экономическая теория является социальной, а не точной наукой.
Научные выводы и заключения, формулируемые на базе исследования моделей, получили название гипотез, то есть пробных утверждений о наличии (или отсутствии) тех или иных причинно-следственных связей между определенными  процессами и  явлениями экономической реальности. Истинность или  ложность выдвинутой гипотезы проверяется путем сопоставления ее с реальными фактами экономической действительности, выявления ее соответствия или несоответствия этим фактам. Сумма проверенных гипотез образует экономическую теорию.

	Экономическая теория — это системное описание действительности на основе ее отражения и абстрактного обобщения ее основных характеристик посредством определений, понятий, категорий, представленное как закон, правило или модель хозяйственной жизни.


Экономическая наука обладает большим прогностическим потенциалом. Основанные на выводах позитивной и нормативной экономической теории политические решения в ряде случаев могут быть наиболее эффективными из всех возможных. 

1.5. Функции экономической теории

Как уже отмечалось, понятие функции имеет несколько значений. В данном контексте функция понимается как роль, назначение и исполнение. В современной экономической литературе выделяют три основные функции экономической теории: познавательную, методологическую, практическую.

Познавательная функция экономической теории заключается в том, что она раздвигает рамки понимания окружающего нас мира, в котором мы живем и работаем. Человек, изучающий экономическую науку, познает важнейшую сторону жизни человеческого общества – процессы производства, распределения, обмена и потребления материальных благ и услуг, без которых существование человеческого общества невозможно.
Однако недостаточно просто констатировать наличие тех или иных явлений. Необходимо проникнуть в их суть, вскрыть законы движения, наметить пути использования этих законов в практической деятельности.
Методологическая функция экономической теории заключается в том, что ее достижения служат методологической основой, повышающей научный уровень исследования других общественных наук.
	Методология – учение о принципах построения, формах и способах познавательной деятельности; учение о научных методах познания; совокупность методов, применимых в отдельных науках; учение о структуре, логической организации, методах и средствах деятельности.


Практическая значимость этой науки зависит от достоверности фактического материала, научной степени его обобщения и сформулированных на этой основе теоретических выводов. Результаты исследований в экономической науке позволяют научно обосновать эффективную экономическую политику, выявить наиболее рациональные принципы и методы хозяйствования. Данная функция призвана дать конкретные рекомендации по решению триединой проблемы «что», «как» и «для кого производить» в условиях использования редких и ограниченных ресурсов.
Прогнозно-прагматическая функция предполагает разработку и выявление научных прогнозов и перспектив общественного развития.

Лекция 2. ТИПЫ ЭКОНОМИЧЕСКИХ СИСТЕМ

Экономика каждой страны представляет собой систему, состоящую из множества элементов (экономических агентов, хозяйственных звеньев, видов деятельности, отраслей и т.д.), которые взаимосвязаны между собой. Для понимания того, как функционирует экономическая система, нужно выяснить: что понимается под экономической системой, каковы ее важнейшие элементы, какие типы и модели экономических систем выработало человечество за свою историю. Все это и рассматривается в данной лекции.

Основные вопросы лекции:

1. Понятие и содержание экономической системы

2. Классификации экономических систем

3. Модели экономики

4. Экономические институты в экономической системе

2.1. Понятие и содержание экономической системы

Экономика, как уже было выяснено в рамках первой лекции, - это сфера общественной жизни и наука об этой сфере. Как сфера общественной жизни экономика представляет собой систему. По словам В. Леонтьева, экономика каждой страны – это большая система, в которой много разных видов деятельности, и каждое звено, компонент системы может существовать только потому, что получает что-либо от других, т.е. находится во взаимосвязи и взаимозависимости от других звеньев.

Экономическая система – одна из разновидностей систем, выделенных наряду с техническими, биологическими, социальными по виду отображаемого объекта. Системы классифицируются и по другим признакам, в том числе и по связи с внешней средой, на открытые, закрытые и условно закрытые. Экономика развивалась исторически в сторону открытости, в настоящее время она переросла не только границы отдельных хозяйств, но даже и национальные границы, стала глобальной.

	Экономическая система – это упорядоченная система связей между производителями и потребителями материальных и нематериальных благ и услуг.


Экономика – это материальная (реальная), сложная, динамичная, организованная система. Как любая система она обладает свойствами:
- целостностью (характеризуется взаимосвязанностью элементов в системе);
- эмерджентностью (характеризуется несводимостью свойств целого к свойствам составляющим ее элементов);
- синергичностью (характеризуется за счет целостности усиливать конечный результат функционирования);
- организованностью (характеризуется целевой упорядоченностью всех элементов);
- коммуникативностью (характеризуется связями между элементами и средой);
- мультипликативностью (характеризуется нарастанием, умножением возникающих в системе эффектов);
- гомеостазом (характеризуется способностью системы за счет целостности воспроизводить себя, восстанавливаться, преодолевать сопротивления внешней среды);
- адаптивностью (характеризуется способностью системы приспосабливаться к изменению условий) и другими свойствами;
- иерархичностью (характеризуется способностью системы разделяться на подсистемы, элементы и одновременно самой являться элементом, подсистемой более крупной системы – надсистемы, свидетельствует о многоуровневости системы);
- устойчивостью (характеризуется способностью системы сохранять состояние равновесия или некоторого движения при воздействии на нее факторов, вызывающих определенные начальные отклонения состояния).

В силу отмеченного, экономическую систему можно также определить как совокупность взаимосвязанных экономических элементов, образующих определенную целостность, экономическую структуру общества; единство отношений, складывающихся по поводу производства, распределения, обмена и потребления материальных благ.
Важнейшие элементы экономической системы: хозяйственная деятельность, производственные отношения, включая собственность, производительные силы, экономические ресурсы, производственные возможности, результаты и эффективность функционирования экономической системы в целом.

Экономическая система может быть охарактеризована и как совокупность механизмов и институтов для принятия и реализации решений, касающихся производства, дохода и потребления в рамках определенной географической территории. Поэтому экономические системы в рамках той или иной страны могут иметь различия, хотя историческая эпоха делает их более-менее унифицированными.

Экономические системы многомерны. Их можно формализовать:

ES = f (A1, A2, … An),

где ES – экономическая система, определяемая свойствами Ai, существующими в количеств n. 

Эти свойства могут выступать критериями (признаками) при дифференцировании экономических систем, определении их типа.

В экономической литературе сложились два направления исследования экономических систем. В основе одного лежит попытка единообразить и унифицировать содержание и структуру экономических систем, выделить исторические эпохи, отличающиеся одна от другой совокупностью изменяющихся общих свойств экономической системы. В результате возникли классификации экономических систем по различным признакам и выделились исторические эпохи развития общества.

Другое направление, напротив, пытается увидеть разнообразие экономических систем в один и тот же исторический период, В результате сформировались модели экономики ведущих стран в виде наиболее ярких их характеристик.

Есть и противоположные подходы к пониманию экономической системы определенной страны и мировой экономики в определенный исторический период. Например, Е. Преображенский в свое время писал, что в одной стране (в рамках национального хозяйства) разные экономические системы могут существовать лишь очень непродолжительное время, потому что одна система должна пожирать другую. Другие экономисты считают, что такое возможно достаточно продолжительное время, и существование различных экономических систем взаимно обогащает эти системы, а это ведет к экономическому росту и возникновению качественно новой хозяйственной системы. Например, Н. Бухарин считал период НЭПа в России сочетанием разных экономических систем с возможностью «взаимного оплодотворения разных хозяйственных сил, на основе чего и обеспечивался рост».

Это относится и к мировой экономике. Согласно одной из точек зрения (теории конвергенции), разные экономические системы в процессе собственного развития и совершенствования сливаются и создают новую хозяйственную систему. В дальнейшем возможно появление глобальной планетарной экономики. Реалии последних десятилетий свидетельствуют о правомерности такого подхода. Мировая экономика становится глобальной.

2.2. Классификация экономических систем

В экономической системе хозяйственная деятельность всегда оказывается определенным образом скоординированной, организованной. Однако механизмы организации и координации могут быть различными. Поэтому экономические системы также различаются. В экономической литературе выработалось несколько подходов к классификации (типологии) экономических систем. 

Классификация – способ разделения объектов, процессов, характеристик на классы по определенным признакам.

Один подход связывает разделение экономических систем по такому признаку, как управление хозяйственными процессами. Если обратиться к общей теории систем, то в ней любые системы разделяются по механизму управления на системы с внешним управлением, самоуправляемые и системы с комбинированным управлением. Соответственно этому разделению экономические системы делят на:

- традиционную (закрытую, самоуправляемую с неизменными локально ограниченными механизмами;

- рыночную (открытую, самоуправляемую);

- командную (условно закрытую, относительно открытую, с внешним, централизованным управлением);

- смешанную (открытую, с комбинированным управлением).

Другой подход связывает изменение экономических систем с принципиальными (революционными) изменениями в производительных силах, что также меняет механизм организации элементов экономической системы и их координации. При этом происходят глубокие качественные изменения в культуре гражданского общества. Согласно этому подходу, границами, отделяющими экономические системы друг от друга, являются промышленные и научно-технические революции. Соответственно этому разделению экономические системы делят на:

- доиндустриальную;

- индустриальную;

- постиндустриальную.

Этот подход называют цивилизационным.

Термин «цивилизация» латинского происхождения (от латинского корня civil), означающий в переводе «государственный, гражданский, общественный». 
Цивилизация – это комплекс характеристик, определяющих специфику, своеобразие материальной, духовной, социальной жизни той или иной группы стран, народов (или отдельной страны, народа) на определенном этапе развития. Непременным атрибутом цивилизации является наличие государственности и письменности. В настоящее время в научной литературе этот термин применяется для оценки степени и уровня культуры.

Ученые выделяют разное число цивилизаций, что вполне правомерно, исходя из системного подхода. Так, согласно одной точке зрения, выделяют семь цивилизаций:

1) неолитическая, продолжительность которой в мире составляла 30-35 веков, а в России 20-30 столетий;

2) восточно-рабовладельческая (бронзовый век) – 20-23 столетия в мире и 15-16 веков в России;

3) античная (железный век) – 12-13 веков в мире и 11-12 веков в России; 

4) раннефеодальная – соответственно 7 и 7 столетий;

5) прединдустриальная – соответственно 4,5 и 2,5 столетия;

6) индустриальная – соответственно 2,5 и 1,5 столетия;

7) постиндустриальная.

Россия, по мнению сторонников этого подхода, позднее вступала в ту или иную цивилизацию, но и быстрее ее проходила.

«Степень индустриального развития» экономической системы является довольно популярным критерием ее классификации. Например, У Ростоу предложил классификационную систему стадий экономического роста, основанную на степени индустриализации. Его теория включает 2 типа общества - докапиталистическое и капиталистическое (индустриальное) и 6 стадий экономического роста: традиционное общество; стадия подготовки для сдвига – переходное общество; стадия сдвига и переход к индустриальному обществу; постиндустриальное общество (посткапиталистическое); стадия массового потребления; современное общество (современный период).

Цивилизации с уже достаточно развитым уровнем развития ряд американских ученых (Дж. Гэлбрейт, Р. Арон) делит на:

- индустриальное общество;

- постиндустриальное общество;

- неоиндустриальное общество (информационное).

Третий подход связывает изменение экономических систем, главным образом, с изменением способа производства. Способ производства есть единство производительных сил и производственных отношений (прежде всего, отношений собственности). Способ производства (базис общества) вместе с идеологией, ценностями, культурой, религией и т. п. (надстройкой) составляют общественно-экономическую формацию. Поэтому этот подход называют формационным. 

Согласно этому подходу чаще всего экономические системы делят на:

- первобытнообщинную;

- феодальную;

- капиталистическую;

- коммунистическую.

Формационный подход к делению экономических систем был предложен К. Марксом и Ф Энгельсом. К. Маркс в письме к В. Засулич выделял три основные формации:

1) первичную (архаичную), куда он относил первобытно-общинный и азиатский способы производства;

2) вторичную, основанную на частной собственности (рабство, крепостничество, капитализм);

3) коммунистическую.

Надо отметить, что по Марксу, коммунизм есть не «идеальный способ производства», как многие длительное время считали, а историческая эпоха, включающая целый ряд способов производства, основным содержанием которой является уничтожение частной собственности. Коммунистический идеал, как видел его К. Маркс – «Свободное развитие каждого есть условие свободного развитие всех», и он воплотится в жизнь лишь после завершения эпохи коммунизма в новой эпохе «положительного гуманизма».

Разделение формаций на пять сформировалось в марксистской концепции несколько позже. В настоящее время этот подход не популярен, поскольку, во-первых, он оказался применим в классическом последовательно историческом виде лишь применительно к Западной Европе (Китай, Индия и даже Россия имели несколько иные стадии экономического развития), во-вторых, не охватывает всю многогранность элементов экономической системы.

Четвертый подход напоминает предыдущий, в основе деления экономических систем – уровень развития производительных сил. Однако он является более поздним. Автор – известный американский ученый У. Ростоу. Он подразделяет экономические системы (исторически стадии развития общества) на пять:

1) традиционное общество (примитивная техника, сельское хозяйство, власть крупных землевладельцев);

2) переходящее общество (централизованное государство, предпринимательство);

3) стадия «сдвига» (промышленная революция и ее последствия);

4) стадия «зрелости» (НТР, урбанизация);

5) стадия «массового потребления» (определяющая роль сферы услуг и производства потребительских товаров).

Есть и другие подходы к выделению экономических систем. Следует иметь в виду, что популярность того или иного подхода в экономической науке менялась, но все они отражают, с разных сторон, изменения, происходящие в экономических системах, что позволяет судить о наличии определенных типов. Более того, опять же в соответствии с системным подходом, внутри каждой из выделенных систем возможна более дробная типология, что дает возможность соединить подходы.

Рассмотрим подробней наиболее популярные типологии (классификации) экономических систем и выделим специфику некоторых, наиболее популярных классификаций и те их общие характеристики, которые присутствуют в экономических системах разных классификационных групп.

Доиндустриальное общество. В доиндустриальную эпоху господствовало натуральное сельскохозяйственное производство. Важнейшим фактором производства была земля. Человек был включен в биологические циклы природы, был вынужден подстраиваться под них, соизмерять свои действия с биологическим ритмом сельскохозяйственного производства.

Место производителя и его функция в процессе производства, цель и средства его деятельности, качество и количество выпускаемой продукции определялись не только уровнем развития производительных сил, но и конкретными лицами: либо ассоциацией трудящихся, к которой данный производитель (индивид) принадлежал (первобытной или крестьянской общиной, ремесленным цехом и т.п.); либо представителями господствующего класса, в личной зависимости от которых находился производитель (рабовладелец, феодал, сборщик ренты-налога азиатского государства).

Общественное разделение труда в этой системе было развито слабо. Имела место самообеспеченность ресурсами, удовлетворение всех (или почти всех) потребностей за счет собственного производства. Продукты производились преимущественно для потребления, а не для обмена.

Для такого хозяйства преимущественное значение имело качество продуктов, а не их цена, так как целью производства было личное потребление, которое мало менялось от одной эпохи к другой. Неизменной структуре потребностей способствовала и сохраняющаяся структура экономики. Технические изобретения и передовые производственные навыки распространялись крайне медленно, экономические связи между хозяйствами были весьма слабыми, уровень производительности труда одного хозяйства не оказывал влияние на другое. Города возникали на пересечении торговых путей.

Непосредственные производители опирались на силу традиции. В соответствии с другим подходом такую экономическую систему называют традиционной. Она характерна для первобытно-общинного, рабовладельческого и феодального обществ.

Индустриальное общество. Совершенствование орудий труда способствовало преодолению зависимости человека от природы. Произошел переход от естественного разделения труда к общественному разделению труда. 

Промышленная революция обеспечила качественный скачок в развитии производительных сил. Мануфактурное производство было заменено фабричным, что способствовало глубоким изменениям в характере и содержании труда. Важнейшим фактором производства становится капитал. Индустриальный труд вытесняет аграрный, город начинает господствовать над деревней. Стремительными темпами растет урбанизация населения. Города возникают вблизи источников сырья и энергии.

В силу общественного разделения труда особую значимость приобретает обмен произведенными продуктами. Всеобщий характер приобретают товарно-денежные отношения. Экономическая система становится рыночной.

Промышленная революция раскрепощает производителя. На смену личной зависимости (от другого человека или коллектива) приходит личная независимость. Однако усиливается зависимость от других товаропроизводителей, происходит овеществление отношений между товаропроизводителями. Человек начинает зависеть от продукта своего труда, который определяет его уровень жизни. 

Значение приобретает количество производимой продукции, поскольку она предназначается для продажи. Совершенствование средств труда и производительных сил в целом способствуют усилению специализации и соответственно взаимозависимости. Четко проявляется цикличность в развитии экономической системы, возникают и усиливаются экономические кризисы. Углубляется противоречие между капиталом (владельцами средств производства) и трудом (владельцами рабочей силы). Происходят попытки ликвидировать это противоречие, не допускать экономических кризисов посредством политических революций в целях установления власти труда. Такая экономическая система характерна для классического капитализма и социалистических режимов.

Постиндустриальное общество. Научно-техническая революция способствует бурному развитию производительных сил. Непосредственной производительной силой становится наука. Центр тяжести переносится из промышленности в непроизводственную сферу. 

Важнейшим фактором производства становится информация, накопленные знания. Они – не просто важнейший фактор, а стратегически ресурсы, главным образом способные дать рывок в будущее. Новые технологии являются результатом профессионально подготовленных интеллектуалов. Технополисы возникают вокруг научных центров и крупных исследовательских лабораторий. Экономика становится информационной и глобальной.

Происходит сужение собственно материального производства. Стремительно растет «индустрия знаний». НТР создает условия для развития отношений свободной индивидуальности, которые знаменуют этап гармоничного единения человека и природы, самоконтроль человечества и его общественных сил, интеллектуальный прогресс мировой цивилизации. Личность выступает как самоцель общечеловеческого развития и как главное орудие прогресса. Труд получает свободное творческое содержание.

Таким образом, само развитие экономики создает предпосылки для формирования постиндустриального общества как этапа мировой цивилизации. Однако индустриальная эпоха еще далеко не завершена. 

Теперь рассмотрим иную классификацию экономических систем.

Традиционная экономика основана на традициях, передающихся от поколения к поколению. Эти традиции определяют, какие товары и услуги производить, для кого и каким образом. Перечень благ, технология производства и распределения базируются на обычаях определенной группы людей, определенной страны. Экономические роли членов общества определяются наследственностью и групповой, классовой, кастовой принадлежностью. Такой тип экономики сохраняется до сих пор в так называемых слаборазвитых странах, куда технический прогресс проникает с большими трудностями, так как он, как правило, подрывает устоявшиеся в этих системах обычаи, традиции.

Рыночная экономика (или капитализм свободной конкуренции) характеризуется частной собственностью на ресурсы и результаты деятельности, использованием системы рынков и цен для координации экономической деятельности и управления ею.

	Рыночная экономика – это экономическая система, основанная на частной собственности, свободе выбора и конкуренции, она опирается на личные интересы.


Каждый самостоятельно распределяет свои ресурсы в соответствии со своими интересами и при желании может самостоятельно организовывать процесс производства товаров и услуг в тех масштабах, которые позволяют его способности и имеющийся капитал. Это означает, что существует свобода предпринимательства.

Каждый сам определяет, что, как и для кого производить, где, как, кому, сколько и по какой цене реализовывать произведенную продукцию, каким образом и на что тратить полученную выручку. Но экономическая свобода предполагает экономическую ответственность и опирается на нее. 

Личный интерес выступает главным мотивом и главной движущей силой экономики. Для потребителя этим интересом является максимизация полезности (удовлетворение потребностей), для производителей – максимизация прибыли. 

Несмотря на то, что все экономические субъекты руководствуются своими собственными интересами, их хозяйственная деятельность направляется как бы, по словам А. Смита, «невидимой рукой» (т.е. конкуренцией) в целях реализации интересов других людей и общества в целом. Свобода выбора является основой конкуренции. Конкуренция выступает главным элементом механизма взаимодействия субъектов экономики.

В такой экономической системе правительство не вмешивается в экономику. Его роль сводится к защите частной собственности, установлению законов, облегчающих функционирование свободных рынков. Классическими примерами такой экономической системы является Англия XIX века и послевоенный Гонконг.
Командная (централизованная экономика) основана на государственной собственности на все материальные ресурсы и соответственно результаты деятельности. Отсюда все решения о производстве, распределении, обмене и потреблении благ принимаются государством. Сердцевиной (главным элементом) хозяйственного механизма в такой системе является планирование.

	Командная экономика – это экономическая система, в которой доминирует общественная (государственная) собственность на средства производства, коллективное принятие экономических решений, централизованное руководство экономикой посредством государственного планирования. 


Такая экономика была в бывшем СССР и других странах бывшего социалистического лагеря (с небольшими особенностями). В настоящее время такой экономической системой характеризуется Северная Корея.

Централизованное планирование (определение, что, как и для кого производить) не позволяет учесть все интересы и их изменение. Оно препятствует свободному обмену, как внутри страны, так и с другими странами. Экономика является достаточно закрытой. Товарно-денежные отношения в такой системе ограничены. По образному выражению А.А. Богданова, такая экономическая система является «объединенным натуральным хозяйством»
. 

Исторический опыт показал, что плановое хозяйство является громоздким и неповоротливым. Так, в СССР в начале 80-х гг. число плановых показателей оценивалось с громадную величину – 2,7-3,6 млрд., в том числе в центре утверждалось порядка 2,7-3,5 млн.
. Естественно, что быстро изменить показатели, учесть все интересы не представлялось возможным.

Характерной чертой командной экономики является монополизм хозяйственной деятельности, который тормозит научно-технический прогресс (НТР). Монополизм производства, государственное регулирование цен, торможение технического прогресса закономерно рождают экономику дефицита.

Смешанная экономика предполагает использование регулирующей роли государства и экономической свободы производителей. Предприниматели и рабочие перемещаются в экономике (принимают решения относительно выбора дела и выбора места работы) по собственному решению, а не по правительственным директивам. 

Государство вмешивается в экономику, но не настолько, чтобы свести на нет регулирующую роль рынка. Оно осуществляет антимонопольную, социальную, фискальную (налоговую), социальную, антикризисную (при необходимости) и другие виды экономической политики, что в той или иной степени способствует экономическому росту страны и повышению жизненного уровня населения.

	Смешанная экономика – экономическая система, синтезирующая (соединяющая) элементы рыночной и командной систем, в которой механизм рынка дополняется активной деятельностью государства.


Смешанная экономика как экономическая система имеет место в большинстве стран мира. Однако в каждой есть различия, Они, прежде всего, связаны с разной степенью развития государственной собственности и разной долей государственных расходов в валовом национальном продукте. 

Современный мир характеризуется большим разнообразием смешанных моделей. Страны характеризуются различной степенью развития государственной собственности и различной долей государственных расходов в валовом национальном продукте.
Выделяют страны, показавшие «классические» типы экономических систем. Так, в качестве классического примера частного капитализма (рыночной экономики) приводят Англию XVIII века, капиталистической «плановой» экономики – фашистскую Германию, социалистической плановой (командной) экономики – СССР, социалистической «рыночной» экономики – бывшую Югославию.
2.3. Модели экономики

Модели экономики представляют собой упрощенное отображение наиболее существенных рациональных свойств системы хозяйствования в странах с развитой рыночной (смешанной) экономикой.

Существующие модели и направленность их развития зависят от географического положения, наличия природных ресурсов, исторических условия развития, традиций и обычаев населения, условий развития производительных сил, социальной направленности общества. 

Во всех странах имеются свои подходы, отличительные особенности рыночных условий хозяйствования. Но вместе с тем у всех моделей есть и общие черты, к числу которых можно отнести:

· наличие многообразных форм собственности;
· развитие системы свободной конкуренции; 

· свободные цены;

·  распространение предпринимательской деятельности; 

· определенная система государственного регулирования.

В литературе выделяют семь основных моделей смешанной экономики.

Американская модель или «либеральная модель капитализма» характеризуется следующим особенностями:

- малым удельным весом государственной собственности и минимальной регулирующей ролью государства (10%);

- всемерным поощрением предпринимательства (80% новых рабочих мест создается за счёт малого предпринимательства);

- резкой дифференциацией на богатых и бедных;

- большим различием в уровне заработной платы между главой фирмы и служащими (110-кратный разрыв);
- создается приемлемый уровень жизни малообеспеченным группам населения.

В отличие от американской японская модель характеризуется:

- высоким уровнем государственного воздействия на основные направления экономики;

- составлением долгосрочных планов развития экономики;

- незначительным различием в уровне заработной платы   между главой фирмы и служащими (17-кратный разрыв);

- широким распространением пожизненного найма работников, привлечением работников к управлению;

 - социальной направленностью модели. Обязанности по решению социальных задач возложены на корпорации. 

Немецкая модель близка по своему социально-экономическому содержанию к японской. Это:

- высокий уровень государственного воздействия на экономику, которое проявляется преимущественно при решении социальных проблем (бесплатная медицина и образование);

- реализован принцип социального партнерства, то есть участие работников предприятия в его собственности;

- планирование (таргетирование) основных макроэкономических показателей;

- решающая роль принадлежит банкам, центральному банку предоставлена полная автономия;

- различия в уровне заработной платы незначительны  (23-крат-ные).

Шведская модель. Отличительными особенностями модели являются:

- социальная направленность, сокращение имущественного неравенства, забота о малообеспеченных слоях населения;

- активное участие государства в обеспечении социальной стабильности, перераспределении доходов;

- активное государственное вмешательство в процесс   ценообразования через установление фиксированных цен;

- низкий уровень безработицы;

- высокий удельный вес государственного сектора (например, сумма государственных расходов составляет 62% от ВНП);
- большая часть услуг предоставляется государственным сектором бесплатно.  

Французская модель. Эта модель - среднее между американской и немецкой. В ней:

- высока регулирующая роль государства;

- индикативное планирование (с 1947 г. составляются 5-летние планы развития);

- значительные масштабы прямой предпринимательской деятельности государства;

- вмешательство государства в процесс накопления капитала.

Южнокорейская модель интересна тем, что ее использование позволило Южной Корее за короткий срок из отсталой страны превратиться в передовую индустриальную державу. Она включает следующие экономические рычаги:

- широко используется планирование экономического развития (с 1962 г. разрабатываются 5-летние планы);

- длительное время действовала государственная монополия в кредитно-финансовой сфере;

- государство сконцентрировало в своих руках значительные финансовые и валютные ресурсы, которые использует для развития приоритетных отраслей;

- регулирование внешнеэкономической сферы направлено на стимулирование экспорта и ограничение импорта. Проблемы экспорта находятся под особым контролем;

- осуществляются социальные программы, сокращена безработица;

- созданы фонды стабилизации цен.

Китайская модель. Реформы в КНР начались с 1984 г. после перехода деревни на подворный подряд. При выборе модели экономического развития китайские ученые разработали «смешанную» модель, варианты которой уже реализовывались в Венгрии, Чехословакии. Сущность модели состоит в том, что рыночный механизм функционирует в условиях государственного регулирования. Наличие плановой экономики, с одной стороны, обеспечивало сочетание интересов трех сторон – государства, предприятий и отдельного работника, рыночное регулирование – функционирование различных рынков, регулируемых государством. Основные черты модели:

- общественная собственность на важнейшие средства производства. В хозяйстве имеют место различные формы собственности и методы хозяйствования, но при этом ведущая роль по-прежнему сохраняется за общественными формами. На долю государственного сектора приходится 56% выпуска готовой продукции, коллективных предприятий – 36%, частных – 5%;

- сдача предприятий в аренду, выпуск акций предприятий в свободную продажу;

- новые методы хозяйствования позволяют предприятиям часть продукции (сверхплановой) продавать по рыночным ценам (рыночные цены примерно на 20% выше цен, установленных государственных);

- широко используется планирование.

Таким образом, даже наличие одних и тех же элементов в экономической системе и однородность свойств системы не мешают проявлению специфики в рамках национальных границ экономики. Значительную роль для проявления специфики играют различного рода институты. 

2.4. Экономические институты в экономической системе
Экономическая система непосредственным образом с институтами. Порой экономическую систему трактуют через понятие «институт». Так, П. Грегори и Р. Стюарт дают такое определение экономической системе: экономическая система – это совокупность механизмов институтов для принятия и реализации решений, касающихся производства, дохода и потребления в рамках определенной географической территории. Ф. Прайор подходит несколько иначе, но тоже с позиций института: экономическая система включает все институты, организации, законы и правила, традиции, убеждения, позиции, оценки, запреты и схемы поведения, которые прямо или косвенно воздействуют на экономическое поведение и результаты. Таким образом, необходимо выяснить связь экономической системы и института и роль института в экономической системе.

Понятие «экономический институт» введено в научный оборот институционально-социологическим направлением экономической теории. Представителей институционализма интересуют две основные проблемы: экономической власти и контроля над экономикой, в связи с чем они и используют концепцию «институты». Институт (от лат. institutum – установление, учреждение) понимается как корпорация, профсоюзы, государство, а также как психологические, этические, правовые, технические и другие социальные явления.
	Экономические институты – «правила игры» в обществе или формально созданные людьми ограничения, формирующие взаимодействие людей. 


Институты создают структуру стимулов обмена, общественного, политического или экономического. Институты являются как формальными законами (конституции, законодательства, права собственности), так и неформальными правилами (традиции, обычаи, кодексы поведения). Институты создавались людьми с целью обеспечения определенного порядка и устранения неопределенности в обмене (для упорядочения экономической системы). Такие институты вместе со стандартными ограничениями, принятыми в экономике, способствовали формированию определенного экономического поведения, обеспечивали вероятность привлечения большего или меньшего количества субъектов к той или иной хозяйственной деятельности, способствовали созданию экономической структуры общества. 

По мнению Дж. Найта, институты – это набор правил, структурирующих общественные взаимоотношения особенным образом, знанием которых должны обладать все члены данного сообщества.

Формальные институты – это институты, созданные властью, они часто создаются, чтобы служить интересам тех, кто контролирует институциональные изменения в смешанной экономике. Погоня за собственными интересами одних может иметь негативный эффект у других.

Неформальные (общественные) институты – это институты, которые не создаются властью, а развиваются стихийно. Они реализуют идеологические и духовные потребности, влияют на общественные организации и экономическое поведение. Попытки государства манипулировать общественными институтами в своих целях не всегда имеют успех. Общественные институты можно рассматривать как общественный капитал, который может меняться через обесценение и новые инвестиции.

Формальные законы могут меняться быстро, но неформальные правила меняются медленно. Институты медленно приспосабливаются к изменениям окружающей обстановки, поэтому институты, бывшие эффективными, со временем могут стать неэффективными и длительное время такими оставаться, поскольку трудно быстро повернуть общество с исторического пути, установленного много времени назад.

Нельзя путать институты с организациями. Организации могут быть институтами. Но институты – это набор правил и законов, определяющих взаимодействие, действие отдельных лиц. А организации – это группы людей (действующие лица), которые сами могут быть объектами институциональных ограничений. Организации имеют внутреннюю структуру, институциональные рамки, определяющие взаимодействие людей, составляющих организации. Поэтому некоторые объединения людей могут быть как институтами, так и организациями, например, церковь, правительство, учебное заведение, фирма.

Важнейшим институтом в экономической системе является собственность.
Лекция 3. СОБСТВЕННОСТЬ,  ЕЕ ЗАКОНЫ И ФОРМЫ

Как Вы уже знаете, собственность – основополагающий элемент экономической системы, главный ее институт. Поэтому выявление содержания отношений собственности было и остается важнейшей методологической проблемой экономической теорию Она является предметом самого пристального внимания ученых-экономистов, длительное время выступает объектом споров и дискуссий. Что такое собственность и будем выяснять в данной лекции. 

Основные вопросы лекции:

1. Собственность как экономическая и юридическая категория

2. Законы собственности и законы присвоения

3. Формы собственности

4. Дискуссии о собственности и ее формах

5. Разгосударствление и приватизация собственности

3.1. Собственность как экономическая и юридическая категория

Особую познавательную и практическую значимость собственность имеет в системе социально–экономических наук и в реалиях хозяйственной деятельности человека.

Собственность порождает уверенность в непосредственной причастности человека к вещам и событиям и, тем самым, привязывает его прочными нитями, побуждает постоянно действовать ради сохранения и рационального использования предметов и объектов окружающего мира. И наоборот, отчуждение людей от вещей, лишение их возможности чувствовать себя хозяином порождает безучастие, индифферентность, а порой и неприязнь к тому, что воспринимается как не свое, чужое.

Если предметы материального мира нуждаются в заботе о них со стороны людей, если они попали в орбиту человеческой деятельности и, тем более, являются продуктом такой деятельности, эти предметы неизбежно должны стать объектом чьей-то собственности. Антиподом такому подходу служит бесхозяйственность, безответственность, возможность губительного отношения к материальным и духовным богатствам.

Виды и формы собственности, характер отношений собственности служат определяющими признаками экономической системы. В командной экономике ведущая форма собственности – государственная, в рыночной экономике – частная, смешанная экономика опирается на весь спектр форм и отношений собственности, исходит из принципа их равных прав на существование. 

Отношения собственности проявляются в двух аспектах – юридическом и экономическом. Юридический аспект в большей степени связан с «формальной собственностью», экономический аспект – с «реальной собственностью».

Для выяснения различий разберем сначала понятия «собственность» и «обладание». Оба предполагают наличие следующих факторов.

Первый фактор – это объект собственности или обладания. Это, прежде всего, вещь. Например, в качестве вещи как объекта собственности или обладания могут служить железная дорога, которую эксплуатирует нация, больница, детская спортивная школа, которые подчиняются городу, завод, входящий в состав акционерного общества, дом или квартира, в которой живет семья, книга, которую читает студент, мобильный телефон, по которому он звонит, одежда, которую он носит, и т.д.

Эти примеры наглядно иллюстрируют, чтобы служить объектом собственности или обладания, необходимы люди, которые притязают на ту или иную вещь, в качестве субъектов собственности или обладания. Люди, субъекты собственности или обладания – второй фактор. Совершенно ясно, что там, где нет людей, нет ни собственности, ни обладания.

Допустим, остров, на который не ступала нога человека, со всеми своими богатствами является просто вещью, но не собственностью, ни обладанием. Однако как только остров обнаружен людьми, он и его богатства тут же становятся объектами притязаний людей как собственность или как обладание.

Таким образом, категории «собственность» и «обладание» выражают экономические отношения между людьми. 

Как экономическое отношение понятие «собственность» предполагает, что определенная вещь присваивается субъектом или субъектами согласно их притязаниям на нее. Отсюда судьбой вещи распоряжается тот, кто эту вещь присваивает и чье имя соответственно собственник, или владелец, вещи. Обратите внимание на то, что собственность связана с присвоением, с распоряжением.

Существует, однако, большая разница между собственностью как реальностью и собственностью как формальностью. В первом случае присвоитель-распорядитель вещи выступает в качестве ее фактического владельца, в качестве собственника по существу, независимо от того, признается ли он собственником по закону или нет. Во втором случае владелец вещи является таковым не в реальности, не фактически, а только формально, юридически, формально, как это определено законом.

Поясним различие реальной и формальной собственности на примерах (табл. 3.1).

Таблица 3.1

Реальная и фактическая собственность

	Примеры
	Собственность

	
	Чья?
	Фактически?
	Формально?

	Книга, которую Вы купили в книжном магазине
	Ваша
	Да
	Да

	Книга, которую Вы получили в библиотеке и присвоили себе
	Ваша
	Да
	Нет

	Книга на полке библиотеки университета
	Университетская
	Нет
	Да


Первые два примера самоочевидны. Третий требует некоторого пояснения. Книга на полке университета является университетской, но формально, в государственном вузе, она является государственной, поэтому формально Ваша как члена общества.

Но экономическая наука, как Вы уже знаете из материала первой лекции, не может оперировать понятиями, отражающими то, что должно быть формально, согласно закону, но что таковым в действительности не является. Экономическая наука обязана иметь дело только с такими понятиями, которые отвечают реальности. Закон закрепляет объекты собственности за субъектами формально и отражает ее юридический аспект.

Чтобы понять содержание понятия «обладание» рассмотрим такой пример. Ваш дядя-холостяк оставляет Вам в наследство швейную мастерскую. Принадлежащая уже Вам мастерская нагромождением соответствующих машин, пока по Вашему указанию не соединятся машины, оборудование, материалы, рабочие в производственном процессе. Таким образом, собственность на вещь предоставляет Вам только возможность пользоваться вещью, но не само использование вещи. Но как только рабочие, машины, материалы объединяются с целью пошива одежды, Ваша мастерская оживает, превращается в работающий механизм. Итак, собирание частей вещи в единое целое и использование этой вещи для достижения определенной цели и представляет собой обладание.

Обладание – это реализация возможности, предоставляемой собственностью. В то время, как собственность – это пассивное владение вещью, обладание – это функциональное, активное владение вещью. Иными словами, обладание – это собственность в действии.

Юридический аспект своим «происхождением» обязан идеям древних мыслителей. В период нахождения у власти римского императора Юстиниана (V в.) был принят знаменитый кодекс «Римское право», положивший начало цивилизованной регламентации отношений, в котором собственность трактуется как право владения, пользования и распоряжения имуществом.

Позднее, в период правления Наполеона, был принят не менее значимый «Гражданский кодекс Франции», в котором определялось, что «собственность есть право пользоваться и распоряжаться вещами наиболее абсолютным образом».

Регламентация прав и условий, определяющих то, какими вещами, и кто может пользоваться и (или) распоряжаться - прерогатива права собственности как юридической категории, которая используется для субъективного толкования объективно сложившихся отношений присвоения, которые уже сложились в реальных отношениях между людьми (очевидно поэтому А. Смит понимал государство как институт защиты имущих от неимущих).

В тоже время, отношения собственности существуют независимо от воли и сознания людей, они объективны. Еще Солон (594 г. до н э.) и Клисфен (509 г. до н.э.) отмечали, что законы не создают отношений собственности, они закрепляют отношения, которые фактически сложились в обществе. Отсюда следует, что собственность в экономическом смысле выступает первичной по отношению к юридической ее значимости, проявляющейся в субъективной законодательной форме.

Понятие, представление о собственности формировалось в науке и в жизни в течение многих тысяч лет, но все еще является объектом анализа, исследований, дискуссий.

Различные экономические школы по-разному определяют собственность и ее сущность. 

Идеолог мелкобуржуазного социализма П.-Ж. Прудон (1809-1865) так определял данную категорию: «Собственность – это кража». Его мысль не была принята в обществе, хотя дала миру важную деталь. Если один член общества владеет какой-то вещью, то другой – лишен возможности ее иметь. Следовательно, основой собственности являются общественные отношения, а не природа.

	Согласно марксистскому учению, собственность как экономическая категория выражает отношения между людьми по поводу присвоения (отчуждения) средств производства и создаваемых с их помощью материальных благ в процессе их производства, распределения, обмена и потребления.


Здесь фиксируется внимание на том, что факт принадлежности материальных благ субъекту должен признаваться не только им самим, но и другими субъектами, поэтому возникает право собственности как общественное отношение.

	Представители западной экономической мысли под собственностью понимают отношение человека к вещи.


Как уже было отмечено, дискуссии по поводу собственности продолжаются. Приведем наиболее популярную трактовку собственности.

	Собственность – отношение между человеком, группой или сообществом людей (субъектом), с одной стороны, и любой субстанцией материального мира (объектом), с другой стороны, заключающееся в постоянном или временном , частичном или полном отчуждении, отсоединении, присвоении объекта субъектом. Так что собственность характеризует принадлежность объекта определенному субъекту.


Как экономическая категория собственность выражает отношения присвоения и отчуждения между людьми. Как юридическая категория собственность есть субъективное толкование объективно сложившихся отношений присвоения, общественной потребности закрепить то, что уже сложилось на практике.

Из самого понимания собственности как экономической и юридической категории и из формулировки указанного научного направления следует, что обе они находятся в диалектическом единстве, и в реалиях жизнедеятельности взаимодополняют друг друга, определяя содержание права управления производством тех, кто является собственником средств производства, и выступая одним из важнейших условий (источников) экономической власти.

Главным в содержании собственности является присвоение.

	Присвоение есть отчуждение объекта собственности субъектом от других субъектов, осуществляемое наряду с экономическими насильственными и юридическими способами.


Можно выделить присвоение посредством труда, посредством обращения и как акт, совершаемый в самом процессе производства, момент производства.

Присвоение – сложный многоуровневый социально-экономический процесс. Он соответствует структуре хозяйственной жизни и развивается вместе с нею. Вначале люди преимущественно присваивали дары природы посредством  собирательства, охоты и рыболовства. Потом сложились два типа хозяйства – присваивающее (имеющее дело с готовыми дарами природы) и производящее. Они существуют и взаимодействуют до сих пор, изменилась роль каждого. Оба эти типа хозяйства могут принимать форму натурального хозяйства или товарного хозяйства, или совмещать эти формы.

Итак, экономически собственность – это присвоение и отчуждение, прежде всего, факторов и результатов производства. Юристы понимают собственность в настоящем понимании этого слова как триаду – владение, пользование и распоряжение.

	Владение – начальное свидетельство собственности, отражающий юридическую, документально закрепленную фиксацию субъекта собственности, либо факт реального обладания объектом.


Владение – это функция собственности. Владение – это неполное, частичное присвоение. Но владение – первичная форма, имеющая главенствующий характер. Владение выступает статичной характеристикой отношений собственности, это номинальное право либо практическая возможность использовать объект, но далеко не всегда предметная, сущностная реализация такой возможности. Владелец может реально не использовать право собственности.

	Пользование – фактическое применение вещи в зависимости от ее назначения и по усмотрению и желанию пользователя. 


Если владение есть функция собственности, то пользование есть функция владения.

Владение и пользование собственности могут соединяться в руках одного субъекта или быть разделенными между различными субъектами. Последнее означает, что пользоваться вещью можно и не будучи ее собственником (владельцем). И наоборот, можно быть собственником и не пользоваться объектом собственности, а передать это право другому субъекту. Так, например, наемный работник использует средства производства, не являясь их владельцем, а, скажем, хозяин гостиницы сам ею обычно не пользуется. 

Если пользователь не является владельцем объекта собственности, то он осуществляет отношение пользования в течение конкретно оговоренного срока и на конкретных условиях, заданных ему владельцем или распорядителем.

	Распоряжение – это принятие решений владельцем или другим лицом по поводу функционирования объекта собственности.


Распоряжение представляет в современных условиях наиболее всеобъемлющий способ реализации отношений между объектом и субъектом собственности, дающий субъекту право и возможность поступать по отношению к объекту и использовать его в рамках закона практически любым желаемым образом вплоть до передачи другому субъекту, преобразования в другой объект и даже ликвидации.

Субъект, обладающий правом распорядительства, имеет возможность реализации основных правомочий собственника: установление путей применения объекта собственности, права совершения сделок (продаж, сдачи в наем, дарения) по отношению к объекту собственности. Фактически собственник становится таковым, если имеет реальную возможность распоряжаться объектом собственности. Так что владелец есть истинный собственник, если он владелец-распорядитель.

Напомним, что отношения собственности есть объектно-субъектные отношения. 

Объект собственности – материальные условия производства и жизни человека, а также результаты производства.

Материальные условия производства – средства производства, рабочая сила, информация, денежные средства.

Результаты производства – материальные блага и услуги, интеллектуальный, инновационный продукт и др.

Субъекты собственности – лица, участвующих в процессе присвоения собственности и результатов ее использования (человек, группа людей, трудовой коллектив, представители государства).

Собственность тесно связана с экономической властью. Собственность – источник экономической власти. Строго говоря, управление производством является функцией собственности, одной из ее обязательных сторон. Как правило, управляет производством тот, кто является собственником средств производства.

Исследование собственности, анализ отношений собственности является в настоящее время предметом специализированного научного направления в экономической науке, получившего наименование «экономическая теория прав собственности». 

У истоков теории прав собственности стояли два известных американских экономиста – Р. Коуз и А. Алчиан. В дальнейшей разработке этой теории принимали участие И. Барцель, Г. Беккер, Д. Норт, Н.С. Ченг, Р. Познер и др.

Согласно экономической теории прав собственности, не ресурс (средства производства или рабочая сила) сам по себе является собственностью, а пучок или доля прав по использованию ресурса.

Полный  «пучок прав» понимают как совокупность 11 элементов
. Приведем эти элементы в следующей последовательности взаимосвязи их в «пучке прав»:

1) право владения, т.е. право исключительного физического контроля над благами;

2) право пользования, т.е. применение полезных свойств благ для себя;

3) право управления, т.е. право решать, кто и как будет обеспечивать использование благ;

4) право на доход, т.е. право обладать результатами от использования благ;

5) права суверена, т.е. право на отчуждение, потребление, изменение или уничтожения блага;

6) право безопасности, т.е. право на защиту от экспроприации благ и от вреда со стороны внешней среды;

7) право на передачу права в наследство;

8) право на бессрочность обладания блага;

9) запрет на использование способом, наносящим вред внешней среде;

10) право на ответственность в виде взыскания, т.е. возможность взыскания благ в уплату долга;

11) право на остаточный характер, т.е. право на существование процедур и институтов, обеспечивающих восстановление нарушенных полномочий.

Права собственности понимаются как санкционированные обществом (законами государства, традициями, обычаями, распоряжениями администрации и т.д.) поведенческие отношения между людьми, которые возникают в связи с существованием благ и касаются их использования. 

Следует отметить, что в этой теории отношения собственности выводят из ограниченности ресурсов: без какой-либо предпосылки редкости бессмысленно говорить о собственности.

Итак, отношения собственности являются голой абстракцией, если не сопоставляются с отношениями присвоения, экономический аспект собственности не соединяется с юридическим аспектом, собственность не соединяется с обладанием. И хотя экономически собственность рассматривается через присвоение, однако, как Вы уже увидели, их в определенном смысле разделяют, что позволяет более глубоко исследовать экономические системы.

Различают способ присвоения и формы присвоения. Способ присвоения испытывает постоянное воздействие со стороны изменений в способе производства, развития обмена и распределения, а формы присвоения более консервативны. При определенных условиях форма присвоения может даже искусственно задерживаться на уровне неразвитых способов производства. Способ присвоения может не совпадать с конкретным видом собственности. На данном фоне проявляется действие объективных законов собственности и законов присвоения.  

3.2. Законы собственности и законы присвоения

В экономической литературе выделяют два закона собственности и два закона присвоения, которые действуют парно, во взаимосвязи
. Первым является закон собственности на продукт своего труда. Ему соответствует закон присвоения: труд – изначальный способ присвоения. Он создает собственность и ее ценность.

На основе первого закона собственности функционирует натуральное хозяйство и простое товарное производство. Присвоения здесь осуществляется двояким образом: 1) непосредственно через труд и     2) через обмен продуктами своего труда на рынке. Собственность на созданный продукт выступает при таком присвоении как непосредственно возникающая из труда владельца. Это трудовая собственность.

Мелкое производство при индивидуальных производительных силах допускает непосредственное соединение, сращивание работника с условиями производства. Закон собственности покоится на единстве труда и собственности. Именно на этом виде собственности основано трудовое право. В России, например, обрабатывающий землю имел право на возделываемый им участок земли вне независимости от того, кому земля официально принадлежала. Крестьянин сохранял право на свой участок до тех пор, пока его обрабатывал, и не мог быть изгнан. Если он оставлял свой надел, то терял на него права. 

Современное рыночное хозяйство своим происхождением обязано наемному труду и капиталу. Преобразование трудовой частной собственности в капиталистическую происходило на основе второго закона собственности – закона собственности на продукт чужого труда. Ему соответствовал уже другой закон присвоения: товарное обращение – изначальный способ производства. На базе этих законов основано крупное общественное производство. Присвоение здесь осуществляется также двояко, но через другие формы: 1) товарное обращение и 2) распределение доходов.

Крупное производство предполагает кооперацию труда. Становление крупного товарного производства исторически было связано с отчуждением работника от собственности при сохранении его личной свободы. Таким образом, второй закон собственности покоится на отчуждении труда от собственности. Присвоить чужой труд экономически можно лишь через сферу обращения. Поэтому возможно отделение труда от условий производства. В соответствии с законами товарного обращения присутствие на товарном рынке создавшего продукт работника необязательно. Субъектами рынка являются собственники товаров. Условия присвоения изменились. Если ранее основанием присвоения продукта служили собственный труда и собственность на условия производства, то затем достаточно стало быть владельцем условий производства. Теперь рабочая сила рассматривается как принадлежность капитала, а созданный продукт – как результат функционирования капитала.

Присвоение через обращение вместо присвоения посредством труда превратило частную собственность, существовавшую как собственность работающих индивидов, в собственность, созданную капиталом. И хотя форма собственности осталась прежней – частной, но по содержанию она стала иной. Изменение характера присвоения привело к тому, что в пределах одной формы собственности стали функционировать два различных закона собственности и соответствующие им законы присвоения. Это означает, что собственность на условия производства определяет характер присвоения, а, значит, и распределения созданных экономических благ. Они распределяются и по капиталу (через обращение), и по труду.

3.3. Формы собственности 

Формы собственности находятся в постоянном развитии. По мере развития цивилизации менялись и отношения собственности, принимая самые разнообразные формы. Более того, формы собственности даже в условиях одного и того же исторического периода можно выделять на основании различных признаков. Поэтому истории человеческого общества известны самые разнообразные формы собственности.

Исторически первой формой собственности была общинная собственность, которая объединяла племена, в рамках которых господствовало равенство всех их членов, распределение было уравнительным, прямым (забили мамонта и поделили между всеми членами семьи, племени), забота всех о каждом и каждого обо всех. Все это было характерно для первобытного общества с его примитивными орудиями труда, рутинными традиционными методами его организации. Потому это время именуется еще временем традиционной экономической системы: люди обычно заняты сельским хозяйством, рыболовством, охотой. Результаты  (продукт) либо прямо (на ранних этапах), либо через вождя, которому отдается их большая часть, распределяются согласно обычаям.

Вторая форма собственности пришла на смену первой и получила название частной. Она на протяжении истории эволюционировалась.

Третья форма собственности, исторически тоже весьма давняя – государственная. 

В настоящее время в экономической теории наибольшее значение имеют государственная и частная формы собственности. Такое принципиальное разделение форм собственности исходит из Римского права «все, что не государево, то частное», к тому же оно и экономически целесообразно.

Рассмотрим формы собственности, используя метод формальной логики, поэтому сначала «государево».

Государственная собственность охватывает те объекты (и виды деятельности), которые могут функционировать только как общие (как единое целое), благодаря чему объективно складывается государственная форма управления.

Ее материальной основой являются средства информации, социальная и производственная инфраструктура, национальная защита, экологическая защита, фундаментальная наука и наукоемкое производство, например, космическое, и т.д.). Государственная собственность возникает и при необходимости государственной помощи терпящим банкротство негосударственным предприятиям. Происходит это на основе национализации фактически убыточных предприятий, их санации (оздоровления) с помощью государственных средств и последующей реприватизации (обратный переход из государственной собственности в негосударственную).

Хозяйственная деятельность, осуществляемая с использованием объектов государственной собственности, образует государственный сектор экономики.

Мировой опыт показал, что государственная собственность вполне может быть эффективной. Ее наличие позволяет осуществлять макроэкономическое регулирование, оптимизировать структуру национальной экономики. Однако опыт и подтвердил, что преобладание государственной формы собственности ведет к появлению государственной монополии, которая отрицательно сказывается на реализации интересов потребителей. 

Государственная собственность выступает в нашей стране в настоящее время в виде общенациональной, республиканской и муниципальной и играет довольно значимую роль в экономике.

Частная собственность в западной и в последнее время и в отечественной литературе понимается как всякая негосударственная форма собственности. Ведь государство выступает от лица всего общества, а все остальные субъекты собственности олицетворяют лишь часть общества, поэтому вполне правомерно считать их субъектами частной собственности.

К объектам частной собственности относят:

- личное имущество и личные сбережения граждан, используемые любым способом (от сдачи имущества внаем до денежных операций между частными лицами);

- домашние хозяйства как экономические единицы, осуществляющие производство благ для собственных нужд;

- легальные частные предприятия (действующие в соответствии с законодательством), осуществляющие производство товаров и оказание услуг;

- нелегальные частные предприятия в составе теневой экономики (осуществляют деятельность без разрешения властей, не в соответствии с законодательством).

Хозяйственная деятельность, осуществляемая с использованием объектов частной собственности, образует частный сектор экономики.

Основными условиями развития частного сектора являются:

1) полная свобода учреждения предприятия и начала любой производственной деятельности;

2) законодательные гарантии выполнения частных договорных обязательств;

3) необходимость абсолютной безопасности частной собственности;

4) стимулирование частных инвестиций государственной кредитной политикой;

5) уважение к частному сектору.

Частная собственность имеет разновидности: индивидуальная и коллективная. 

Коллективная частная собственность представлена:

- кооперативной собственностью (производственных кооперативов, потребительских кооперативов и других форм кооперации);

- акционерной собственностью;

- собственностью общественных организаций (политических партий, различного рода союзов, фондов, церкви и других).

Акционерная собственность возникает на основе добровольного объединения денежных средств организаций и населения. Собранные объединенные средства формируют капитал акционерного общества, необходимый для его функционирования. Акция – это ценная бумага, свидетельствующая о доле собственности в акционерном предприятии. Такое объединение становится базой совместного коллективного создания доходов в процессе функционирования акционерного предприятия и индивидуального их присвоения в виде дивидендов (доходов на акции).

В странах Запада акционерная собственность является преобладающей, ею охвачено почти 80% основных средств и производимой продукции.

В литературе разделяют также формы собственности на основные и производные. Например, семейную собственность, как и собственность общественных организаций, считают производными. 

Развитие форм собственности на современном этапе характеризуется процессом интернационализации отношений собственности, в результате появляются совместные предприятия, где собственники – лица, организации разных стран, что свидетельствует о глобализации экономики.

3.4. Дискуссии о собственности и ее формах

Собственность – центральный элемент экономической системы. Поэтому вопрос о собственности такой спорный и важный в преобразованиях общества. В собственности выделяли основу свободы человека К. Маркс и Ф. Энгельс (не только друг и соавтор многих широко известных экономических произведений, относимых мировой научной общественностью к марксистскому наследию, но и успешный предприниматель в Англии). Они писали: «Нас, коммунистов, упрекали в том, что мы хотим уничтожить собственность, лично приобретенную, добытую своим трудом, собственность, образующую основу всякой личной свободы, деятельности и самостоятельности»
.

Следует учесть, что, во-первых, само развитие промышленности «ее уничтожило и уничтожает изо дня в день»
; во–вторых, наемный труд не создает работнику труда собственность, а приносит лишь стоимость товара «рабочая сила» в форме заработной платы, являющейся превращенной формой стоимости этого товара, уникальность которого состоит в способности умножать собственность владельцев капитала. Последнее обеспечивается за счет вновь созданной работниками труда стоимости, уменьшенной лишь на величину заработной платы как суммы жизненных средств, «необходимых для сохранения жизни рабочего как рабочего»
, как работника труда «для воспроизводства его жизни»
. 

Уничтожение такого присвоения ими не предполагалось, так как это присвоение выступает в форме «избытка, который мог бы создавать власть над чужим трудом»
, что веками обусловливало и обусловливает противоречие между трудом и капиталом: работник труда живет только для того, чтобы увеличить капитал. 

Само развитие обществ и народов, их социально-эколого-экономических систем – убедительное тому доказательство: в передовых капиталистических государствах нашего времени производственные отношения изменились таким образом, что значение частной собственности и форм ее присвоения уступает место умению работников труда и капитала ими распоряжаться наилучшим образом. 

В США, по свидетельству исследователей, во-первых, давно уже частная собственность не является преобладающей, но растет в активах значение акционерной собственности и собственности государственной (соотношение между ними, примерно, такое: 33,3%, 33,3% и 33,3% соответственно), а, во-вторых, бизнесу государство ставит адекватные возросшей роли человеческого капитала социальные задачи, решение которых гарантирует его социальную ответственность перед гражданами.

Что же касается определения собственности, то К. Маркс рассматривал ее как категорию, отражающую отношение к предметам, вещам, как к своим собственным. Древнегреческий мыслитель Аристотель (384 – 322 гг. до н.э.) распространял право собственности и на человека, по той или иной причине попавшего в рабство, ставшего «одушевленным орудием труда», имуществом, приносящим доход
. 

Со временем, конечно, аристотелевское понимание собственности утратило свое значение, так как рабство уступило место на исторической арене феодальному типу хозяйствования (с его крепостнической формой использования рабочей силы), а позже и капиталистическому (с его капиталистической формой хозяйствования). При капитализме возникла юридически свободная, но экономически зависимая от собственника средств производства рабочая сила. Это, собственно, и стимулировало на протяжении всей истории цивилизации поиски возможностей и адекватных им систем, обеспечивающих равенство между всеми гражданами. 

Исходной посылкой такой идеи можно признать позицию             Й. Фихте, согласно которой первым правом человека является право на деятельность. История народов и обществ убеждает в том, что реализация этого права весьма сложна, противоречива и до сих пор вызывает многочисленные дискуссии и разъединение политических и хозяйственных деятелей по тому, как они относятся к сути, механизмам и возможным последствиям ее реализации.

К. Маркс и Ф. Энгельс обращали внимание на креативную функцию собственности, когда она благоприобретена и выступает основой добросовестной предпринимательской деятельности, приближающей процесс смены статуса наемного работника, работника труда на статус владельца, совладельца производства. Этот процесс в настоящее время идет в силу объективных причин, заложенных и происходящих в недрах промышленного производства, когда на арену хозяйственной жизни выходит кооперирование производителей, появляются предприятия и возникает ассоциированный капитал, так как акционерные общества постепенно упраздняют капитал как частичную собственность уже в недрах самого капитализма информационно-индустриальной эпохи.

К. Маркс писал: «Капиталистические акционерные предприятия, как и кооперативные фабрики, следует рассматривать как переходные формы от капиталистического способа производства к ассоциированному, только в одних противоположность устранена отрицательно, а в других – положительно»
. При этом он замечал, что в пределах упомянутых фабрик «уничтожается противоположность между капиталом и трудом».

Аналогичную позицию по отношению к собственности занимал  Н.Г. Чернышевский.

Во-первых, он не видел иной формы взаимодействия субъектов хозяйствования, кроме той, при которой главным двигателем производства служит личный интерес, и которая есть естественное стремление «владеть вещью»
, иметь ее в собственности.

Во-вторых, и это особенно важно, он считал, что «энергия труда, то есть энергия производства, соразмерна праву собственности производителя на продукт»
.

В-третьих, из всего этого Н.Г. Чернышевский выводит фундаментальное положение о том, производство находится «в наивыгоднейших условиях тогда, когда продукт бывает собственностью трудившегося над его производством». «Иными словами, – заключает он, - работник должен быть собственником вещи, которая выходит из его рук»
.

Все отмеченное позволяет сделать вывод о необходимости преодоления мифа об исключительно созидательной роли только частной собственности. Это дает основания говорить о необходимости и неотложности ради социальной справедливости и экономической целесообразности перемен и в экономической мысли, и в экономической политике, которые теоретически и практически способствовали бы расширению юридической свободы личности работника до его экономической свободы, которая также давала бы ему право решать триединую задачу: что производить, как производить, и в каком количестве, и кому (для кого) производить?

Необходимость изменения назрела еще давно. «Эта перемена, по мнению Н.Г. Чернышевского, должна состоять в том, чтобы сам работник был и хозяином. Только тогда энергия производства поднимется в такой же мере, как уничтожением невольничества поднимается чувство собственного достоинства»
.

Таким образом, к середине XIX и началу XX веков все большее число реалистически мыслящих исследователей начинали учитывать несомненные изменения в производственных отношениях. 

Эксперименты, связанные с насаждением формального обобществления средств производства и авторитарных режимов (начиная от древнего Рима, погибшего в немалой мере от разрушения общественных устоев в пользу частной поземельной собственности, до режимов нацистского социализма в Германии, Италии, Испании с их известными особенностями и административно-распределительной системы в бывшем СССР с генерализацией общественного интереса в ущерб личному), при которых работник оставался наемной рабочей силой, лишенной реальных прав собственности на средства производства и его результаты, оказались весьма неудачными. Это свидетельствует о необходимости наличия различных форм собственности. 

Через 110 лет после выхода известного коммунистического «Манифеста» К. Маркса и Ф. Энгельса (1848 г.) и через 98 лет после опубликования упомянутых идей Н.Г. Чернышевского известный зарубежный банкир и исследователь Л. Келсо разработал программу (1958 г.), предусматривающую преодоление известного противоречия между трудом и капиталом, между работодателем, представляющим работника капитала, и работником труда, представляющим рабочую силу, на основе двухфакторной модели рыночного механизма. Суть ее выражается в соединении заработной платы и дивиденда от совладения частью активов организации.

Эта модель обновленного механизма рыночной экономики, во-первых, сродни идеям Н.Г. Чернышевского, во-вторых, представляется перспективным условием начала реализации «первого права человека на деятельность». 

Приведем высказывания о частной собственности еще одного известного автора, И. Фишера, который писал: «… право частной собственности – это свобода наслаждаться выгодами полезных эффектов ее субъектов при необходимости одновременно нести издержки по ее использованию. Права собственности, в отличие от богатства или его полезных эффектов, не являются физическими объектами, представляют собой абстрактные социальные отношения»
.

Дж. Локк при определении места частной собственности в системе социально-экономических отношений писал о том, что частная собственность и справедливость находятся в такой зависимости, в которой первая обуславливает вторую по принципу: «Где нет собственности, там нет и справедливости».

В настоящее время происходит эволюция частной собственности, свободные ранее предприятия являются все менее свободными в самой развитой капиталистической державе, в США. Природа капитализма изменилась таким образом, что, по заключению авторов популярного учебника «Экономика» П. Самуэльсона и В. Нордхауса, произошла смена лидера – частная собственность утратила былую значимость.

В бывшем СССР, где господствовала общественная собственность на условия и результаты производства, не состоялось преодоление векового противоречия между трудом и капиталом, между декларированием свободы и ее реальной сутью, так как массы работников остались наемной рабочей силой и не состоялось соединение работников труда (рабочей силы) со средствами производства.

Не изменилось положение работника в указанном направлении соединения его со средствами производства и в условиях реформирования советской системы, связанное с перестроечными процессами, начатыми М.С. Горбачевым. Более того, еще сильнее обострилось противоречие между трудом и капиталом в ходе трансформационных процессов, когда плановая система командной экономики СССР уступила место рыночной экономике. Поэтому проблему собственности как фактора, предопределяющего функционирование любых экономических систем (и формационных, и цивилизационных), всех видов экономики, при всех формах хозяйствования человечеству все еще предстоит решать.

А до той поры можно признать доказавшую право на существование идею о множественности форм собственности и практику их взаимодействия на началах взаимодополнительности и реальной синергии. 

3.5. Разгосударствление и приватизация собственности

Результативность, эффективность деятельности предприятий определяется во многом типом экономической системы и, прежде всего, формой собственности. 

Рыночная экономика, точнее, ее смешанный вариант, исторически доказала большую эффективность, нежели командная. Хотя рыночная экономика демонстрирует наличие экономических кризисов, наносящих существенный урон экономике и снижающих уровень жизни населения.

Командная экономика (ее часто называют административно-командной) имеет такие существенные недостатки, как:

1) негибкость, медленная адаптация к переменам. Адаптационные механизмы в форме происходящего по решению высшего руководства перераспределения ресурсов включаются, как правило, лишь тогда, когда глубина диспропорций в экономике достигает критической точки;

2) низкая производительность, вызванная подавлением хозяйственной инициативы и получением необходимых административных разрешений. 

Необходимыми условиями формирования подлинно рыночных отношений являются, во-первых, экономическая свобода производителей и потребителей, а, во-вторых, конкурентная сфера хозяйствования. А необходимым условием социальной направленности экономики является соответствующая стратегия государства и поддержка государством субъектов экономики в этом направлении. Поэтому в тот или иной период, в связи со сложившимися экономическими условиями, происходит перестройка структуры экономической системы либо в сторону усиления государственной собственности, либо усиления частной собственности. 

Переход объектов из частной собственности (негосударственной) в государственную носит название национализации. Переход объектов из государственной собственности в частную называется приватизацией.

Национализация, как правило, осуществляется в период экономических кризисов, когда частные предприятия разоряются, становятся банкротами, а продукция, которую они выпускают, необходима, к тому же необходимо сохранить рабочие места, ослабить безработицу, всегда сопровождающую кризисы.

Приватизация осуществляется либо как процесс, обратный национализации, когда в результате подъема экономики государство вновь передает объекты в частные руки, либо как один из вариантов разгосударствления экономики. Второй случай сопряжен с принципиальной сменой экономической системы – переходом от командной экономики к смешанной (рыночной).

	Разгосударствление представляет собой снятие с государства функций прямого хозяйственного управления, передачу соответствующих полномочий на уровень предприятия, но не обязательно с изменением характера собственности, замену вертикальных хозяйственных связей горизонтальными.


Разгосударствление – это крупномасштабный передел собственности более широкий процесс, чем просто приватизация. Разгосударствление не влечет полного ухода государства из экономической сферы.

	Приватизация подразумевает смену собственника посредством передачи или продажи на различных условиях государственной собственности экономическим субъектам, которые используют ее в дальнейшем в хозяйственной деятельности, неся полную имущественную ответственность за ее результаты.


Основными признаками приватизации являются следующие:

- переход прав собственности государства в пользу частных лиц (частного сектора) или смена государственной собственности на частную;

- полная продажа госпредприятия частным лицам;

- продажа части активов.

Авторитарно–бюрократические механизмы управления и централизованно распределительная система бывшего СССР с ее господством государственной собственности не смогли обеспечить эффективность экономики, более того, они оценивались враждебными обществу, высокомерно провозглашенному социалистическим. Поэтому переход России к рыночной экономике предопределил необходимость разгосударствления собственности на средства производства и, разумеется, на результаты производственной, а, равно, и любой другой (например, научной, культурной, общественной и др.) деятельности.

Опыт цивилизованных обществ убеждает в том, что они развиваются тем успешнее, чем четче очерчены и разграничены функции государства и конкретных сфер жизнедеятельности общества и его  членов.

Опыт же СССР показывает со всей очевидностью, что функция государства была чрезмерно расширена за счет сужения функций иных сфер жизнеобеспечения и жизнедеятельности общества.

Указанное обстоятельство позволяет заключить, что разгосударствление как совокупность мер по преобразованию государственной собственности, направленных на устранение чрезмерной роли государства в экономике, во-первых, оптимизирует соотношение указанных функций, снимая с государства многие, но, разумеется, далеко не все, функции управления, а, во-вторых, способствует повышению креативных (творческих) начал в производственно–хозяйственной деятельности за счет наиболее активного фактора прогрессивного развития производства, каковым является человеческий фактор.

Разгосударствление собственности имеет целью развитие предпринимательства в пространстве конкурентной среды хозяйствования и вне монопольного пространства. Осуществление этого мероприятия предполагалось на основе определенной законодательной базы по следующим направлениям: создание многообразных форм хозяйствования и создание новых организационных структур хозяйствования (ассоциаций, концернов); признание каждого работника (физического лица) и трудового коллектива организаций (юридического лица) равноправными участниками разгосударствления собственности.

Итак, различие между разгосударствлением и приватизацией заключается в том, что первая призвана охватывать весь комплекс мер, направленных на упразднение авторитарной системы с ее монополизацией прав собственности, а вторая выступает в форме передачи собственности в частные руки (физическим и юридическим лицам), что знаменует собой трансформацию отношений собственности. 

Особо подчеркнем, что приватизация не сводится к простой продаже имущества. Она является инструментом разгосударствления экономики и означает продажу государством частным лицам прав собственности на имущество, а также прав распоряжения и пользования имуществом при одновременном снятии административных ограничений на деятельность предприятия.

Мировой опыт свидетельствует о множественности задач, решаемых с помощью приватизации. Сюда можно отнести повышение рентабельности деятельности предприятия, сокращение правительственных расходов, увеличение поступлений в бюджет, ликвидацию внутренней и внешней задолженности, борьбу с монополизмом, расширение рынков капиталов, увеличение инвестиционного спроса населения, привлечение работников к участию в капитале компании, создание широкой социальной базы мелких собственников. 

Исходная правовая база приватизации в России была представлена двумя, принятыми в июле 1991 года законами: «О приватизации государственных и муниципальных предприятий в РСФСР» и «Об именных и приватизационных счетах и вкладах РСФСР», и Указом №721, предписывающим приватизацию каждого крупного предприятия в срок до 2 ноября 1992 года.

Объектами приватизации были обозначены: средние и крупные предприятия промышленности и торговли, предприятия сферы услуг, жилищный фонд, жилищное строительство, предприятия сельского хозяйства и др., что привело в качестве итога приватизации к образованию новых субъектов собственности, ими стали частные лица, работники приватизированных предприятий, трудовые коллективы, банки, холдинги, акционерные общества и товарищества и др.

Так в России на смену монопольного господства общественной собственности в двух формах (государственной и колхозно–кооперативной) пришел фактический полиформизм собственности, обусловивший возникновение и развитие разнообразных структур (форм) хозяйствования.

Лекция 4. ОСНОВНЫЕ ЧЕРТЫ И ЭЛЕМЕНТЫ 

   РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКИ
Рынок – одна из самых распространенных категорий в экономической теории. В процессе исторического развития изменялось понимание рынка и рыночного механизма, вырастала их роль в экономике. Однако и в настоящее время толкование рынка неоднозначно. Выяснению сущности рынка и содержания рыночного механизма посвящена данная лекция.

Основные вопросы лекции:

1. Рынок: сущность, черты, функции, роль

2. Структура и инфраструктура рынка

3. Элементы рыночной экономики

4. Типы рынков 

4.1. Рынок: сущность, черты, функции, роль

Формирование рыночных отношений в России и других постсоциалистических странах повысило практическую значимость теории рыночной экономики. Понятия «рынок» и «рыночная экономика» - взаимосвязаны, но не тождественны. 
Рыночная экономика – результат длительного исторического развития рыночных отношений и рынка. Она возникает и интенсивно развивается вместе с возникновением и развитием капиталистической системы хозяйствования.
Рынок - неотъемлемый элемент рыночной экономики. Сам по себе он не создает товаров и товарного изобилия. Он лишь один из инструментов, воздействующих на воспроизводство и экономические интересы хозяйствующих  субъектов. 

Поскольку эти два понятия не только взаимосвязаны, но и неотделимы друг от друга, то в современной экономической литературе употребляются в одном и том же значении: для характеристики рыночной экономики, одновременно понимаемой и как рынок.

Рынок рассматривается как тип хозяйственных связей между субъектами хозяйствования. Существуют два типа хозяйственных связей:

1) натурально-вещественные связи, безвозмездные, в соответствии с объемом и структурой потребностей;

2)  товарные связи, осуществляемые посредством рынка.

Рынок пришел на смену натуральному хозяйству, первой и простейшей форме общественного хозяйства. 

	Натуральная форма есть такая форма хозяйства, в которой производство материальных благ и услуг ведется для потребления внутри самой хозяйственной единицы.


Натуральная форма хозяйствования основывается на земельной собственности и ей присущи следующие черты:

1)  замкнутый характер, ограниченный рамками данного хозяйства (общины);

2)  простое воспроизводство  (т.е. в одних и тех же масштабах);

3)  универсализм крестьянина  (т.е. слабое разделение труда);

4)  господство традиций в принятии решений;

5)  прямые связи между производством и распределением (созданный продукт движется по схеме: производство (  потребление).

Однако внутри натурального хозяйства медленно шло развитие товарно-денежных отношений. В результате общественного разделения труда и специализации происходит обособление производителей, их кооперация и объединение на новой экономической основе. На смену натуральному хозяйству пришло товарное хозяйство.

	Товарное хозяйство – это такой тип хозяйства, где продукты изготавливаются не для собственного потребления, а для обмена их путем купли-продажи.


Товарной форме хозяйствования присущи следующие черты:

1)  открытость;

2)  разделение труда, приведшее к росту его производительности и появлению излишков продуктов;

3)  расширенное воспроизводство (повторение производства в увеличивающемся масштабе);

4)  осуществление связей через рынок (созданный продукт движется по схеме: производство(распределение (обмен( потребление):

5)  продукты производятся для обмена самостоятельными, независимыми, экономически обособленными производителями, то есть производителями являются собственники средств производства и продукции. Это возможно только в условиях частной собственности.

Таким образом, важнейшими историческими условиями возникновения рынка являются: 

во-первых, общественное разделение труда и специализация;  

во-вторых, экономическая обособленность (самостоятельность) хозяйствующих субъектов, то есть полностью независимых, автономных в принятии  хозяйственных решений (что производить, как производить и кому продавать продукцию). Обособленность возникает на базе частной собственности; 

в-третьих, самостоятельность производителя, свобода предпринимательства и свободный обмен ресурсов, позволяющий сформироваться свободным ценам, подсказывающим хозяйственным агентам наиболее эффективные направления их деятельности.

	Общественное разделение труда – это исторический процесс обособления, видоизменения отдельных видов деятельности, который протекает в общественных формах дифференциации и осуществления разнообразных видов трудовой деятельности.


В основе экономического развития лежит естественное разделение труда – разделение функций между людьми, исходя из половозрастных, физических, физиологических и других особенностей. Последующее экономическое развитие породило общественное разделение труда. Известны четыре этапа общественного разделения труда:

1) отделение земледелия от скотоводства;

2) отделение ремесла от земледелия;

3) выделение посредника-купца, отделение от производства торгового капитала;

4) выделение НИОКР (научно-исследовательских и опытно-конструкторских работ) от производства.

На основе общественного разделения труда возникли другие виды разделения труда: профессиональное, межфирменное, внутризаводское, межотраслевое, межрегиональное, международное.

В результате разделения труда работники, предприятия и их подразделения, отрасли, регионы, страны ориентируются на производство ограниченного круга продуктов и оказание услуг.

	Базирующаяся на разделении труда ориентация производителей на изготовление отдельных продуктов и их элементов называется специализацией.


Специализация дает немало преимуществ. Это объясняется принципом сравнительного преимущества – производить продукцию при относительно меньших издержках упущенных возможностей.

В процессе исторического развития рыночного хозяйства изменялось понимание рынка, его сущности, изменялся и сам рынок, его роль в экономике возросла. 

Первоначально под рынком понимали место встречи продавца и покупателя, то есть место массовой купли-продажи товаров. Позднее в понятие рынка ввели отношения между продавцом и покупателем, отношение спроса и предложения. Сегодня при выявлении сущности рынка следует помнить о том, что рынок представляет собой определенную систему отношений.

	Рынок - это система экономических отношений между продавцами и покупателями, основанная на частной собственности и механизме спроса и предложения.


Рыночные отношения включают: 

- отношения, связанные с арендой (взаимоотношения между двумя субъектами осуществляются на рыночной основе);

- процесс найма и использования рабочей силы через биржу труда, кредитные отношения при выдаче кредитов под определенный процент; 

- процесс функционирования рыночной инфраструктуры; 

- обменные процессы  с зарубежными партнерами.

Суть рыночных отношений сводится к возмещению затрат продавцов и получению ими прибыли, а также удовлетворению платежеспособного спроса покупателей на основе свободного взаимного соглашения, возмездности, эквивалентности и конкуренции.

Основными чертами рынка являются:

1. Наличие товарной массы - чем количественно и качественно разнородна товарная масса, тем более развит и рынок.

2. Наличие устойчивой и развитой денежной системы. Рынок - это не бартер, не обмен по цепочке … Т – Т…,  а бесконечная цепь товарно-денежного обращения   …Т - Д - Т – Д’-…  (по К. Марксу,  Д‘>Д на размер прибавочной стоимости).

3. Свободные цены. 

4. Частная собственность – это имеющие денежную оценку экономические активы, находящиеся во владении отдельных экономических субъектов (частные лица, фирмы). Различают следующие виды активов:  физические – материальные ресурсы и товары, недвижимое имущество; финансовые – наличные деньги, банковские вклады и ценные бумаги; нематериальные – авторские права, патенты, торговая марка. 

5. Конкуренция. Именно конкуренция заставляет искать направления деятельности, связанные с более рациональным использованием ресурсов, создает благоприятные условия для инновационной деятельности, порождает стимулы к непрерывному совершенствованию форм и способов деятельности, то есть становится вечным двигателем рыночной экономики.

6. Самостоятельность хозяйственных субъектов. Это свободный выбор партнеров по хозяйственным связям, самостоятельность, независимость и ответственность за хозяйственные решения рыночных субъектов, их способность самостоятельно заключать контракт, договоры, отсутствие жесткого административного товарного распределения, свобода договоров и сделок. Но эта самостоятельность относительна, поскольку подчинена правилам рыночной игры.

7. В основе действия продавца и покупатель лежит личный экономический интерес, в этом и является стимулирующая функция рынка.

8. Рынок связан с существованием  трансакционных издержек. Это расходы на получение лицензий на выбранную деятельность, сбор и обработку информации о состоянии рынка, поиск покупателей (или продавцов), ведение с ними переговоров, заключение контракта, а также  контроль за его соблюдением. Иными словами, это расходы на совершение сделок или издержки в сфере обмена, связанные с передачей прав собственности.

9. Свободное маневрирование ресурсов, возможность изменить условия производства, технологии, свободное перемещение ресурсов в другую отрасль.

10. Рынок подчинен действию законов конкуренции, стоимости, спроса и предложения.

11. Предполагает полную материальную ответственность за результаты деятельности.

12. Рынок предполагает всеобщность и универсальность товарных отношений, их проникновение во все сферы жизни.

13. Наличие развитой инфраструктуры.

14. Рынок предполагает открытость экономики перед мировым хозяйством. Региональный рынок выступает как часть национального, а национальный – как часть мирового.

Цивилизованный рынок функционирует при определенных условиях, к их числу относятся:

- реализация многогранных форм собственности (частной, кооперативной, акционерной, государственной);

- система мер связанных с разработкой правового законодательства по формированию и обладанию многообразными формами собственности и хозяйствования;

- демократизация производства при сохранении государственных регуляторов;

- рыночная инфраструктура должна объединять рынок товаров и услуг, рынок производства и финансовый рынок;

- превращение экономики в открытую систему с привлечением иностранного капитала и созданием специализированных предприятий.

Сущность рынка проявляется в его функциях:

1. Интегрирующая  - состоит в соединении сферы производства, потребления, а также торговцев-посредников. Рынок содействует углублению общественного разделения труда и росту интеграционных процессов в экономике.

2. Информационная - дает участникам рынка через постоянно меняющиеся цены, процентные ставки по кредитам и т.д. объективную информацию о спросе и предложении товаров и услуг.

3. Ценообразующая (или эквивалентная) – это установление ценностных эквивалентов для обмена продуктов. Рынок сопоставляет индивидуальные затраты на производство продукции с общественно-необходимыми.

4. Регулирующая предполагает воздействие рынка на все сферы экономики, обеспечивает согласование производства и потребления, сбалансированность спроса и предложения по цене, объему и структуре, пропорциональность в производстве обмен между регионами. Постоянное колебание цен не только информирует о состоянии дел на рынке, но и регулирует хозяйственную деятельность. Растет цена - расширяем производство, падает - сокращаем. Рынок отвечает на вопросы: что производить? для кого производить? как производить?

5. Стимулирующая состоит в побуждении производителя к созданию необходимой продукции с наименьшими затратами и получением достаточной прибыли за счет снижения издержек и внедрения научно-технического прогресса, а на его основе - интенсификации производства и эффективности функционирования всей экономики.

6. Посредническая. Рынок обеспечивает встречу экономически обособленных производителей и потребителей с целью обмена результатами труда. Реализация интересов рыночных субъектов обеспечивает соединение интересов продавца (получение большего дохода) и интересов покупателя (в удовлетворении потребности с наименьшими затратами), предполагает обмен нужными друг другу полезностями и эквивалентность рыночной сделки.

7. Контролирующая. Рынок - главный контролер конечных результатов производства. На рынке выявляется, в какой мере нуждам покупателей соответствует не только количество, но и качество товаров и услуг.

8. Санирующая. С помощью рыночных рычагов происходит освобождение общественного производства от экономически нежизнеспособных его элементов, осуществляется дифференциация товаропроизводителей.

9. Функция экономичности предполагает сокращение издержек обращения в сфере потребления (затрат покупателей на покупку товаров и их функционирование – товаров длительного пользования) и соразмерности спроса населения с заработной платой.

10. Функция реализации интересов рыночных субъектов обеспечивает взаимосвязь этих интересов по принципу, сформулированному А. Смитом: «Дай мне то, что мне нужно, и ты получишь то, что тебе нужно». Экономический интерес продавцов состоит в получении большего дохода, а покупателя - в удовлетворении потребностей с наименьшими затратами. Соединение этих интересов предполагает обмен нужными друг другу полезностями и эквивалентность рыночной сделки.

Из сущности рынка и его функций логически вытекает и его роль в процессе общественного воспроизводства. Понятия «функции» и «роль» рынка тесно связаны между собой. Функция и роль – это ступени познания одного и того же объективного процесса. Функция непосредственно выражает сущность явления и определяет роль категории, которая ее осуществляет.

Роль рынка в экономике сводится к следующему:

1)  выдавать сигнал производству, что, в каком объеме, какой структуре следует производить; 

2)  уравновешивать спрос и предложение, обеспечивать сбалансированность экономики;

3)  дифференцировать товаропроизводителей в соответствии с эффективностью их работы и нацеленностью на покрытие рыночного спроса;

4)  «санитарная» роль рынка сводится к вымыванию неконкурентоспособных производителей и свертыванию устаревших производств.

4.2. Структура и инфраструктура рынка

Рыночная экономика – сложная социально-экономическая система, состоящая из множества структурно организованных, взаимосвязанных и взаимодействующих элементов.

Современная рыночная экономика есть система рынков. Рынок имеет сложную структуру и охватывает своим влиянием все сферы экономики. 

	Структура рынка – это внутреннее строение, расположение, порядок отдельных элементов рынка,  их удельный вес в общем объеме рынка.


Признаками любой структуры являются: 

а) тесная связь между ее элементами; 

б) определенная устойчивость этих связей; 

в) целостность, совокупность данных элементов.

Экономическая структура определяется: 

- формами собственности;

- структурой товаропроизводителей (государственные, арендные, кооперативные, частные предприятия), зависящей от удельного веса той или иной формы хозяйствующих субъектов в экономике;

- особенностями сферы товарообращения; 

- уровнем приватизации; 

- видами торговли, используемыми в стране.

Исследование структуры рыночной экономики облегчается выработкой основных критериев, в соответствии с которой выделяют основные ее подсистемы. 

Целесообразно рассматривать структуру рыночной экономики исходя из следующих основных критериев:

1) по экономическому назначению объектов рыночных отношений. 

В зависимости от того, какой именно товар или группа товаров имеет хождение на данном рынке, различают  рынок благ и услуг, рынок рабочей силы, денежный рынок. Рынок благ и услуг включает в себя рынки предметов потребления, рынок услуг, рынок средств производства,  рынок научно-технических разработок и др. Денежный рынок охватывает рынок денег, финансовый рынок (ссудный, инвестиций, рынок ценных бумаг, страховой),  рынок валюты;

2) по товарным группам:  рынок товаров производственного назначения,  рынок товаров народного потребления,  рынок сырья и материалов,  рынок факторов производства и т.д.;

3) по отраслевому признаку. Например, рынок автомобилей, нефтяной рынок и т.п.;

4) по общественному разделению труда (транспортно-географическому положению): местный, региональный, национальный, мировой. Например, если вы хотите улучшить жилищные условия, то вас будет интересовать местный рынок недвижимости, если анализируется рынок нефти, то анализ осуществляется на уровне мирового рынка;

5) по степени ограничения конкуренции: рынок совершенной конкуренции, рынок несовершенной конкуренции;

6) по видам субъектов рыночных отношений: рынок покупателей,  рынок продавцов, рынок государственных учреждений и рынок посредников. Всех рыночных субъектов согласно их функциям можно разделить на две большие группы – покупателей и продавцов. В зависимости от того, кто из них обладает решающей рыночной властью и может определять условия купли-продажи, выделяют рынок покупателей, рынок продавцов, рынок посредников;

7) по степени зрелости: неразвитый, развитый и формирующийся;

8) по соответствию действующему законодательству: легальный и нелегальный.

9) по уровню насыщения товарной массой: равновесный, дефицитный и избыточный.

10) по характеру продаж:  рынки оптовой торговли и  рынки розничной торговли, рынки закупок сельхозпродукции.

Инфраструктура - это обязательный компонент любой целостной экономической системы. 

	Инфраструктура рынка – это совокупность правовых форм, опосредствующих движения товаров и услуг, акты купли-продажи, совокупность институтов, систем, служб, предприятий, обслуживающих рынок и обеспечивающих его нормальное функционирование.


Основными элементами инфраструктуры являются:

- биржи, их организационное оформление посредничества;

- аукционы, ярмарки, и другие формы организационного не биржевого посредничества;

- кредитная система и коммерческие банки;

- эмиссионная система и эмиссионные банки;

- система регулирования занятости и центр государственного и не государственного содействия занятости (биржа труда);

- информационные технологии и средства деловой коммуникации;

- налоговая система и налоговая инспекция;

- система страхования коммерческого и хозяйственного риска и страховые компании и т. д.

Инфраструктура призвана обеспечить цивилизованный характер деятельности рыночных субъектов, ее элементы формируются самим рынком (у каждого рынка своя инфраструктура). 

Функции инфраструктуры заключаются в следующем:

-  облегчение участникам рыночных отношений реализации их интересов;

-  повышение эффективности и оперативности работы рыночных субъектов; 

-  организационное оформление рыночных отношений;

- облегчение форм юридического и экономического контроля, государственного и общественного регулирования деловой практики;

- подготовка специалистов для эффективного функционирования рынка.

4.3. Элементы рыночной экономики

Функционирование рыночной экономики предполагает наличие определенных ее элементов, составляющих рыночную систему.

Наиболее важными элементами выступают производители и потребители. Одни производят товары, другие его потребляют. Производители выступают с предложением товаров. Потребители предъявляют спрос. Существует три основных субъекта рынка: домохозяйства, фирмы и государство.

Домохозяйства (или потребители) - это самостоятельно хозяйствующая единица, состоящая из одного и более лиц, являющаяся собственником и поставщиком факторов производства, главной целью которой является удовлетворение потребностей. 

Фирма (предприятие) - это самостоятельно хозяйствующая единица, функционирующая с целью получения прибыли. Она является производителем и поставщиком товаров и услуг.

Государство понимается (в широком смысле) как совокупность всех правительственных учреждений, имеющих юридическую  и политическую власть для контроля над хозяйственными субъектами и рынком. Оно обычно представлено бюджетными организациями, целью которых является не получение прибыли, а регулирование экономики.

Объектами рыночных отношений являются товары и деньги. 

На рис. 4.1 представлены взаимоотношения между основными субъектами рынка, показан кругооборот товаров и услуг, формирование расходов и доходов определенных рыночных субъектов.

Из схемы (рис. 4.1) видно, что домохозяйства и фирмы взаимодействуют на двух основных рынках - рынке ресурсов и рынке товаров и услуг. На рынке факторов производства домохозяйства выступают в роли продавцов, а фирмы - в роли покупателей. Домохозяйства предлагают фирмам экономические ресурсы (1). Фирмы выплачивают домохозяйствам соответствующие доходы (2). На рынке товаров и услуг фирмы становятся продавцами, а домохозяйства покупателями. Фирмы предоставляют домохозяйствам  произведенные ими товары (3), а домохозяйства приобретают у фирм товары (4). Таким образом, реальный поток товаров (по часовой стрелке) дополняется встречным денежным потоком доходов и расходов (против часовой стрелки).

       Домохозяйства большую часть полученных доходов тратят, а оставшуюся сберегают. Эти сбережения направляют в различные финансовые институты. Это могут быть вклады в банки, в инвестиционные, пенсионные и другие фонды, а также покупка акций  и облигаций частных предприятий (5). Тем самым  создаются различные  финансовые 
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Рис. 4.1. Кругооборот товаров, доходов и расходов

рынки, на которых предприятия осуществляют заимствование инвестиционных средств, в которых они нуждаются (5). В обратном направлении текут доходы от финансовых вложений в виде процентов и дивидендов (6).

В условиях натурального хозяйства естественной формой богатства выступает натуральный продукт – материальное благо, являющееся результатом труда и обладающее потребительной ценностью (полезностью), то есть способностью удовлетворить те или иные потребности человека благодаря определенным свойствам. В условиях товарного производства продукт труда приобретает новые специфические свойства, делающие его товаром. Он является ценностью уже не для производителя, а для других лиц, то есть приобретает общественные свойства.

	Товар - это экономическое благо, произведенное для обмена.


Товар должен быть не только изготовлен для других, но и продан другим людям, то есть, передан на основе эквивалентного (равноценного) возмещения. Следовательно, продукт становится товаром только  тогда, когда он создан трудом, обладает общественной ценностью и обменивается на другие товары. Поэтому в товаре выражены отношения между людьми по поводу обмена продуктами труда. 

Обмен может приобретать различные формы, но во всех случаях обмен – это действие, в ходе которого мы получаем (отдаем) одну вещь в обмен на другую. Отсюда каждый товар при обмене приобретает на рынке меновую стоимость – способность обмениваться на другие полезные вещи в определенных количественных соотношениях. 

Сложилось три основных подхода при определении стоимости товара. Сторонники трудовой теории стоимости (А. Смит, Д. Риккардо, К. Маркс) считали, что товары в определенных количественных соотношениях приравниваются друг к другу потому, что они имеют общую основу – труд (трудовые затраты), то есть затраты труда. 

Сторонники маржиналистского подхода считали, что в основе обмена лежит полезность. 

Третий подход был сформулирован А. Маршаллом, считавшим, что на стоимость товара влияют и ценность, и затраты на производство.

Таким образом, товар обладает двумя основными свойствами:

1) потребительной стоимостью (полезностью), то есть способностью товара удовлетворять ту или иную потребность человека. Полезность вещи заключена в самой вещи, она определяется естественными свойствами самого блага и не зависит от количества труда, вложенного в товар. Потребительная стоимость имеет три характеристики - количество, качество и натуральную форму;

2) меновой стоимостью (ценностью), то есть способностью обмениваться в определенных количественных соотношениях на другой товар. 

Первоначально обмен носил случайный характер и осуществлялся без помощи денег (имел место бартер). Такой обмен был сопряжен с немалыми трудностями, поскольку при обмене не всегда совпадали запросы участников сделки, складывались целые цепочки вспомогательных актов обмена. Это затрудняло процесс обмена товаров.

По мере развития общественного производства постепенно возникла необходимость выделения какого-либо товара, который удовлетворял бы всех участников процесса обмена. Товары, имеющие наибольшую способность к сбыту, становились деньгами. Это были скот, меха, пшеница. Так появились примитивные формы денег. 

Дальнейшее развитие товарных отношений привело к тому, что роль денег как посредника в обмене закрепилась за драгоценными металлами – серебром и золотом. Так в ходе исторического развития сложилась система металлического денежного обращения.

	Деньги - это особый товар, являющийся единым всеобщим эквивалентом, обладающий абсолютной ликвидностью.


Они помогают сокращать трансакционные издержки, облегчают и ускоряют обмен.

Как товар деньги имеют два свойства: потребительную стоимость и меновую стоимость. Их потребительная стоимость в том, что они нужны людям как средства обмена и как источник дохода. Их меновая стоимость в том, что они обладают способностью обмениваться на любой товар.

Деньги выполняют пять основных функций:

1) мера стоимости. Деньги соизмеряют стоимости товаров. Стоимость вещи, выраженная  в деньгах, есть ее цена;

2) средство обмена. Деньги выступают в качестве посредника в бесконечном процессе товарно-денежного обращения  (…Т - Д - Т…). Эту функцию они выполняют при покупке товаров;

3) средство накопления. Деньги покидают сферу обращения и оседают в домашних сейфах и на счетах в банках;

4) средство платежа. Деньги выступают как средство уплаты долга при несовпадении покупок и продаж во времени и пространстве. Например, товар может быть продан весной, в кредит, а деньги за него могут быть получены в течение года, через банк;

5) мировые деньги. Деньги используются для международных расчетов.

Качества, присущие деньгам: неподдельность, удобство пользования (портативность, размениваемость, узнаваемость), износоустойчивость, делимость, однородность.

Современное рыночное хозяйство использует три основных вида денег:

 - товарные (золото, серебро в слитках, а также любой товар при бартерных сделках, получивший широкое распространение);

- символические или неполноценные деньги (медные, никелевые монеты, бумажные деньги).  Стоимость их не соответствует номиналу;

- кредитные (чеки, кредитные карточки).

Деньги возникли из потребностей товарного обмена, по мере развития и усложнения которого появилась необходимость выделения товара, измеряющего ценность всех других товаров. В разных странах  эту роль выполняли разные товары: соль, скот, чай, пушнина, кожа, благородные металлы и т.п. Так появились товарные деньги.

Отличительной чертой товарных денег является то, что их ценность как денег и ценность как товаров одинаковы. Товарные деньги могут появиться и в современных условиях, когда по каким-то причинам обычные деньги не используются или не могут быть использованы. Такими причинами могут быть либо изоляция от внешнего мира (так, в тюрьмах деньгами выступают сигареты), либо высокая инфляция (гиперинфляция), разрушающая денежный механизм, заменяя его бартером (так, в годы Гражданской войны в России деньгами были соль, спички и керосин, а в начале 90-х гг. бартер составлял более половины обменных операций).

По мере развития обмена роль денег закрепилась за одним товаром – благородными металлами (золотом и серебром). Этому способствовали их физические и химические свойства, такие как:

1) портативность (в небольшом весе заключена большая ценность, в отличие, например, от соли); 

2) транспортабельность (удобство перевозок, например, в отличие от чая); 

3) делимость (разделение слитка золота на две части не приводит к потере ценности – в отличие от скота);

4) сравнимость (два слитка золота одинакового веса имеют одинаковую ценность – в отличие, например, от пушнины); 

5) узнаваемость (золото и серебро легко отличить от других металлов); 

6) относительная редкость (что обеспечивает благородным металлам достаточно большую ценность); 

7) износостойкость (благородные металлы не подвергаются коррозии и не теряют своей ценности с течением времени – в отличие от мехов, кожи, ракушек).

В разных странах существовали разные денежные системы:

- монометаллизм (в качестве денег использовался только один металл – либо золото, либо серебро);

- биметаллизм (в качестве денег использовались оба металла). 

Поначалу благородные металлы использовались в виде слитков. Обслуживание обмена требовало постоянного взвешивания и деления слитков, что было крайне неудобно. Поэтому в VII в. до н.э. в Древнем Риме в храме богини Монеты слиткам стали придавать плоскую форму, ставить вес металла и чеканить портрет правителя. Так появилось монетное денежное обращение. 

По мере использования монеты стирались, их вес уменьшался, но при обмене их ценность оставалась прежней. К тому же эти монеты обладали слишком высокой номинальной стоимостью, что не всегда было удобно при осуществлении торговых сделок, поэтому возникла потребность в удешевлении номинальной стоимости самих денег. Все это навело на мысль о возможности  замены полноценных золотых и серебряных денег символами ценности. Самыми дешевыми оказались бумажные деньги и монеты из недорогих металлов (меди, олова и т.п.). 

Бумажные и металлические деньги – это символические деньги. Их особенность в том, что их ценность как товаров не совпадает (гораздо ниже) с их ценностью как денег. 

Бумажные деньги впервые появились в Китае в  ХII в.  В США первые бумажные деньги были напечатаны в 1690 г. в штате Массачусетс. В России первый выпуск бумажных денег, которые получили название «ассигнаций», произошел в 1769 г. по приказу Екатерины II (поэтому неофициально они назывались «екатеринками»). Особенностью бумажных денег того времени был их свободный размен на золотые деньги (действовала система «золотого стандарта»).

ХХ в. был ознаменован переходом к обращению бумажных денег, прекращением обмена их на золото. Золото и серебро превратились в товар, который можно купить на бумажные деньги по рыночной цене. Процесс ухода золота из обращения и прекращение выполнения им функций денег получил название демонетизации. В европейских странах обмен банкнот на золото прекратился после начала первой мировой войны, в США – после великой депрессии.

Прекращение выполнения золотом роли денег наводит на вопрос, а в чем же тогда природа денег? Очевидно, что современные деньги – это не товарные деньги. Сегодня выделяют два основных свойства денег, отличающие их от других инструментов рыночной экономики:

1) деньги являются абсолютно ликвидным средством обмена (т.е. самым легкореализуемым инструментом  и с точки зрения удобства, и с точки зрения затрат);

2) бумажные деньги являются общепризнанным средством обмена. Устойчивость их определяется не золотом, а их ограниченным количеством. Таким образом, стоимость или ценность денег неразрывно связана с количеством их в обращении.

Для того чтобы бумажные и металлические деньги стали законным платежным средством (люди соглашались считать их деньгами), они должны быть декретными, то есть узаконенными государством и утвержденными в качестве всеобщего платежного средства. 

В современных условиях декретные деньги дополняются кредитными деньгами, которые называются «IOY- money» (I owe you-money, что в переводе означает: «Я должен вам деньги»). Деньги представляют собой долговое обязательство. Это может быть долговое обязательство Центрального банка (наличные деньги) или долговое обязательство частного экономического агента. Поэтому бумажные деньги – это кредитные деньги. Различают три формы кредитных денег: 1) вексель 2) банкнота 3) чек. 

Вексель - это долговое обязательство одного экономического агента (частного лица) выплатить другому экономическому агенту определенную сумму, взятую взаймы, в определенный срок и с определенным вознаграждением (процентом). Вексель, как правило,  дается под коммерческий кредит, когда один человек приобретает товары у другого, обещая расплатиться через определенный период времени. Человек, получивший вексель и не получивший деньги, может передать его другому лицу, поставив на векселе передаточную надпись – индоссамент. Так появляется вексельное обращение.

Банкнота (banknote) – это вексель (долговое обязательство) банка. В современных условиях, поскольку правом выпускать в обращение банкноты  обладает только Центральный банк, наличные деньги являются долговыми обязательствами Центрального банка.

Чек – это распоряжение владельца банковского вклада выдать определенную сумму с этого вклада ему самому или другому лицу.

Пластиковые карточки делятся на кредитные и дебетные, но ни те, ни другие не являются деньгами. Во-первых, они не выполняют всех функций денег, и прежде всего не являются средством обращения. Во-вторых, что касается кредитных карточек, то это не деньги, а форма краткосрочного банковского кредита. Дебетные карточки (которые почему-то в России носят название кредитных карточек) не относятся к деньгам, поскольку предполагают возможность снимать деньги с банковского счета в пределах суммы, ранее на него положенной, и поэтому уже включены в качестве компонента денежной массы в общую сумму средств на банковских счетах.

Для более углубленного понимания сущности денег необходимо знание денежных теорий в их ретроспективе. Если до начала ХХ в. главным аспектом денежной проблемы был вопрос о сущности, происхождении и функциях денег, то сегодня на первый план выдвигается вопрос о количестве денег, необходимых для обращения (вопрос об их покупательной силе).

Исторически первой являлась металлическая теория денег, возникшая в период первоначального накопления капитала (XVI-XVII вв. натурально-феодальное хозяйство уходило в прошлое, шло бурное развитие внутреннего и внешнего рынков, господствующим экономическим учением был меркантилизм). В «Критическом изложении  некоторых  жалоб  наших  соотечественников»  (1581 г.) У. Стеффорд изложил сущность данной теории денег:

- жажда накопления заставила буржуазию (особенно торгующую ее часть) изучить вопрос об источниках богатства. Этот источник они видели только в торговле, в активном торговом балансе, обеспечивающем приток золота и серебра;

- богатство отождествлялось с деньгами, а деньги – с золотом и серебром. Рост денежной массы ведет к росту богатства и процветанию нации;

- недопустима порча монет;

- ценны только те функции денег, для которых необходимы полноценные монеты, особое значение придается только двум функциям – мировые деньги и образование сокровищ.

С точки зрения современных взглядов, недостатки данной теории в том, что она, во-первых, недооценила роль бумажных денег; во-вторых, сущность денег увязывалась только с естественными  свойствами благородных металлов; в-третьих, не рассматривали производство как источник богатства.

Исторически второй стала  номиналистическая теорией денег. Выразителями этой теории были Дж. Беркли и Дж. Стюарт (истоки этой теории можно найти еще у древних римлян и средневековых юристов), считавшие, что в обращении можно использовать порченные, неполноценных денег, поскольку они обращаются так же, как и полноценные. На этом основании они утверждали, что деньги создаются государством, а их ценность определяется не металлическим содержанием, а тем, что на них написано, их номиналом.

Таким образом, номиналисты: во-первых, отрицали товарную природу денег; во-вторых, сущность денег видели в правовой основе, в юридическом аспекте деятельности государства.

Со временем качественные аспекты проблемы денег ушли на второй план, уступив место количественным. И главным стал вопрос, сколько нужно иметь в обращении денег, чтобы обеспечить устойчивость системы товарно-денежного обращения. На смену номиналистической теории пришла количественная теория денег. В отличие от меркантилистов, ее сторонники в росте денежной массы в обращении видели не рост богатства, а рост цен. Так Д. Юм считал, что стоимость самих денег определяется их количеством, находящимся в обращении. Толчком для подобных высказываний послужила так называемая «революция цен», начавшаяся в XVIII в., когда в Европу стало ввозиться дешевое американское золото и серебро, это и способствовало стремительному росту цен. 

Классическая теория выдвинула три постулата: 

1.  Цены зависят от количества денег (причинность).

2.  Изменение цен пропорционально количеству денег в обращении (пропорциональность).

3.  Изменение количества денег изменяет и цены на все товары (универсальность).

В первой половине ХХ в. эта теория получила дальнейшее развитие в трудах американского экономиста И. Фишера, который выдвинул тезис: подобно весам количество уплаченных за товар денег и сумма цен этих проданных товаров равны.

В 30-е гг., а позднее в 60-е гг. ХХ в. количественная теория породила два новых течения: а) кейнсианскую теорию регулируемой валюты; б) монетаризм.

Кейнсианская теории. Учитывая итоги «великой депрессии»   Дж. М. Кейнс пришел к выводу, что рыночная система хозяйствования нуждается в государственном регулировании и бумажные деньги лучше металлических, поскольку их количество можно регулировать.

Монетаризм полагал, что рынок должен быть свободен, нерегулируем, а государственное вмешательство должно ограничиваться  только одним – поддерживать стабильность темпа роста денежной массы, так как ее рост определяет темпы роста инфляции, стабильность всей экономической системы. Отсюда следуют их рекомендации относительно ограничения денежной массы с целью стабилизации товарно-денежного обращения и всего рыночного хозяйства.

Важнейшим элементом рыночных отношений являются цены. Цены складываются в результате колебания спроса и предложения. Изменение относительных цен служит ориентиром для производителя при определении необходимого изменения объемов производства. Изменение цен влияет на выбор технологии производства. Они определяют, кем будет потреблен продукт при данном уровне доходов. 

	Цена - это форма выражения ценности благ, проявляющаяся в процессе их обмена.


Из определения видно, что цена связана с ценностью товара и  проявляется как экономическая сущность только в условиях обмена товара на деньги или другой товар, то есть вне рынка о цене говорить не приходится, цены устанавливает рынок.

Цены выполняют ряд функций, характеризующих их роль в экономике:

1. Измерительная. Благодаря цене удается измерить количество денег, которое покупатель должен уплатить, а продавец получить за товар. По цене товара устанавливается денежная стоимость покупки.

2. Информационная. Цена сообщает продавцам и покупателям, сведения о предложении товаров, запрашиваемых ценах  на них.

3. Учетная. С помощью цены производители подсчитывают издержки производства, полученный доход, определяют рентабельность производства, то есть соизмеряют затраты и результаты своей деятельностью.

4. Стимулирующая. Цена всегда поощряет тех, кто с меньшими затратами добивается больших успехов.

5. Распределительная. Цены представляют основной инструмент уравновешивания спроса и предложения, согласуют потребности общества в тех или иных видах продукции и производственные возможности их удовлетворения. Сама цена рождается в процессе регулирования.

6. Социальная. С ценами связаны структура и объем потребления благ, расходы, уровень жизни, прожиточный минимум…

Кроме перечисленных выше внутренних функций, реализуемых в пределах хозяйства страны, цены выполняют внешнеэкономические функции, выступая в роли инструмента торговых сделок, внешних платежей, взаимных расчетов между странами.

Существует значительное разнообразие видов цен, различающихся по целому ряду признаков.

1. В зависимости от масштаба торговых операций и вида продаваемого товар:

а) оптовые, по ним продукция реализуется крупными партиями;

б) розничные, по которым продукция продается в так называемой розничной торговой сети. Розничная цена больше оптовой на величину торговой надбавки, за счет которой компенсируются дополнительные расходы и создается прибыль предприятий розничной торговли;

в) тарифы (расценки) - цены, по которым производится оплата услуг, например, за пользование газом, телефоном и т.д.;

г) ставки - установленные за определенный период времени цены на особый вид товаров, например, ставки заработной платы, выплачиваемые работником за их труд в определенной должности, или процентные ставки в виде процента, выплачиваемые банком вкладчикам или взимаемого за предоставление кредита.

2. С учетом степени регулирования:

а) свободные или рыночные цены - формируются в зависимости от состояния рынка и устанавливаются без государственного вмешательства, на основе свободной договоренности продавца и покупателя;

б) договорные или контрактные. Устанавливаются до момента купли-продажи между продавцом и покупателем. В контракте оговариваются не абсолютные величины цен, а лишь верхний и нижний уровень их изменений. Допускается пересмотр цен с учетом инфляции и других оговоренных обстоятельств;  

в) регулируемые. На определенные виды товаров государство устанавливает верхний предел цен, превышать который запрещено.

г) государственные жестко фиксированные, твердые цены. Изменение величины такой цены в какую-либо сторону производителем или продавцом товара преследуется по закону.

Довольно часто вид цены определяется типом рынка, на котором она складывается. Выделяются биржевые, аукционные, комиссионные, конкурсные цены. 

Различный уровень цен на однотипные товары в разных странах приводит к необходимости использования мировых цен. Это цены, которые устанавливаются на товар данной группы на мировом рынке и признаются организациями, ведающими международной торговлей в определенный период.

Не менее важными составляющими рыночной экономики являются спрос и предложение. При всей условности схемы кругооборота она отражает главное - в рыночной экономике существует постоянное взаимодействие спроса и предложения: спрос рождает предложение, а предложение развивает спрос.

Неотъемлемой чертой  рынка является конкуренция (ее еще называют «душой» рынка). 

	Конкуренция - это сложный механизм соперничества между участниками рынка за выгодные для себя условия производства, купли, продажи.


Существует конкуренция:

1) между продавцами, между покупателями. Конкуренция между продавцами заключается в том, что все хотят продать свои товары дороже, а побеждает тот, кто уступает в цене, при этом, увеличивая объем продаж. Конкуренция между покупателями заключается в том, что все хотят купить товары дешевле, но покупает тот, кто согласится с более высокой ценой; 

2) ценовая и неценовая. Ценовая конкуренция – это способ соперничества на основе продажи товаров по более низким ценам, чем у конкурентов, побеждает тот, кто, используя  современную технику и технологии, рационально используя сырье и материалы, может снизить цену. Неценовая конкуренция предполагает достижение результатов за счет повышения качества продукции, разнообразия обслуживания, предоставления кредитов, широкой рекламы и т.д.; 

3) внутриотраслевая и межотраслевая. Внутриотраслевая – соперничество между фирмами, занятыми производством и реализацией однородной или взаимозаменяемой продукции. Межотраслевая – это состязание между фирмами, занятыми в различных отраслях производства, основное направление данной конкуренции - борьба за наиболее прибыльное приложение капитала, оно приводит к переливу капитала из малодоходной отрасли в высокодоходную. 

А. Смит назвал конкуренцию «невидимой рукой» рынка, благодаря которой эгоистические побуждения отдельных индивидов в виде собственной экономической выгоды обращаются на благо всего общества, служат поступательному движению экономики. Основная функция конкуренции заключается в том, чтобы определить величину экономических регуляторов, которыми выступают цены, нормы прибыли.

4.4. Типы рынков

История развития рынка позволяет выделить следующие типы рынка: неразвитый, свободный, регулируемый, деформированный.

Неразвитый рынок характеризуется тем, что рыночные отношения носят случайный, чаще товарный (бартерный) обмен. Но уже здесь  рынок способствует дифференциации общества, усилению мотивации к развитию производства тех или иных товаров.

Свободный (классический) рынок характеризуется:

а) неограниченным числом участником рыночных отношений и свободной конкуренцией между ними; 

б) свободным доступом к любой хозяйственной деятельности;

г) полной однородностью одноименных товаров; 

д) цены устанавливаются стихийно, ни продавец, ни покупатель не  в состоянии повлиять на них; 

е) отсутствуют монополия (один продавец), монопсония (один покупатель), государственное регулирование.

Преимуществом свободного рынка является то, что он:

1) функционирует с помощью саморегулирующегося механизма, через цены на основе спроса создаются ориентиры для капиталовложений в производство;

2) существует эффективное распределение ресурсов в обществе, смягчающее проблему ограниченности ресурсов;

3) позволяет предприятиям успешно функционировать при наличии весьма ограниченной информации (иногда достаточным являются сведения об уровне цены и издержкам);

4) обеспечивает гибкость и быструю адаптацию к быстро меняющимся условиям;

5) максимальное использование достижений науки и техники. Стремясь получить максимальную прибыль, предприниматели идут на риск, разрабатывая новые товары, вводя в производство новейшие технологии;

6) позволяет регулировать и координировать деятельность людей без принуждения, т.е. свобода выбора и действий экономических субъектов способствует более полному удовлетворению разнообразных потребностей людей, повышению качества товаров и услуг.

Но свободный рынок имеет и недостатки или провалы.
	Провалы рынка – это экономические ситуации, при которых рыночный механизм не в состоянии обеспечить эффективное распределение и использование экономических ресурсов.


 Несостоятельность рыночного механизма в следующем:

1) в неспособности обеспечить в необходимых объемах производство общественных товаров (образование, здравоохранение и т.п.);

2)  в неспособности обеспечить социальную защиту населения, не гарантировано право на труд и доход, существует резкая  дифференциация в уровнях жизни различных слоев населения; 

3)  механизм свободной конкуренции не обеспечивает экономику необходимым количеством денег для развития производства;  

4) деятельность свободных конкурентов порой приводит к нежелательным побочным эффектам (например, загрязнение окружающей среды). Рынок  не способен сохранить невоспроизводимые ресурсы, выработать механизм защиты окружающей среды;

        5) укрупнение производства и предприятий приводит к подрыву конкуренции и рыночного механизма;

6) экономика подвержена нестабильному развитию (на смену подъему приходят кризисы) и инфляционные процессы, безработица;

7) рынок не заинтересован в фундаментальных исследованиях. Он реализует только уже имеющиеся научно-технические достижения.

Все это предопределяет необходимость государственного вмешательства, которое дополняет рыночный механизм, но не ведет к его деформации. Регулируемый рынок есть результат развития цивилизации, рыночных отношений в направлении устранения недостатков свободного рынка. Реально существующий современный рынок отличен от классического свободного рынка, поскольку современному рынку присущи такие негативные явления, как монополизм, инфляция, безработица, что требует государственного регулирования. Вопросы государственного регулирования экономики будут рассмотрены в темах, посвященных макроэкономике.

Государство стремится смягчить удары по интересам отдельных членов общества, но не настолько, чтобы свести на нет мотивацию к творческому, инициативному труду и риску в хозяйственной деятельности. Однако чрезмерное вмешательство приводит к деформации рыночных отношений. 

Деформированный рынок есть свидетельство неустранимости недостатков свободного рынка и возникновения новых. Основными чертами деформации рынка в условиях чрезмерного вмешательства государства обычно являются: 

1) отсутствие разных форм собственности; 

2) отсутствие  самостоятельности хозяйственных субъектов  в ком-

мерческой деятельности, чрезмерная централизация в распределении ресурсов и товаров, отсутствие мотивации к высокопроизводительному труду;

3) монополизм производителя и торговцев; 

4) несбалансированность спроса и предложения, приводящая к растущему дефициту; 

5) чрезмерный рост цен, нарушение денежного обращения;

6)  бюджетный дефицит; 

7) расцвет теневой экономики; 

8) расцвет бартерных сделок.

Итак, подведем итоги. Рынок выступает как специфическая форма взаимосвязи между обособленными в рамках общественного разделения труда производителями, каждый из которых хозяйствует самостоятельно, на свой страх и риск, и потребителями. Общественные потребности выявляются с помощью системы цен. Они передают информацию, которая служит стимулом к применению наиболее экономных методов производства и наиболее эффективному использованию ограниченных ресурсов. Тем самым рынок способствует перераспределению доходов в пользу хозяйствующих субъектов, использующих передовую технологию и высококачественные ресурсы. 

Основные элементы рынка: спрос, предложение и цена на товары и услуги, которые обмениваются с помощью денег. В развитом, индустриальном обществе рынок представляет не только экономический, но и социальный механизм, осуществляющий постоянную связь между производителями и потребителями экономических благ.

Лекция 5. МЕХАНИЗМ ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ РЫНКА

Основными элементами рынка являются спрос, предложение и уравновешивающая их цена. Этим элементам и их взаимодействию и посвящена данная лекция.

Основные вопросы лекции:

1. Спрос. Закон спроса
2. Предложение. Закон предложения

3. Рыночное равновесие
4. Эластичность спроса и предложения

5. Практическая значимость теории эластичности
5.1. Спрос. Закон спроса
Рыночный механизм – это, как было отмечено, механизм взаимосвязи и взаимодействия основных элементов рынка: спроса, предложения, цены, конкуренции и т.д. Эти элементы являются  важнейшими параметрами рынка, которыми руководствуются в своей экономической деятельности производители и потребители. Рыночный механизм действует на основе экономических законов: изменения спроса, предложения, равновесной цены, конкуренции и т.д. На стороне производства выступает предложение, а на стороне потребления – спрос. Эти два элемента тесно связаны между собой, хотя и действуют в разных направлениях. В зависимости от определенных условий на рынке спрос и предложение уравновешиваются на более или менее продолжительный период. Это выравнивание спроса и предложения может происходить стихийно, а может и под регулирующим воздействием государства.

Рынок действует как механизм принуждения, он заставляет предпринимателя, стремящегося к прибыли, действовать в пользу потребителя. Например, товар стал моден, а поскольку производители сразу не могут  обеспечить всех  желающих необходимым количеством товаров, то произойдет резкий рост цены, и производитель будет получать сверхприбыль. В этой ситуации у производителя два пути: либо расширить производство и снизить цену, удовлетворив потребности как можно большего числа людей, либо, оставив выпуск на прежнем уровне, держать высокую цену до тех пор, пока конкуренты не заполнят эту нишу на рынке и не отнимут клиентуру, а с ней и не только сверхприбыль (в силу высокой цены), но и прибыль. Эта опасность заставляет производителя расширять производство, снижая цену до полного насыщения рынка. 
Покупатель и продавец осуществляют сделку на свой страх и риск. На рынке все хотят продать товары подороже, а купить подешевле. Риск выражается в том, что производители пытаются предугадать спрос, сформировать его и произвести продукцию  по высоким ценам, когда рынок еще не насыщен товаром. Но в этом момент такой производитель рискует быть обойденным конкурентом, вложить деньги в неперспективный товар, произвести товаров больше, чем требует рынок, и продать их за бесценок.

Экономическое положение производства и потребления зависит от постоянно меняющейся рыночной конъюнктуры. 
	Конъюнктура рынка – это совокупность складывающихся на рынке в данный момент времени экономических условий, при которых осуществляется процесс реализации товаров и услуг.


Она определяется экономическими показателями, характеризующими состояние рынка: соотношением спроса и предложения, уровнем цен, емкостью рынка, платежеспособными возможностями потребителя, товарным запасом и т.д. Соотношение спроса и предложения играет важную роль, поскольку. предопределяет судьбу продавцов и покупателей.

Из вышеизложенного следует, что действие рыночного механизма основано на естественном стремлении человека к благополучию. Для приведения этого механизма в действие необходима только экономическая свобода производителя и потребителя, и чем полнее эта свобода, тем эффективнее действует механизм саморегулирования рыночной экономики. Особенность рыночного механизма в том, что каждый его элемент связан с ценой, которая служит основным инструментом, воздействующим на спрос и предложение.
Поведение потребителя определяется действием закона спроса. Спрос отражает потребность людей. Поэтому под спросом понимают представленную на рынке потребность, подлежащую удовлетворению и обеспеченную денежным эквивалентом, то есть платежеспособную потребность. Платежеспособный спрос не равен потребностям, обычно последние всегда больше. 
	Спрос (demand – D)  - количество товара, которое покупатель желает и может приобрести при определенных условиях  за определенный период времени. 


Спрос очень подвижен, изменчив, так как на его величину и динамику влияют многочисленные факторы: ценовые - цена данного товара (Рх); неценовые - цена товара заменителя (Ра), цена сопутствующего товара (Рb), вкусы и предпочтения (Z), доход (I),ожидания потребителя (W) и т.д. Спрос является функцией всех перечисленных факторов.
Функция спроса – это функция, определяющая величину спроса в зависимости от действия различных факторов (Px ,Pa, Pb, I, Z, W). Аналитически общую функцию  спроса можно представить следующим образом:

QD = f (Px, Pa, Pb, I, Z, W).

Степень влияния на спрос каждой отдельной переменной будет различной. Это влияние отражается в коэффициентах b при каждой независимой переменной. Данные коэффициенты определяются на основе анализа собранных эмпирических данных и показывают влияние  каждой отдельной переменной на спрос  (при неизменных остальных).

В зависимости от характера взаимосвязи между величиной спроса и переменными функция спроса может быть линейной (при постоянном соотношении в изменении величин аргумента и функции) и нелинейной (при отсутствии устойчивости). Аналитической формой выражения линейной функции спроса является следующее уравнение:
QDх = a + bх·Рх+ ba·Рa+ bb·Рb+ bI·I,  
где а – константа, показывающая максимальный объем потребности в благе (объем спроса при нулевой цене); b – коэффициент, показывающий реакцию величины спроса на вышеперечисленных факторов. 
Воздействие каждого отдельного фактора на величину спроса будет неодинаково. Это найдет свое отражение в коэффициенте каждой переменной. Так:

коэффициент bх, показывающий реакцию объема спроса на изменение цены данного блага, будет отрицательной величиной (bх <0), поскольку между ценой данного блага и объемом спроса на него существует обратно пропорциональная зависимость; 

коэффициенты ba,bb могут быть как положительной величиной, так и отрицательной. Это зависит от того, является ли благо взаимодополняющим (знак «–») или взаимозаменяющим (знак «+»); 

коэффициент bI  может быть как положительной величиной, так и отрицательной величиной, это зависит от типа блага. В случае нормальных благ и предметов роскоши знак «+», в случае низших товаров знак «–».

Например, QDх =100 - 3·Рх+ 2·Рa+ 0,01·I, 
где каждая переменная означает:

100 – объем спроса при нулевой цене;

-3 – увеличение цены на благо Х на 1 руб. приведет к сокращению спроса на 3 кг;

+2 – при повышении цены на товар заменитель на 1 руб. спрос на благо Х возрастет на 2 кг;

+0,01 – рост дохода на 1 руб. приведет к росту спроса на благо Х на 0,01 кг.

Однако количество товаров, которые покупают люди, в первую очередь, зависит от цен на них. Поэтому применим принцип «при прочих равных условиях», т.е. будем считать, что все неценовые факторы постоянные, тогда функция примет вид:

QD = f (Px).

	Объем спроса или величина спроса (QD) – это количество товара, которое потребитель готов купить при данной цене в данный момент времени.


Между рыночной ценой данного товара и тем его количеством, на которое предъявляется спрос (объемом спроса), всегда существует определенное соотношение. Высокая цена товара ограничивает объем спроса, а снижение цены  приводит к росту объема спроса. Например, при цене 50 руб. потребитель приобретет 10  ед.  товара, при цене 20 руб. – 25 ед. и при цене 10 руб. будет приобретено 40 ед. товара. 
Если цены отложить по оси ординат, а количество товара, на которое предъявлен спрос, - по оси абсцисс, то, соединив точки, получим кривую, называемую кривой спроса (рис.5.1).
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	Кривая спроса (DD) – это кривая, показывающая какое количество товара готовы приобрести потребители по разным ценам в данный момент.


Проецируя на неё цены, можно определить, как изменится объем спроса  при изменении цены. При цене Р1 объем спроса составляет Q1 (рис. 5.2), при снижении цены до Р2 объем спроса увеличится до Q2 . 
Кривая, как видно, убывающая. Это объясняется законом спроса. 
	Закон спроса: если цена какого-либо товара повышается (при этом все другие факторы остаются неизменными), то объем спроса на этот товар снижается, и наоборот, если на рынок поступает большее количество какого-либо товара, то, при прочих равных условиях, он может быть реализован по менее высокой цене. 
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Если функция носит линейный характер, то графически кривая спроса представлена в виде наклонной прямой линии (рис. 5.3) и уравнение кривой  будет представлено в виде:

QD = a – b · Р  или P = a/b - (1/b)∙Q 
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Из уравнения кривой  видно, что между рыночной цены (Р) и количеством продукции, на которую предъявлен спрос (QD), существует обратная  зависимость. Параметр a показывает максимальный объем спроса, независящий от уровня цены, b -  реакцию величины спроса на изменение цены. При изменении величины а происходит сдвиг кривой, а при изменении величины b изменяется  наклон кривой.  

Наклон линии спроса (∆P∕∆Q) является важнейшей характеристикой, имеющей существенное значение при прогнозировании последствий изменения цены на благо, поскольку показывает, насколько чувствительным является реакция потребителя, а значит, и величина спроса на изменение цены данного блага. Наклон кривой спроса будет постоянным на всем ее протяжении и идентифицирован в виде ценового коэффициента b, который является величиной обратной наклону кривой спроса, т.е. 

b = 1/(∆P∕∆Q)= ∆Q ∕∆Р.
Более пологие кривые (рис. 5.4), например, кривая  DВ, отличаются более высокой степенью чувствительности к изменению цены, поскольку величина спроса характеризуется большими изменениями относительно изменения цены, 

В нашем примере наклон линии спроса:

DВ = ∆P∕∆Q = -40/120 = - 1/3.
Снижение цены с 40 руб. до 0 руб. приведет к росту объема спроса с 0 ед. до 120 ед., т.е. в 3 раза.
b = 1/(-1∕3)=-3.
Наклон линии спроса DА = ∆P∕∆Q = -60/90= - 2/3. 

Снижение цены с 60 руб. до 0 руб. приведет к росту объема спроса с 0 ед. до 90 ед., т.е. в 1,5 раза:

b = 1/(-2∕3)=-1,5.
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 Наклон нелинейной кривой изменяется с переходом к каждой последующей точке, а его абсолютные значения убывают по мере движения по кривой вниз.

Кривая спроса несет в себе ценную информацию:

во-первых, она описывает все возможные соотношения между ценой и объемом спроса;

во-вторых, ее пересечение  с осями графика указывает на то, что в данный момент спрос имеет свои ограничения. Пересечение с осью абсцисс (0Х) указывает на то, что потребность в благе ограничена и даже при нулевой цене спрос не превышает определенную величину. Пересечение с осью ординат (0Y) указывает на то, что и готовность платить является также ограниченной. Она выражается в виде максимальной цены, при которой потребитель откажется приобретать данное благо и  величина спроса упадет до нуля;

в-третьих, отрицательный наклон кривой, с одной стороны, указывает на то, что величина спроса находится в обратной зависимости от цены, а с другой, – на то, что готовность потребителя платить снижается, показывая одновременно максимальную цену, которую готов платить потребитель за каждую дополнительную единицу блага.

Конфигурация кривой спроса и закономерности потребительского поведения объясняются также эффектом дохода и эффектом замещения.

Эффект дохода показывает, как изменяется реальный доход потребителя и его спрос при изменении цен на товары. Например, при снижении цен на яблоки с 30 до 10 руб. за кг на весь доход (например, 3000 руб.) можем купить уже не 100 кг. яблок, а 300 кг. Если же хотим сохранить потребление  яблок на прежнем уровне (100 кг.), то на высвободившиеся деньги можно приобрести дополнительное количество других товаров. Понижение цены сделало нас богаче. 

	Эффект дохода означает, что при более низкой цене потребитель может позволить себе купить больше данного продукта, не отказываясь от приобретения каких-либо альтернативных товаров


Эффект замещения демонстрирует взаимосвязь между относительными ценами товаров и объемом спроса потребителя. В приведенном выше примере при снижении цен на яблоки мы будем замещать потребление относительно дорогих груш, бананов, покупкой более дешевых яблок и купим не 100, а 150 кг. 
	Эффект замещения выражается в том, что при более низкой цене у потребителя появляется стимул приобрести дешевый товар вместо аналогичных, относительно него более дорогих, товаров. Потребитель склонен заменять дорогие товары дешевыми. 


Эффект дохода и замещения взаимодействуют друг с другом, и в различных ситуациях может преобладать один из них. В ситуации с нормальными товарами (это товары, спрос на которые увеличивается по мере роста дохода) оба эффекта действуют в одном направлении, вызывая больший объем спроса при снижении цен на товары. 
В случае с низкими или низкокачественными товарами (товары, потребительские качества которых невысоки) при изменении цен эффект дохода и эффект замещения действуют в противоположных направлениях. Например, в случае с низкокачественными сигаретами, снижение цен ведет к росту спроса на них (эффект замещения), а с другой стороны, вследствие эффекта дохода потребитель стал немного богаче, а богатый человек сокращает потребление низкокачественных товаров. Какой из них действует сильнее? Если низшие товары занимают незначительное место в объеме потребительских расходов, то эффект замещения перевесит эффект дохода и потребитель будет покупать большее количество таких сигарет. Кривая спроса на низшие товары по-прежнему (как и в случае с нормальными товарами) будет иметь отрицательный наклон. 

Но возможны ситуации, когда снижение цены приводит к снижению объема спроса, а увеличение цены к росту объема спроса на товар. Эта ситуация называется эффектом Гиффена, а низший товар, на который приходится большая доля бюджета потребителя, называется товаром Гиффена. Гиффен заметил, что с ростом цен на картофель бедные семьи расширяют его потребление. Картофель занимает большую долю расходов на еду, другие товары они позволяют себе редко и в небольших количествах, если же цена на картофель возросла, то семья вообще откажется от покупки мяса, заменяя его картофелем. Спрос на картофель возрастет.

Имеются и другие исключения, например, став богаче, потребитель расширяет спрос на эксклюзивные дорогостоящие товары. В условиях роста цен богатый потребитель приобретает их из престижных соображений, он не хочет быть «как все» (эффект Веблена, названный  именем Т. Веблена, или эффект сноба).

Для каждого товара существует своя кривая спроса, однако было бы неправильным представлять ее как раз и навсегда данную. Под воздействием ряда факторов (всех, кроме цены данного товара) кривая может смещаться. Поэтому важно различать величину спроса (объем спроса) и сам спрос (функцию спроса).

Величина спроса (объем спроса) меняется только тогда, когда изменяется цена товара, а все прочие факторы остаются неизменными. При снижении цены с Р до Р1 увеличивается величина спроса с Q до Q1, а сам спрос (как выражение потребности в данном товаре) остается неизменным. В этом случае  мы будем двигаться по кривой из точки А в точку В (рис. 5.5). При росте цены Р до Р2 снижается величина спроса с Q до Q2, в этом случае  мы будем двигаться по кривой из точки А в точку С.  Таким образом, изменение цен на данный товар означает движение по (вдоль) кривой спроса.

[image: image7]
Кроме цены товара на спрос влияют и неценовые факторы (изменение дохода, вкусов, предпочтений, изменение цен на товары–заменители, сопутствующие товары и т.д.).
Изменение этих факторов (при неизменной цене данного товара) приводит к сдвигу кривой спроса влево или вправо (рис. 5.6). Говорят, что спрос уменьшился или увеличился.

[image: image171.bmp]Например, увеличение денежных доходов потребителя (при отсутствии инфляции) означает, что потребитель при постоянной  цене Р увеличит потребление до Q1. Кривая спроса сдвинется вправо из положения D в положение D1. Напротив, уменьшения дохода приведет к смещению кривой спроса влево в положение D2, это приведет к уменьшению объема спроса до Q2 при постоянной цене Р. 
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Таким образом, увеличение спроса означает, что при данном уровне цены потребитель готов приобрести больший объем товаров, чем прежде, кривая сдвигается вправо. Сокращение спроса означает, что при данном уровне цены потребитель готов приобрести меньший объем товаров, чем прежде, кривая сдвигается влево.
Например, рост цен на товары-субституты (товары заменители) данного товара, приведет к тому, что спрос на данный товар сместится в положение D1 и объем спроса увеличится до Q1. Повышение цен на взаимодополняющие товары (комплементарные блага) сократит спрос на него. Например, рост цен на лыжи приведет к падению спроса на лыжные крепления. Кривая сместится из положения D в положение D2, объем спроса упадет до Q2. 
Важным фактором, влияющим на спрос, является число покупателей. Допустим, имеются два покупателя – А и В, индивидуальные функции их спроса изображены на рис. 5.7, а. Совокупный спрос может быть определен путем сложения спроса покупателя А и В (рис. 5.7, б). 
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 понимают чье-либо желание продать товар. Предложение (S) – это результат производственной деятельности, выраженный товарной массой.  Это количество товаров, которое производитель готов произвести и поставить на рынок  при определенных условиях в данный период времени. Объем предложения (QS) - это то количество товара, которое продавец готов предложить при данной цене в данный момент времени.

Готовность производителей осуществлять предложение блага обусловлена следующими факторами: ценовыми - цена данного товара 
5.2. Предложение. Закон предложения

Рассмотрим теперь ситуацию со стороны продавца. Под предложением понимают чье-либо желание продать товар. Предложение (S) – это результат производственной деятельности, выраженный товарной массой. 
	Предложение (supply - S) - это количество товаров, которое производитель готов произвести и поставить на рынок  при определенных условиях в данный период времени. Объем предложения (QS) - это то количество товара, которое продавец готов предложить при данной цене в данный момент времени.


Готовность производителей осуществлять предложение блага обусловлена следующими факторами: ценовыми - цена данного товара (Рх); неценовыми - цена товара заменителя (Pа), цена ресурсов (Рr), характер применяемой технологии (К), налоги (N) и субсидии (Т), количество продавцов, издержки производства (С) и т.д. 
Совокупное воздействие этих факторов на рыночное предложение выразится в функции предложения, которая задается в следующем виде:

QS = f (Px, Pа, Pr, C, K, T, N).
Функция  предложения – это функция, устанавливающая зависимость между величиной предложения и определяющими ее  факторами. Она показывает максимальное количество блага, поставляемое на рынок при существующих условиях в данный момент времени.

Функция предложения (как и спроса) может быть линейной и нелинейной. Так же, как и в случае со спросам, функция предложения будет включать свободный член а, а степень влияния каждой отдельного  фактора будет отражаться  коэффициентом b. Уравнение линейной функции имеет вид:

    QDх = a + bх·Рх+ ba·Рa+ br·Рr+ bI·I,  
где а – константа, показывающая минимальный объем производства блага (объем предложения при нулевой цене), a<0. При изменении величины а происходит сдвиг кривой предложения;
 b – коэффициент, показывающий реакцию величины предложения на изменение вышеперечисленных факторов. Воздействие каждого отдельного фактора на величину предложения будет неодинаково. Это найдет свое отражение в коэффициенте каждой переменной. Так коэффициент  bх - коэффициент, показывающий реакцию величины предложения на изменение цены данного товара, будет положительной величиной (bх >0), поскольку между ценой данного блага и объемом предложения на него существует прямо пропорциональная зависимость. При изменении величины b изменяется наклон кривой.
Если принять все неценовые факторы за постоянные, то функция предложения будет отражать зависимость величины предложения  товара от изменения его цены и выглядеть следующим образом: 

QS = f (Px).
Все продавцы стремятся получить на рынке самую высокую цену, чем выше будет цена, тем большее количество товара они готовы поставить на рынок, т.е. увеличить предложение. Например, при цене 10 руб. производитель готов продать 10 ед. блага, при цене 20 руб. – 30 ед., а при цене 30 руб. – 50 ед. блага. Графически эта зависимость называется кривой предложения (рис. 5.8). 
	Кривая предложения показывает, какое количество продукции производитель готов произвести и поставить на рынок по разным ценам в данный момент времени.  



[image: image9]
Кривая предложения имеет положительный наклон. Это объясняется действием закона предложения. 
	Закон предложения: объем предложения товара увеличивается при росте цен и уменьшается при ее снижении.


Если функция носит линейный характер, то графически кривая предложения представлена в виде наклонной прямой линии (рис. 5.9) и уравнение функции предложения  будет представлено в виде:

QS = а + b∙Р или P = (1/b)∙Q - a/b.

Уравнение показывает, что между рыночной (Р) и количеством продукции, которое производитель готов поставить на рынок (QS), существует прямая зависимость. 
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Характеризуя кривую предложения, следует учитывать, что пересечение кривой с осью абсцисс (0Х) на участке положительных значений, не означает, что производитель готов предоставить какое-то количество товаров бесплатно. Это будет отражать минимальный объем выпуска. Пересечение кривой предложения с осью ординат (0Y) указывает на ту минимальную цену, с которой производитель готов начать осуществлять предложение товара.

Наклон кривой предложения будет отражать степень реагирования величины предложения на изменение цены: чем круче кривая, тем менее чувствительным к изменению цены будет производство. Наклон кривой предложения (также как и кривой спроса) равен отношению  ∆P∕∆Q. Он будет постоянным на всем ее протяжении и идентифицирован в виде ценового коэффициента b, который является величиной обратной наклону кривой предложения: 

b = 1/(∆P∕∆Q)= ∆Q ∕∆Р.
Аналогично спросу следует различать изменения предложения (функции предложения) и изменения объема предложения (величины предложения).

Объем предложения меняется тогда когда изменяется только цена данного товара, а все остальные факторы, влияющие на предложение, неизменны. В этом случае говорят, что предложение не изменилось, мы движемся по (вдоль) кривой (рис. 5.10). Рост цен вызывает рост объема предложения и точку мы движем по кривой вверх (из точки А в  точку В), снижение цен ведет к сокращению объема предложения и мы движем по кривой вниз из точки А в точку С.            
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Изменение предложения (функции предложения), вызванное изменением неценовых факторов, при постоянной цене данного товара, всегда выражается в сдвиге кривой предложения влево или вправо. Увеличение предложения означает, что при данном уровне цены этого товара производители готовы продать больший объем товара, чем прежде. В этом случае кривая сдвигается вправо. Сокращение предложения означает, что при данном уровне цены этого товара производители готовы продать меньший объем товара, чем прежде. В этом случае кривая сдвигается влево (рис. 5 11).

[image: image12]
Например, главным фактором, воздействующим на предложение, являются издержки. Поэтому, если в результате достижений НТП или благоприятных погодных условий (если сельское хозяйство) удастся снизить издержки производства, то кривая  предложения S сдвинется вправо в положение S1 при цене Р, в этом случае предложение возрастет. При повышении цен на факторы производства предложение сократится, то есть при цене Р объем предложения сократится до Q2, кривая сдвигается из положения S в положение S2. И, наоборот, в случае понижения цен на факторы производства произойдет увеличение предложения, кривая сдвинется в положение S1 . 
Таким образом, увеличение предложения означает, что при данном уровне цены производитель готов произвести и поставить на рынок больший объем товаров, чем прежде, кривая сдвигается вправо. Сокращение предложения означает, что при данном уровне цены производитель готов произвести и поставить на рынок меньший объем товаров, чем прежде, кривая сдвигается влево.
5.3. Рыночное равновесие 
Из выше изложенного следует, что потребитель стремится приобрести больше товаров по низкой цене, а производитель стремится поставить больше товаров по высокой цене. Как найти ту цену, которая устраивала бы покупателя и производителя? Для этого необходимо совместить кривую спроса и предложения. Кривые пересеклись в точке Е, в ней установилось равновесие (рис. 5.12). 
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Равновесие – это такое состояние рынка, при котором для данного уровня цены объем рыночного спроса на благо равен объему предложения этого блага (QS = QD). Цена, при которой две кривые пересекаются, называется ценой равновесия (или равновесной ценой), а количество предлагаемого товара – равновесным объемом. 
	Равновесная цена – это рыночная цена, при которой количество товара, произведенного и предложенного к продаже на рынок, равно количеству товара, которое покупатели желают и могут приобрести. Или это цена, при которой объем спроса равен объему предложения. 


Равновесный объем – это объем, отражающий количество блага, при котором устанавливается равенство между ценой спроса Pdmax (максимальной ценой, которую потребитель готов заплатить за товар) и ценой предложения РS min (минимальной ценой, по которой товаропроизводитель готов поставить товар на рынок). Такое равновесие является выражением максимальной эффективности рыночной экономики, поскольку в состоянии равновесия рынок сбалансирован, ни у продавца, ни у покупателя нет внутренних стимулов к его нарушению. В результате установления равновесия выигрывает и потребитель, и производитель (рис. 5.13).

Поскольку равновесная цена Ре ниже цены спроса, то выигрыш потребителя равен площади PdmaxEPe. 
	Выигрыш потребителя (излишки потребителя) – это дополнительная полезность, полученная потребителем в процессе рыночного обмена, благодаря тому, что фактически уплаченная цена ниже той, которую готовы платить за него.



[image: image14]
Выигрыш потребителя = ½∙(Рd max  - Ре)∙Qе.
Равновесная цена выше цены предложения, тогда выигрыш производителя равен площади PSminEPe. 

Выигрыш производителя = ½∙(Ре - РS min)∙Qе.
К тому же выигрыш производителя - это разница между общей выручкой (TR=Pe∙Qe) и совокупными затратами на производство, равными площади 0PSminEQe.  
	Выигрыш производителя (излишки производителя) – это дополнительный доход, который получит производитель, обеспечивающий производство с затратами ниже равновесной цены.


Однако фактические (продажные) цены не всегда совпадают с равновесными, поскольку рынок не всегда находится в состоянии равновесия.  Но он тяготеет к состоянию равновесия, то есть состояние рыночного равновесия имеет тенденцию к устойчивости. В подтверждении этого рассмотрим случаи нарушения рыночного равновесия.

Допустим, что в результате действия различных рыночных сил цена отклонилась от равновесия и  установилась  ниже равновесной:      Р1 < Pe (рис. 5.14), в этом случае объем спроса превышает объем предложения (0Q1D) > (0Q1S), товар станет дефицитным, так как при этой цене потребители не смогут купить столько товаров, сколько они хотели бы. Избыток спроса (Q1D-Q1S) будет оказывать давление на цену, в сторону повышения, потребители будут стараться обойти друг друга, чтобы купить имеющийся товар, а производители отреагируют на это повышением цен и расширением производства. В конечном счете, цена опять достигнет уровня Ре. 

Если же реальная цена оказалась выше равновесной Р2 >Ре (рис. 5.14), производители пытаются изготовить и продать больше товаров, чем потребители готовы купить, т.е. предложение (0Q2S) превышает спрос (0Q2D), и на рынке образуется излишек (Q2S-Q2D) или избыток предложения. Что бы распродать этот избыток или не допустить его роста, производители начнут снижать цену. При уменьшении цены требуемое количество товара увеличится, а предполагаемое уменьшается до тех пор, пока не будет достигнута равновесная цена Ре.

[image: image15]
Иной подход к объяснению механизма установления рыночного  равновесия использовал А. Маршалл, который считал, что, реагируя на нарушение рыночного равновесия, продавцы маневрируют не ценой, а объемом предложения (рис. 5.15). При любом объеме производства, ниже равновесного (Qe<Q1), цена предложения меньше цены спроса (PS1<PD1). Это весьма выгодно для продавцов: выставив товары по цене спроса (PD1), они легко их реализуют, поскольку покупатели именно по этой цене готов приобрести именно это количество товара, получив огромную прибыль. Рост прибыли заставит фирму наращивать объемы производства. Предложение начнет расти, а цены будут сокращаться, пока не дойдут до равновесного уровня.

[image: image16]
Если реальный объем производства выше равновесного (Qe > Q2), цена предложения будет выше цены спроса (PS 2> PD2), то товары удастся продать только по цене спроса (PD2), то есть ниже себестоимости. Желающих производить товары по такой цене окажется немного. Предложение будет падать, пока не достигнет равновесного уровня. Цена при этом будет постепенно подниматься до равновесного уровня.

Оба подхода к равновесию отражают рыночные реалии, причем, действие каждого из них проявляется в определенном временном интервале. Так, колебание цен (механизм Л. Вальраса) способствует установлению равновесия в краткосрочном периоде. Если товары уже произведены в определенном количестве, то приспособить объем предложения к размерам спроса возможно, лишь изменив цены. Таким образом, в модели Вальраса размеры производства заданы, а переменными оказываются цены.

Изменение объема предложения (модель А. Маршалла)  выступает на первый план в долгосрочном периоде. Поскольку только в долгосрочном периоде можно построить производственные мощности для удовлетворения любого объема спроса, главное, чтобы это принесло прибыль. В этих условиях именно цена становится главным ориентиром. В зависимости от того, насколько она привлекательна, производство либо наращивают, либо сокращают. Таким образом, в модели Маршалла, цена выступает как заданная, а предложение товаров окажется переменной величиной.

Механизм равновесия можно также объяснить, используя иные модели, например, паутинообразную модель (рис. 5.16). Данная модель относится к числу динамических, поскольку учитывает фактор времени. Она рассматривает процесс формирования равновесия только в условиях, когда реакция участников сделок на изменяющиеся условия рынка растянута во времени.

[image: image17]
	Равновесие называется устойчивым, если отклонение от него сопровождается возвращением к первоначальному состоянию, в противном случае имеет место неустойчивое равновесие. 


Возможно несколько вариантов:
а) если угол наклона кривой предложения такой же, как и угол наклона кривой спроса |dP/dQS| =|dP/dQD| (рис. 5.16, а), то в такой ситуации равновесия никогда достигнуто не будет, т.к. происходит постоянное колебание цен относительно равновесной. Если цена установилась ниже равновесной, то на рынке образуется дефицит (Q1Q2), который приведет к росту цен до Р2. При цене Р2 производи-тели увеличивают выпуск продукции, а потребители снижают объем покупок, образовавшиеся излишки способствуют снижению цены; 
б) если угол наклона кривой спроса круче угла наклона кривой предложения |dP/dQS|<|dP/dQD| (рис. 5.16, б), то равновесие не наступает. Цена с каждым разом опускается все ниже и ниже, в такой ситуации производство прекращается или не растет. Происходят расширяющиеся колебания цен: от одного периода к другому цены все более удаляются от цены равновесия;

в) если угол наклона кривой предложения круче угла наклона кривой спроса |dP/dQS|>|dP/dQD| (рис. 5.16, в), то объем производства и цена все более приближается к уровню равновесия. Происходит сужающее колебание цен.

Однако паутинообразная модель применима лишь к определенной продукции, она не учитывает влияние неценовых факторов, смещающих кривые.
Увеличение спроса (рис. 5.17) приводит к смещению кривой спроса из положения D в положение D1, в результате равновесие смещается в точку Е1, это приводит к росту равновесной цены (Ре1>Ре) и равновесного объема (Qe1>Qe). Снижение спроса вызывает смещение кривой спроса влево в положение D2, а это вызывает уменьшение равновесной цены (Ре<Pe2) и равновесного объема (Qe2<Qe).  


[image: image18]
Уменьшение предложения (рис. 5.18) вызовет смещение кривой S в положение S1, в результате равновесие сместится из точки E в точку E1, вызывая увеличение равновесной цены до Ре1 и снижение равновесного объема Qe1. Увеличение же предложения вызовет смещение кривой S в положение S2, что приведет к увеличению равновесного объема до Qe2 и уменьшению равновесной цены до Ре2. 
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Возможна ситуация одновременного изменения спроса и предложения (рис. 5.19). Например, установилась жаркая погода, одновременно из-за перегрузки выходят из строя две линии на местном хладокомбинате. В  результате жаркой погоды спрос на мороженое возрос. 
   
[image: image20]                        

Кривая D сместилась в положение D1, установилось промежуточное равновесие в точке E’, это привело к росту равновесной цены до Р’ и  равновесного объема до Q’. Но из-за перегрузки вышли из строя две линии, следовательно, предложение уменьшилось. Кривая S сместилась влево в положение S1, в результате новое равновесие установилось в точке E1, в результате возросла цена до Ре1  и изменился равновесный объем Q1. В нашем случае от снизился до прежнего - Qe. Изменение объема будет зависеть от наклона кривых.   
5.4. Эластичность спроса и предложения
Важную роль в изучении возможных реакций со стороны экономических агентов на изменения цены играет понятие эластичности. Эластичность показывает степень реакции одной величины на изменения другой, например, изменение объема спроса в связи с изменением цены. Такая реакция может быть слабой или сильной, и, естественно, будут менять свою форму кривые спроса и предложения. Знакомство с аппаратом эластичности начнем с эластичности спроса. 

Эластичность – безразмерная величина, значение которой не зависит от того, в каких единицах мы измеряем цены, объем или другие величины.
	Эластичность спроса (εd) – это чувствительность спроса к изменению одной из его переменных, определяемая как отношение процентного изменения величины спроса к процентному изменению переменной.


Различают эластичность спроса по цене, эластичность спроса по доходу и перекрестную эластичность. 
Эластичность спроса по цене.

	Эластичность спроса по цене (εрd) – это чувствительность спроса к изменению цены, определяемая как отношение процентного изменения величины спроса к процентному изменению цены.


На рис. 5.20 представлены две кривые спроса,  в первом случае изменения цены с 7 до 4 руб. не привело к резкому увеличению спроса (εd  = 0,3), во втором случае спрос резко возрос (εd = 1,22).  

[image: image21]
Спрос называется неэластичным, если при изменении цены объем спроса изменяется незначительно. Спрос на товар называют эластичным, если при изменении цены объем спроса существенно изменяется.                                

Итак, эластичность спроса по цене (εрd) показывает степень воздействия изменения цены на изменение количества продукции, на которую предъявлен спрос. 
Эластичность определяется как отношение процентного изменения объема спроса к процентному изменению цены.  
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 EMBED Equation.3  [image: image25.wmf]
Коэффициент эластичности спроса по цене, как правило, является отрицательной величиной, так как с ростом цены объем спроса падает, но в экономической теории принято пользоваться абсолютным значением этого показателя, поэтому знак «минус» порой не ставят, но при расчетах принимают во внимание. 

	Коэффициент эластичности показывает, на сколько процентов меняется объем спроса на товар в результате изменения его цены на 1%.  


Например, εРd =-2. Это означает, что снижение цены (рост) на 1% приводит к росту (снижению) объема спроса на 2%.

Эластичности взаимно обратных функций являются взаимо-обратными величинами: εРd =1/ εdР ,
где εРd - коэффициент эластичности спроса по цене,  εdР  - коэффициент эластичности цены по спросу.

Поясним вышеизложенное на примере. Пусть эластичность спроса по цене равна -0,6 (снижение цены на 1% приведет к росту объема спроса на 0,6%). Определим коэффициент эластичности цены по спросу:                    εdР=1/ εРd= 1/-0,6= -1,66.
εdР = -1,66 – это означает, что рост объема спроса на 1% приведет к сокращению цены на 1,66%

Эластичность линейной функции спроса изменяется от 0 до -∞. Различают пять типов эластичности:

	1) совершенно неэластичный спрос - объем спроса не изменяется при любом изменении цены, например, спрос  на продукты питания (εРd=0).Это типично для мгновенного равновесия. В этом случае функция спроса представлена в виде: QD = a;
	

	2) неэластичный спрос - значение ценовой эластичности меньше единицы и изменяется в пределах 0<εРd<|-1|.Объем спроса в процентах изменяется медленнее, чем изменяется цена в процентах,  т.е. при изменении цены на 1 %  величина спроса изменяется менее чем на 1 %. Эта сиуация характерна для мгновенного равновесия, кривая спроса представлена уравнением: QD = a – P; 
	

	3) единичная эластичность: при изменении цены величина спроса меняется на ту же величину, т.е. при изменение цены на 1 %  величина спроса изменяется на 1 % (εd = 1); 


	

	4) эластичный спрос - значение ценовой эластичности больше единицы и изменяется в пределах |-1|<εРd<-∞. Объем спроса в процен-тах изменяется  быстрее, чем изменяется цена в процента, т.е. при изменении цены на 1 %  величина спроса изменяется более чем на 1 %; (εРd>1).Это характерно для длительного равно-весия и кривая представлена функцией: 

QD=a- b∙P;
	

	5) бесконечно эластичный спрос - объем спроса может изменяться до бесконечности при незначительном  изменении   цены, напри-мер,  повышение  спроса  при  повышении доходов  (εРd = ∞).
	


На степень эластичности спроса влияет целый ряд факторов:

1) наличие заменителей: чем больше товаров–субститутов, тем эластичней спрос на данный товар;

2) удельный вес товара в бюджете потребителя: чем выше удельный вес, тем выше ценовая эластичность;

3) размер дохода;

4) вид товара: является ли товар предметом роскоши (спрос на такие товары эластичен) или предметом первой необходимости (спрос на них неэластичен);

5) размер запаса: чем больше запас, тем более эластичен спрос;

6) рассматриваемый период: в краткосрочном периоде благо неэластично, в долгосрочном - эластично. Например, в краткосрочном периоде потребеление электроэнергии неэластично, так как мы не можем быстро отказаться от имеющихся электроприборов, а в долго-срочном - довольно эластично, поскольку мы будем заменять электро-емкие приборы более экономичными.

Различают точечную и дуговую эластичность. При небольших изменениях цены или объема спроса или в случае вычисления эластичности в конкретной ситуации (точке) используется формула точечной эластичности, а при значительных – дуговой эластичности.

Дуговая эластичность – это показатель средней реакции объема спроса на изменение цены товара на некотором отрезке D1D2 (рис. 5.21). Ее определяют с учетом средней точки.
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Точечная эластичность  характеризует относительное изменение одного фактора, например объема спроса, при бесконечно малом изменении другого, например цены. Для  ее расчета используют слудеющие формулы: 
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или, взяв производную от функции спроса:
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где Q’(P) – производная функции спроса по цене, Р1 – цена в конкретной точке, Q1 – объем спроса в конкретной точке.
Точечную эластичность можно определить и графическим способом, если провести касательную к кривой спроса в искомой точке. Наклон кривой спроса в любой точке определяется значением тангенса угла касательной с осью 0Х (рис. 5.22). Ошибочно считают, что значение точечной эластичности обратно пропорционально тангенсу угла наклона α, в формуле точечной эластичности только значение (∆Q/∆P) обратно пропорционально тангенсу угла наклона α.  
∆Q/∆P = -tg α, тогда  tg α =∆Р/∆Q.
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Наклон кривой спроса будет постоянным на всем ее протяжении и идентифицирован в виде ценового коэффициента b (кривая спроса задается линейной функцией QD = a - b∙P), который является величиной обратной наклону кривой спроса, т.е. 

b = 1/(∆P∕∆Q)= ∆Q ∕∆Р.
Подставим это выражение в классическую формулу точечной эластичности и получим:
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Перекрестная эластичность.
Спрос на товар зависит также и от цен на другие товары. 
	Эластичность спроса на один товар относительно цен на другой товар называется перекрестной эластичностью.


Коэффициент перекрестной эластичности спроса представляет собой отношение изменения объема спроса на товар ί к вызвавшему его изменению цены на товар ј:
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Различают дуговую и точечную перекрестную эластичность.

Дуговая эластичность - это показатель средней реакции объема спроса одного товара на изменение цены на другой товар  на некотором отрезке. 
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Точечная эластичность  характеризует линейную зависимость между ценой одного товара  и объемом спроса на другой. Для ее расчета используют следующую формулу:                   
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Коэффициент перекрестной  эластичности может быть как положительной, так и отрицательной величиной (рис. 5.23), он   указывает на тип взаимосвязи благ, то есть его абсолютное значение отражает степень этой взаимосвязи. Чем выше перекрестная эластич-ность спроса, тем выше степень заменяемости благ, чем меньше вели-чина перекрестной эластичности, тем больше взаимодополняемость благ.  SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Это важно для разработки общей и ценовой с тратегии организаций, поскольку следует принимать во внимание не только возможность конкуренции товаров-субститутов (заменяемых товаров), но и наличие и ценовые тенденции  взаимодополняемых товаров (например связаны между собой рынок жилья и рынок строительных материалов, рынок автомобилей и рынок автомобильного топлива).
Блага взаимозаменяющие (рис. 5.23 а): 0 < εРdij < ∞. 
Коэффициент перекрестной эластичности будет положительной величиной и изменяться в пределах от 0 до ∞. Это означает, что при изменении цены на благо j спрос на благо i изменится в том же направлении. Например, снижение цены на благо j вызовет снижение спроса на благо i и наоборот.

Взаимодополняемые блага (рис. 5.23 б): εРdi < 0. 
Коэффициент перекрестной эластичности будет отрицательной величиной. Это означает, что при изменении цены на благо j спрос на благо i изменяется в противоположном направлении. Например, снижение цены на благо j вызовет рост спроса на благо i, и наоборот.

Блага, независящие друг от друга в потреблении (рис. 5.23 в) имеют нулевую перерестную эластичность, то есть рост цен на один товар никак не связан ни с потребелнием, ни с изменением спроса на другой товар.

Практическая значимость эластичности спроса состоит в том, что различные случаи эластичности непосредственно влияют на получаемую выручку производителем (TR) и расходы потребителей.
TR = P∙ Q,

где Р- цена данного товара, Q – количество купленного товара.

Значение эластичности будет различным в разных точках кривой (рис. 5.24). 
 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Эластичность линейной функции спроса изменяется от 0 (в точке пересечения кривой линейной спроса и осью абсцисс) до ∞ (в точке пересечения кривой линейной спроса и осью ординат).  
Если спрос по цене эластичный (εРd >1), то снижение цены вызовет рост выручки (поскольку незначительное снижение цены приведет к большему в процентном выражении росту объема спроса). Рост цены вызовет сокращение выручки (поскольку незначительное повышение цены приведет к большему в процентном выражении сокращению объема спроса).
Если спрос по цене неэластичен (εРd <1), то снижение цены приведет к падению выручки. Рост цен вызовет рост выручки.
В средине отрезка 0Q получим единственную точку на линейной кривой спроса с единичной эластичностью, в которой выручка максимальна и неизменна при любом изменении цены.  В этом случае повышение доходности и рентабельности производства возможно за счет неценовых факторов.

Эластичность спроса по доходу.
Одним из важнейших факторов, влияющих на спрос, является уровень дохода. При изменении доходов спрос на товар изменяется по-разному (рис. 5.25).  Например с ростом доходов спрос на предметы роскоши растет (кривая Е1), на товары низкого качества снижается  (кривая Е2), а на нормальные товары сначала возрастает, а затем дальнейшее увеличение доходов не приводит к росту спроса на них (Е3). На предметы первой необходимости он неизменен (Е4).


Влияние дохода на спрос определяется коэффициентом эластич-ности спроса по доходу.
	Эластичность спроса по доходу (εId) – показатель  степени чувствительности спроса к изменению дохода потреби-теля, отражающий меру изменения величины спроса в зависимости от изменения величины дохода.
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	Коэффициент эластичности спроса по доходу показывает, на сколько процентов меняется размер спроса на товар в результате изменения его дохода на 1%.


Различают точечную и дуговую эластичность. При небольших изменениях дохода и объема спроса или в случае вычисления элатичности в конкретной ситуации (точке) используется формула точечной эластичности, а при значительных – дуговой эластичности.

Дуговая эластичность – это показатель средней реакции объема спроса на изменение дохода на некотором отрезке кривой.
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Точечная эластичность характеризует относительное изменение одного фактора, например объема спроса, при бесконечно малом изменении другого, например дохода. Для  ее расчета используют следующую формулу:    
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Эластичность спроса по доходу может быть как положительной, так и отрицательной величиной. 
Численное значение эластичности по доходам тесно связана с понятием нормальных товаров и низших товаров. 
Если εId =0, это означает, что любое изменени в доходе не оказывает влияние на прос на благо. Это типично для благ первой необходимости (рис. 5. 26 а).

[image: image42]
Если 0 < εdI < 1, то спрос на товар растет медленнее дохода, это типично для нормальных благ (одежда, продукты питания)              (рис. 5. 26 б). 

Если εdI > 1, то спрос на благо опережает рост доходов, а это характерно для товаров роскоши (рис. 5.26 в).

Товары низкого качества имеют отрицательную эластичность     (εdI < 0), так как потребитель, став богаче, считает возможным заменить его другим более качественным товаром, например, часть картофеля заменить овощами и фруктами (рис. 5.26 г).

Эластичность предложения.
Закон предложения утверждает, что более высокая цена товара ведет к увеличению объема его предложения.
	Эластичность предложения (εSP) – показатель степени чувствительности предложения к изменению цены, который отражает меру изменения величины предложения блага в зависимости от изменения его цены.


Предложение называется неэластичным, если при изменении цены объем предложения изменяется незначительно. Предложение на товар называют эластичным, если  изменение цены  приводит к меньшему изменению объема предложения.
	Коэффициент эластичности предложения по цене показывает относительное изменение объема предложения под влиянием изменения цены на 1%.
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Коэффициент эластичности предложения всегда положительная величина, так как согласно закону предложения между ценой и объемом предложения всегда прямо пропорциональная зависимость.

Эластичность линейной функции предложения изменяется от 0 до ∞. Различают пять типов эластичности предложения: 
	1) абсолютно неэластичное - изменение цены не влияет на объем предложения (εSP=0). Характерно для мгновенного периода, когда все факторы производства являются постоянными и нет возможности изменить объем производства. В этот период кривая предложения представлена уравнением:  QS = a;
	
[image: image44]

	2) неэластичное -  изменение цены приводит к незначительному изменению объема продаж (εSP < 1).

Неэластичное предложение наблюдается в краткосрочном периоде, когда часть факторов производства может быть изменена. В этих условиях производитель может адаптироваться в определенных пределах к изменению цены и незначительно увеличить объем. В этот период кривая предложения представлена уравнением: 
QS = a + P   (b=1);
	 SHAPE  \* MERGEFORMAT 

[image: image45]


	3) единично эластичное предложение – изменение цены приводит к такому же увеличению объема предложения (εSP=1); 

	 SHAPE  \* MERGEFORMAT 




	4) эластичное предложение - изменение цены на 1% приводит к существенному увеличению объема  предложения (εSP>1). Проявляется в  долгосрочном периоде, фирма может изменить все имеющиеся в ее распо-ряжении факторы. В этот период кривая предложения представлена уравнением: QS = a + b∙P;
	 SHAPE  \* MERGEFORMAT 




	5) бесконечно эластичное предложение - предложение может изменяться до бесконечности при незначительном  изменении цены (εSP = ∞)


	 SHAPE  \* MERGEFORMAT 
[image: image48]



Различают точечную и дуговую эластичность предложения. При небольших изменениях цены и объема предложения или в случае вычисления элатичности в конкретной ситуации (точке) используется формула точечной эластичности, а при значительных – дуговой эластичности.
Дуговая эластичность – это показатель средней реакции объема предложения на изменение цены товара на некотором отрезке S1S2 (рис. 5.27). Ее определяют с учетом средней точки.
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Точечная эластичность характеризует линейную зависимость между ценой и объемом предложения. Для ее расчета используют следующие формулы:
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или, взяв производную от функции предложения:
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где Q’(P) – производная функции предложения по цене, Р1 – цена в конкретной точке, Q1 – объем предложения в конкретной точке.
               
[image: image52]
По аналогии с точечной эластичностью спроса точечную эластичность предложения можно определить графически, если про-вести касательную к кривой предложения в искомой точке (рис. 5.28). Наклон кривой предложения в  любой точке определяется значением тангенса угла касательной с осью 0Х и является постоянным на всем ее протяжении. Он идентифицирован в виде ценового коэффициента b (кривая предложения задается линейной функцией Q=a+b∙P), который является величиной обратной наклону кривой предложения:

 b = 1/(∆P∕∆Q)= ∆Q ∕∆Р.

Поэтому точечная эластичность линейной функции может выражаться как:
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 SHAPE  \* MERGEFORMAT 



Эластичность предложения зависит от многих факторов:

1) от величины издержек: если расширение выпуска товара связано с резким удорожанием производства, то эластичность будет низкой, производитель пойдет на увеличение выпуска только в случае значительного роста цены на данный товар. Следовательно, небольшим приростом объема предложения будут соответствовать значительные изменения цены на товар, а это характерно для неэластичного предложения;

2) от вида прелагаемых к реализации товаров и услуг: те товары и услуги, технологии производства которых могут быстро меняться без значительных дополнительных капиталовложений, имеют более эластичное предложение, чем товары, технология производства и объемы выпуска которых не могут быстро меняться;

3) от наличия незагруженных производственных мощностей. У фирмы, имеющей больший объем незагруженных производственных мощностей, предложение более эластично. Растущий спрос может быть быстро удовлетворен за счет увеличения степени их загрузки;

4) от наличия свободной рабочей силы;

5) от скорости перелива капитала из одной отрасли в другую; 

6) от возможности длительного хранения изготавливаемой про-дукции. В случае длительного хранения продукции фирма может увеличить объемы предлагаемой продукции за счет накопленных запасов и предложение будет более эластично по цене;

7) от протяженности рассматриваемого периода: эластичность предложения возрастает по мере увеличения рассматриваемого периода (рис. 5.29).

Предположим спрос на какой-либо товар вырос(рис. 5.29, а). Однако предложение этого товара резко вырасти не может, поскольку предприятия не могут моментально отреагировать на возросший спрос. В этом случае кривая предложения S представляет собой вертикальную линию с нулевой эластичностью (εSP = 0). В результате резкого роста спроса кривая  спроса D смещается вправо в положение D1, а поскольку предложение осталось неизменным, то это вызовет только рост цены до Р1. Таким образом, ситуация мгновенного равновесия будет характеризоваться лишь резким повышением цены.
В условиях краткосрочного равновесия (рис. 5.29, б) число предприятий работающих на этом рынке не меняется, но предложение несколько возрастает. Это объясняется следующим, предприятия, работающие на этом рынке, постепенно приспосабливаются в возросшему спросу и начинают более интенсивно использовать имеющиеся производственные мощности. Кривая S1 становится слегка наклонной и эластичность колеблется в переделах от 0 до 1 (0< εSP<1). В результате равновесный объем чуть увеличивается до Q2, а цена немного снижается до Р2.







В условиях длительного равновесия (рис. 5.29. в) предложение полностью приспосабливается к изменившемуся спросу. Высокие цены позволили создать новые мощности, в отрасли появились новые фирмы, привлеченные сверхприбылью. В результате этого, в условиях длительного равновесия объем предложения возрос. Кривая S2 стала более наклонной и эластичность выросла εSP>1. Все это привело к снижению равновесной цены до Р3 и увеличению равновесного объема до Q3. Таким образом, эластичность предложения меняется под воздействием технического прогресса, изменения качественного и количественного состава используемых ресурсов, применяемых при производстве того или иного товара, что ведет к уменьшению значения эластичности предложения.
5.5. Практическая значимость теории эластичности

Теория эластичности имеет важное значение для опеределения экономической политики фирм и правительства, особенно в области  ценообразования (напоминаем о связи между выручкой и эластичностью). Порой механизм установления равновесных рыночных цен требует определенного государственного регулирования. 

Это наглядно видно на примере налоговой политики государства. В последнее время широкое распространение получила практика товарных налогов (налог на добавленную стоимость, налог с продаж, таможенная пошлина). Считается, что непосредственными плательщиками этих налогов в бюджет являются, как правило, производители (или продавцы) товара. В действительности сумма налога, распределяемая между потребителями и производителями, зависит от эластичности спроса и предложения. Степень эластичности позволяет определить, какую часть налога выплачивают потребители, а какую производители. 
В случае эластичного спроса большая часть налога выплачивается производителем - PeКCP1 (рис. 5.30, а), а в случае неэластичного – потребителем - Pe1E1KPe (рис. 5.30, б). Это объясняется тем, что если спрос эластичен, то в случае роста цены потребители переключают свой спрос на товары–субституты, в случае же неэластичного спроса это сделать будет гораздо труднее.
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Рис. 5.30. Эластичность спроса и распределение налога с продаж
Эластичность предложения предполагает, что производители при изменении цены готовы быстро перераспределить ресурсы, т.е. увеличить или уменьшить объем предлагаемой продукции. Если предложение эластично, то большая часть налога падает на потребителя - Pe1E1КPe (рис. 5.31, а), поскольку, если переложить налоговое бремя на плечи производителя, то они сократят объем предложения эитого товара. Если предложение неэластично, то бремя налога падает на производителя, поскольку в этом случае сократить объем предложения  будет труднее. 










Предположим, что налог в бюджет вносит производитель (продавец), правительство ввело налог в размере N ден. ед. на каждую товарную единицу (рис. 5.32). Введение налога приводит к  параллельному
Предположим, что налог в бюджет вносит производитель (продавец), правительство ввело налог в размере N ден. ед. на каждую товарную единицу (рис. 5.32). Введение налога приводит к  параллельному сдвигу кривой S влево и вверх на величину налога в положение S1. 
Если до введения налога производители каждую единицу товара реализовывали по цене Ре, то теперь за каждую единицу товара, проданную по цене Ре, они получили цену Р1=Ре1 – N, так как налог они обязаны перечислить в бюджет.  Величина общих поступлений в бюджет равна площади Ре1Е1СР1, но только часть этих поступлений ложится на плечи производителя (РеКСР1). Оставшуюся часть (РеКЕ1Ре1) возьмут на свои плечи покупатели, вынужденные переплачивать за каждую единицу приобретаемого товара (Ре1–Ре) ден. ед.





Суммарная величина налоговых поступлений определяется как произведение налоговой ставки на объем продаж:    
                                           ΣN = N ∙ Qe1.
Часть налогового бремени ложится на плечи потребителей:    
                                 ΣNпотреб. = Qe1 ∙(Ре1 – Ре).

Другая часть ложится на плечи производителей:

                                 ΣNпроизв. = Qe1 ∙ (Ре – Р1)
                                 ΣNпотреб. + ΣNпроизв. = ΣN.
Теперь предположим, что товарный налог вносит в государственный бюджет покупатель (рис. 5.33), например, при уплате госпошлины (N) на покупку недвижимости. В этом случае кривая D сдвинется параллельно вниз и влево до уровня D1 на величину N. Исходный объем Qe потребители могут приобрести по цене Р2, но производитель по этой цене готов предложить только Q2 товара, следовательно, возникает дефицит (Qe – Q2), следствием которого станет рост цен до уровня Ре1. Производитель на каждой единице товара при цене Ре1, потеряет (Qе – Qе1). Налоговое бремя на производителя будет соответствовать площади РеKЕ1Ре1. Потребители в результате потоварного налога платят за каждую единицу товара  цену Р1 (Р1=Ре1+N), взваливая на себя налоговое бремя, соответствующее площади РеKCР1.      










Таким образом, практически не имеет значение, кто вносит в бюджет налог. Фактически их платят и потребители, и производители. Результатом потоварного налога является повышение цен и сокращение равновесного объема продаж, а также повышение равновесной цены, фактически уплачиваемой покупателями, и снижение цены, реально получаемой производителем. Все это приводит к значительному сокращению объемов производства товаров, необходимых потребителям.  

В случае же введения дотации (субсидии G) кривая S смещается в положении S1 (рис. 5.34). За каждый проданный товар производитель получает доплату (субсидию), поэтому фактически полученная им цена равна Р1= Pe1+ G, а ценовая надбавка товара равна (Р1- Pe1). В этом случае выигрыш производителя равен площади Р1СЕРе. Потребители же за товар заплатят на (P1 – Pe1) меньше и их выигрыш состаит площадь РеЕЕ1КРе1.
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Кроме вышеизложенного, практическое значение имеет концепция эластичности в обосновании объема производства сельхозпродукции. Спрос на сельхозпродукцию неэластичен, поэтому расширение произвоства приведет к резкому падению цен и снижению доходов фермеров. Следовательно, расширение производства сельхозпродукции в условиях рынка невозможно без субсидирования со стороны государства. Государство устанавливает нижний порог цен, поэтому фермеры увеличивают выпуск продукции без риска снижения общего дохода. 
Таким образом, теория эластичности имеет важное значение для определения экономической политики фирм и правительства, включая налоговую политику.

Лекция 6. ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЙ ВЫБОР

В предыдущей теме, давая характеристику рыночного спроса, мы отмечали, что разные потребители по одной и той же цене будут приобретать разное количество одинакового товара. Почему так происходит? Почему кривая спроса на отдельный товар имеет отрицательный наклон? Что заставляет потребителя выбирать, какие товары и в каком количестве приобретать, а какие – нет? И, наконец, как достигается равновесие потребителя? На эти и некоторые другие вопросы, связанные с потребительским выбором в условиях рынка, можно ответить, познакомившись с теорией потребления. Изучению ее основ и будет посвящена данная лекция. Чтобы получить представление о теории потребительского выбора, рассмотрим следующие вопросы.

Основные вопросы лекции:

1. Общая и предельная полезность

2. Кривые безразличия и бюджетные линии

3. Равновесие потребителя

6.1. Общая и предельная полезность

Давайте подумаем, с какой целью потребитель появляется на рынке? Ответ очевиден: чтобы приобрести определенное количество благ, с помощью которых можно удовлетворить свои потребности. Этот мотив лежит в основе потребительского поведения.

	Потребительское поведение – это процесс формирования спроса потребителей на разнообразные товары и услуги с учетом их доходов и личных предпочтений.


Потребности человека практически безграничны, некоторые из них можно удовлетворить на короткое время, но затем они снова возникают (например, потребность в пище, сне и т.д.) Потребности человека можно классифицировать. Так, по мнению немецкого ученого Ф. фон Германа, они могут быть:

1) низшими и высшими;

2) относительными и абсолютными;

3) положительными и отрицательными;

4) прямыми и косвенными;

5) общими и особенными;

6) беспрерывными и прерывистыми;

7) постоянными и временными;

8) обычными и чрезвычайными;

9) настоящими и будущими;

10) индивидуальными и коллективными;

11) частными и государственными.

Потребности людей постоянно изменяются под воздействием самых разных причин: изменения возраста, вкусов, под воздействием моды, рекламы и т.д. Задачей экономической деятельности является удовлетворение всех этих потребностей. Для этого и производятся товары и услуги, из которых каждый потребитель выбирает необходимые лично ему. 

Чем же руководствуется  потребитель, делая свой выбор? В первую очередь тем, способны ли те или другие блага доставлять ему удовольствие, приносить удовлетворение или, по-другому, полезность.

	Полезность – это способность благ удовлетворять какие-либо человеческие потребности.


На рынке потребитель сталкивается с бесчисленным количеством товаров и услуг, из которых он должен сформировать свою «потребительскую корзину», т.е. набор товаров, который обладает для него определенной полезностью. Формирование потребительской корзины, обладающей определенной полезностью для конкретного потребителя – первое правило потребительского поведения.
	Потребительская корзина (или вектор потребления) – это совокупность товаров и услуг, выбранных покупателем, обладающая для потребителя определенной полезностью.


Потребительскую корзину можно записать как:

Q = (Q1, Q2, Q3, … Qn),

где Q – количество товаров в потребительской корзине (Q > 0), n – количество товаров в экономике (n > 0).
Потребительская корзина является основой для расчета минимального потребительского бюджета, тогда под ней понимается не только набор товаров и услуг, объективно необходимых для удовлетворения первоочередных потребностей человека, но и оценка этого набора в действующих ценах. В этом случае формула потребительской корзины приобретает следующий вид:

Q  = Q1P1 + Q2P2 + Q3P3 + … + QnPn,

где P – цена товара (P> 0).
В экономической науке понятие полезности несколько отличается от общепринятого его значения.

Во-первых, полезность отражает субъективную оценку человеком степени желательности того или иного блага независимо от общественного мнения или от влияния потребления этого блага на данного человека. Например, в экономическом смысле «полезными» могут быть даже алкоголь, оружие, наркотики и сигареты, в то время как хорошо известны последствия их применения и отношение к ним подавляющей части общества. Желание иметь подобные блага относится к отрицательным потребностям (см. п.3 приведенной классификации потребностей).

Во-вторых, полезность блага – результат влияния объективных обстоятельств. Полезными могут быть только те блага, которые доступны для потребителя. Так что ни сокровища, лежащие на дне океана, ни богатства далеких планет нашей вселенной не могут рассматриваться как экономические полезности, как бы они не были для нас желательны. Что же происходит с полезностью благ, когда потребитель, стремясь к удовлетворению своих потребностей, увеличивает их потребление? Обратимся к примеру. Если студент, испытывая потребность в витаминах, будет съедать одно за другим несколько яблок подряд, то с каждым дополнительным яблоком общая полезность будет возрастать. Причем, каждое дополнительное яблоко будет приносить ему дополнительную полезность или приращение общей полезности. Таким образом, степень полезности блага измеряется в двух показателях: общей полезности и предельной полезности. 

	Общая полезность – это суммарная польза от потребления определенного количества благ (или блага).

	Предельная полезность – это приращение общей полезности при увеличении потребления блага на одну дополнительную единицу.


Продолжим наш пример. Итак, по мере увеличения потребления яблок общая полезность растет, и это очевидно, ведь потребитель приближается к насыщению. А что же будет  с предельной полезностью? Судите сами, если первое яблоко вы ели с большим удовольствием, второе – также достаточно резво, то третье, возможно, уже с перерывами, четвертое – только надкусили, а пятое осталось нетронутым. О чем это говорит? О том, что дополнительная польза от каждого последующего яблока становилась все меньше, а от пятого по счету яблока и вовсе стала равна нулю. Таким образом, по мере приближения к насыщению (в нашем примере студенту достаточно было съесть для этого четыре яблока) общая полезность возрастает, а предельная полезность убывает. Эту зависимость можно наблюдать и в отношении всех остальных товаров. Эту особенность человеческой натуры подчеркивали многие ученые (У. Джевонс, К. Менгер, А. Маршалл), но впервые она была сформулирована немецким экономистом Госсеном и в дальнейшем получила название первого закона Госсена. Подобная взаимосвязь носит фундаментальный характер и выступает в качестве закона убывающей предельной полезности. 

	Закон убывающей предельной полезности:  поскольку полезность определяет степень удовлетворения потребностей покупателя, можно утверждать, что если потребление остальных товаров не изменяется, то с  увеличением потребления данного блага общая полезность растет, а предельная полезность каждой его дополнительной единицы убывает.


Итак, суть первого закона Госсена в том, что предельная полезность каждой последующей единицы блага, получаемой в данный момент, меньше полезности предыдущее единицы.

Если каждая последующая единица блага обладает все меньшей и меньшей предельной, или добавочной, полезностью, то потребитель станет покупать дополнительные единицы блага лишь при условии снижения их цены. Закон убывающей предельной полезности позволяет обосновать закон падающего спроса (нисходящую кривую спроса), а также объяснить, как следует покупателю распределить свой денежный доход между различными товарами и услугами, которые он может купить.

Возникает вопрос: как можно измерить полезность, ведь в известной всем Системе мер и весов не существует меры полезности (в отличие от мер длины, веса, напряжения и т.д.)? По этому вопросу мнения экономистов расходятся. Выделяют два основных подхода к определению полезности:

1)  количественный (кардиналистский), его представителями являются У. Джевонс, К. Менгер, Л. Вальрас;

2)  порядковый (ординалистский), его авторы – В. Парето,          Ф. Эджоурт, И. Фишер, Дж. Хикс.

Согласно количественному (кардиналистскому) подходу, полезность можно измерить в некоторых единицах – ютилях (от англ. utility – полезность). 

Представители порядкового  (ординалистского) подхода считают, что количественно измерить полезность нельзя, но ее можно ранжировать для разных наборов потребляемых благ и оценивать относительно в категориях «больше» или «меньше». 

Общую полезность можно обозначить TU (total utility – общая полезность), предельную полезность –  MU (marginal utility – предельная полезность). Если рассматривать общую полезность как функцию, например, TU = f(Q), где Q – количество товаров, то ее частная производная будет представлять собой предельную полезность:

                                         MU = 
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Величину предельной полезности можно также определить по формуле:
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Если наш пример с яблоками дополнить единицами полезности, то можно составить следующую таблицу (табл. 6.1).

Таблица 6.1

	Количество яблок (шт.),Q
	Предельная полезность (ютили), MU
	Общая полезность (ютили), TU

	1
	12
	12

	2
	10
	22

	3
	7
	27

	4
	3
	30

	5
	0
	30


Как видно, увеличение потребления яблок приносит нашему студенту возрастание общей полезности и  убывание предельной полезности. Изобразим эту ситуацию  графически (рис. 6.1).

Кривая предельной полезности имеет отрицательный наклон, так как полезность потребляемых одного за другим яблок убывает. Кривая общей полезности наклонена положительно, так как с ростом количества потребляемых яблок общая полезность возрастает. Когда достигается максимум общей полезности (30 ютилей), предельная полезность становится равной нулю. Если потребление 5-го яблока  никакой дополнительной пользы не приносит, то какую реакцию вызовет 6-е съеденное яблоко? Возможно, что оно окажется  вредным для потребителя, так как организм будет перенасыщен кислотой. Можно привести и другие примеры: человеку свойственно испытывать чувство дискомфорта, когда он переест, перегреется на солнце, слишком долго пробудет в воде. 

Предельная полезность – первая предельная величина, с которой вы знакомитесь в курсе экономической теории. Использование предельных величин для объяснения экономического поведения субъектов рынка получило название теории маржинализма (от англ. marginal – предельный, дополнительный). В экономической науке предельный анализ применяется для обоснования рационального (оптимального, самого лучшего) решения, которое могут выбрать участники рыночных отношений из множества имеющихся альтернатив.

 SHAPE  \* MERGEFORMAT 


Рис. 6.1. Динамика общей и предельной полезности

В ближайших темах, изучая поведение фирмы в рыночной экономике, мы снова обратимся к  предельному анализу. А пока вернемся к поведению потребителя.

В теории потребительского выбора используется несколько допущений:

1) денежный доход потребителя ограничен;

2) цены не зависят от количества благ, покупаемых домохозяйствами;

3) все покупатели знают предельную полезность всех благ;

4) потребители стремятся максимизировать общую полезность.

Кроме того, существует также ряд аксиом:

Аксиома 1. Множественность видов потребления. Каждый потребитель желает потреблять множество разнообразных индивидуальных благ.

Аксиома 2. Ненасыщенность. Потребитель хочет иметь как можно больше товаров и услуг. Все они для него желательны и предельная полезность каждого из них положительная.

Аксиома 3. Транзитивность. Вкусы потребителя на момент выбора уже сформировались и в процессе выбора остаются постоянными. Логически это можно выразить так: если набор благ А для потребителя предпочтительнее, чем набор В, что, в свою очередь, полезнее, чем набор С, то набор А предпочтительнее, чем набор С.

Аксиома 4. Субституция (заменяемость). Потребитель согласен отказаться от небольшого количества одного блага, если ему предложат взамен большее количество блага-заменителя (субститута).

Аксиома 5. Убывающая предельная полезность. Предельная полезность блага зависит от того его общего количества, которым располагает данный потребитель.

Как вы считаете, что будет с готовностью потребителя платить за каждую дополнительную единицу блага: она будет возрастать или уменьшаться? Безусловно, уменьшаться. На основе этих рассуждений формулируется уже известный вам закон спроса, а также определяется внешний вид его  графической интерпретации – кривой спроса, имеющей отрицательный наклон. 

Общую и предельную полезность можно проиллюстрировать с помощью условных данных (табл. 6.2). 

Как видно, общая полезность вначале возрастает с потреблением блага от 1-ой до 3-ей его единицы, достигает максимума при потреблении 3-ей и 4-й единиц блага, а затем начинает убывать. Предельная полезность при этом убывает с 11 ютилей до нуля, а при потреблении 5-й единицы блага становится отрицательной. Какие из этого следуют выводы? Для удовлетворения потребности в данном товаре достаточно его потребления в количестве 3-х единиц. Потребление 4-й единицы никакой дополнительной пользы не приносит, а 5-ой – делает его бесполезным. Более того, в некоторых случаях может быть даже вредным. 

Таблица 6.2

	Единица продукта
	Предельная полезность

(ютили)
	Общая полезность

(ютили)

	1-я
	11
	11

	2-я
	7
	18

	3-я
	4
	22

	4-я
	0
	22

	5-я
	-5
	17


Под воздействием закона убывающей предельной полезности формируется потребительский выбор. Каждый потребитель стремится обеспечить себе максимальный уровень полезности. При этом он вынужден действовать в рамках определенных ограничений, прежде всего, бюджетных. В таких условиях он должен распределить свои возможности между несколькими благами так, чтобы получить максимум удовлетворения. 

	Потребительский выбор – это выбор, максимизирующий функцию полезности рационального потребителя в условиях ограниченности ресурсов (денежных доходов).


Это возможно лишь в том случае, когда каждая денежная единица, потраченная на приобретение одного блага, приносит точно такую же предельную полезность, как и единица, потраченная на другое благо. Иначе говоря, предельные полезности этих благ должны быть одинаковыми. Как это достигается?

Допустим, студент, чтобы позавтракать, должен распределить выделенные на завтрак денежные средства между бутербродами и кофе. Предположим, что добавочная чашка кофе приносит ему большее удовольствие, чем дополнительно съеденный бутерброд. В этом случае он, вероятно, сократит потребление бутербродов и направит большую часть денег на приобретение кофе. Но тогда, согласно закону убывающей предельной полезности, желательность каждой последующей чашки кофе будет уменьшаться, в то время как ценность последнего из оставшихся бутербродов – возрастать. В конце концов, находится вариант, при котором предельные полезности обоих благ выравниваются. Эта ситуация называется равновесием потребителя. Оно достигается в том случае, если выполняется следующее равенство:
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Это означает, что потребитель не заинтересован в изменении пропорций потребления за счет предпочтения одного товары другому. Именно в этом случае достигается и максимум общей полезности при данном бюджете и ценах. Правило, согласно которому достигается максимум полезности для потребителя, распространяется на любое количество товаров, поэтому его можно выразить так:
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Второе правило потребительского поведения состоит в том, чтобы каждая последняя единица денежных затрат на приобретение товара приносила одинаковую предельную полезность. 

Иными словами, покупатель будет предъявлять спрос до тех пор, пока предельная полезность в расчете на одну денежную единицу, потраченную на данный товар, не станет равной предельной полезности на денежную единицу, израсходованную на другой товар.

	Выбор потребителя считается рациональным, если каждое из имеющихся у него благ в расчете на одну денежную единицу, потраченную на их приобретение, приносят ему одинаковую предельную полезность.


Подчеркнем, что подобный подход к определению равновесия потребителя характерен для представителей количественного подхода. Ординалисты рассматривают условия равновесия по-иному. 

Следует помнить, что потребительская оценка полезности чрезвычайно субъективна и не поддается точному количественному учету (ведь ютиль – это условная единица полезности). Одни люди, приступая к еде, считают калории, другие – думают о том, сколько денег потратили на продукты. Не существует некой единицы полезности, которая могла бы показать, что сочетание бутербродов и кофе приносит большее или меньшее удовлетворение, чем салата и сока. Однако логика принятия решений в любом случае остается одинаковой: потребитель стремится к такому сочетанию благ, при котором их предельные полезности выравниваются, а общая полезность достигает максимума.

Критерием правильности решения покупать или не покупать товар является не общая и даже не предельная полезности, а предельная полезность на затраченный рубль (MU / Р) – взвешенная предельная полезность. Дополнительное удовлетворение, получаемое на затраченный рубль, представляет собой наилучший критерий, поскольку объединяет и фактор удовлетворения, и фактор затрат, а оба эти фактора необходимы для обоснования сравнения между собой. Отмеченная связь между переменными отражает второй закон Госсена.

	Второй закон Госсена: при заданных ценах и бюджете потребитель достигает максимума полезности, когда отношение предельной полезности к цене (взвешенная предельная полезность) одинаково по всем потребляемым благам.


Выбор потребителя можно анализировать также с помощью графического инструментария: кривых безразличия и бюджетных линий.
6.2. Кривые безразличия и бюджетные линии

Оказывается, существует не одна, а несколько комбинаций различных благ, приносящих потребителю одно и то же удовлетворение его желаний, и поэтому в принципе ему безразличных.

Например, приобретая для удовлетворения своих потребностей в витаминах яблоки и бананы, потребитель может комбинировать их количество в разных сочетаниях (табл. 6.3).

Купив 4 яблока и 7 бананов, он доставляет себе такое же удовлетворение, что и в случае комбинации 5 яблок и 5 бананов, а также 6 яблок и 4 банана или 8 яблок и 3 банана.

Если представить эту информацию графически, то получим ряд точек, соответствующих комбинациям двух благ, обеспечивающих удовлетворение одинакового уровня полезности. Линия, соединяющая эти точки, называется кривой безразличия.
Таблица 6.3

	Наборы
	Яблоки, шт. (Qx)
	Бананы, шт. (Qy)

	А
	4
	7

	В
	5
	5

	С
	6
	4

	D
	8
	3


Графическая система предпочтений потребителя, изображаемая с помощью кривых безразличия (рис. 6.2), характерна для представителей порядкового подхода - теории полезности ординалистов.
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Рис. 6.2. Кривая безразличия
	Кривая безразличия – семейство точек, координаты которых соответствуют сочетаниям двух благ, дающим потребителю одинаковую общую полезность.


Характеристики этой кривой отражают особенности поведения потребителя, решающего проблему альтернативного выбора количества двух благ, обеспечивающих ему определенную полезность. Рассмотрим эту кривую подробнее.

Во-первых, она всегда будет убывающей, что объясняется противоположной направленностью движения количества двух потребляемых благ (в нашем примере с увеличением потребления яблок уменьшалось потребление бананов). Увеличивая потребление одного блага, потребитель одновременно уменьшает потребление другого. 

Во-вторых, кривая безразличия всегда вогнутая и уклон ее становится более пологим по мере движения вниз и вправо по графику. Это означает, что потребитель не просто выбирает между двумя благами, а решает проблему замещения определенного количества одного блага некоторым количеством другого. Например, имея 8 яблок, он будет готов отказаться от двух из них, чтобы получить взамен один банан. Эту ситуацию можно выразить через показатель предельной нормы замещения (MRS):
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	Предельная норма замещения – это количество одного блага, потребление которого должно быть уменьшено (увеличено), чтобы полностью компенсировать потребителю увеличение (уменьшение) потребления другого блага на одну дополнительную единицу. 


На рис. 6.3. представлена модель предельной нормы замещения. В нашем последнем примере с яблоками и бананами предельная норма замещения равна двум. То есть, для получения одного дополнительного банана потребитель готов отказаться от двух яблок. Другой пример определения MRS в случае, когда мы увеличиваем потребление товара X на одну единицу и жертвуем двумя единицами товара Y.
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Рис.6.3. Определение предельной нормы замещения

Рассчитать предельную норму замещения можно, двигаясь по кривой безразличия в любом направлении, как вверх, так и вниз. Величина MRS будет находиться в обратной зависимости к отношениям предельных полезностей данных благ:
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Действительно, если блага Х, например, в избытке, то его предельная полезность очень мала и потребитель согласен будет уступить большее количество этого блага, чтобы получить дополнительно благо Y, которым он располагает в меньшем количестве, а, значит, его предельная полезность велика. 

Предельная норма замещения может быть выражена и как величина углового коэффициента (tg 
[image: image66.wmf]a

 - тангенс угла наклона кривой безразличия). В зависимости от полученных значений MRS, различают высокую и низкую норму замещения. 

Так, если MRS > 1, то говорят о высокой норме замещения, как в нашем примере на последнем рисунке, где норма замены товара Y товаром Х равняется 2. Это означает явное предпочтение потребителя товару Х, так как ради получения его дополнительной единицы он готов пожертвовать вдвое большим количеством товара Y. При MRS < 1, кривая была бы более пологой. Тогда можно было бы считать, что предпочтения потребителя  на стороне  товара Х. Рассмотрим еще два случая: когда  MRS = 0 и когда MRS = 1.
Если MRS = 0, это означает, что ни одним из благ потребитель не может пожертвовать, чтобы увеличить потребление другого блага. В  таком случае речь идет об уже известных вам взаимодополняемых или комплиментарных товарах. Например, стол и стул, автомобиль и бензин, компьютер и диски. В этом случае кривые безразличия будут иметь следующий вид (рис. 6.4):
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Рис. 6.4. Кривые безразличия для комплиментарных товаров

Если же MRS = 1, то имеет место полная замещаемость благ друг другом. Перед нами товары–субституты. Например, бутерброд с колбасой может полностью заменить потребителю бутерброд с сыром, груша – яблоко, а отечественный напиток «Байкал» импортную «Кока-колу». Тогда кривые безразличия будут выглядеть так (рис. 6.5).
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Рис. 6.5. Кривые безразличия  для товаров-субститутов

Для одного потребителя можно составить карту безразличия (рис. 6.6).

	Карта безразличия – набор кривых безразличия для одного потребителя и одной пары благ.
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Рис. 6.6. Карта безразличия

На карте безразличия все кривые параллельны друг другу. Переход на новую кривую отражает новый уровень потребления. Причем, чем выше и  правее расположена кривая безразличия от начала координат, тем более высокому уровню полезности она соответствует.  Свойство параллельности кривых безразличия вытекает из аксиом ненасыщенности (чем больше товаров, тем лучше) и транзитивности (предпочтение набора А набору В, а набора В набору С означает, что А предпочтительнее С). Поэтому кривые безразличия не пересекаются.

Итак, кривые безразличия дают нам информацию о вкусах и предпочтениях потребителя, о его субъективной оценке благ, представленных на рынке. Однако существуют и объективные условия, ограничивающие возможности выбора желаемого количества благ. Наверное,  вы уже догадались, что речь идет о размерах доходов и ценах. Как же узнать об этих возможностях? В экономической теории для этого используется такой графический инструмент, как  бюджетная линия (рис. 6.7). Чтобы построить бюджетную линию, нам  понадобится информация о размере дохода потребителя и о ценах товаров, которые он собирается приобретать. 
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Рис. 6.7. Бюджетная линия

Предположим, студент располагает денежным доходом, например, в 1000 руб., цена товара Х составляет 200 руб., товара Y – 100 руб. Он может потратить свои деньги  только на покупку товара Х (точка В6) или только на покупку товара Y(точка В1). Но возможны и иные варианты, когда доход будет распределен между двумя благами. Тогда все возможные комбинации такого распределения окажутся на линии, соединяющей точки В1 и В6, которая и называется бюджетной линией.
	Бюджетная линия – семейство точек, координаты которых соответствуют наборам двух благ, которые потребитель может купить при неизменных доходах и ценах.


Итак, наш студент может потратить свою 1000 руб. на приобретение любого из наборов товаров Х и Y, соответствующих не только точкам В1и В6, но и точкам  В2, В3, В4, В5. Комбинация товаров Х и Y, соответствующая точке В7, отражает ситуацию недоиспользования бюджетных возможностей, а координаты точки В8 – это набор товаров, недоступный для студента, так как для его приобретения не хватит имеющихся средств. Таким образом, бюджетная линия будет определять те границы, в рамках которых субъективные предпочтения потребителя могут быть реализованы. Если доход потребителя обозначить I, цены товаров Х и Y соответственно PX  и PY, то можно записать уравнение бюджетной линии:

I = PXX+PYY.
Или по-другому:
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Выражение – РХ/РУ  представляет собой угловой коэффициент, который измеряет наклон бюджетной линии к оси абсцисс. (В нашем примере он равен двум). 

Мы рассмотрели ситуацию бюджетных ограничений при неизменном доходе и постоянных ценах. А что произойдет, если эти параметры будут изменяться?

Рассмотрим, как влияет на бюджетную линию изменение дохода  потребителя. С ростом дохода она перемещается параллельно вправо, со снижением – параллельно влево (рис. 6.8).
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Рис. 6.8. Сдвиг бюджетной линии при изменении дохода

В первом случае покупательная способность потребителя возрастает, а во втором – падает. Такую же картину мы будем наблюдать, если цены товаров одновременно снизятся или одновременно вырастут. Действительно, если цены снизятся, то это равноценно росту реального дохода (бюджетная линия сдвинется вправо). Если цены вырастут, то реальный доход потребителя снизится, как это происходит в период инфляции.

Если же изменения происходят в ценах одного из товаров, то возможны следующие изменения в положении бюджетной линии (рис. 6.9).
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Рис. 6.9. Сдвиги бюджетной линии при изменении 

цен одного из товаров

В правой части рисунка показано, что произойдет с  бюджетной линией, если цена товара Х уменьшится. Ее переход из положения B1 в положение B2 означает, что при тех же максимальных количествах товара Y  приобретать товара Х потребитель сможет больше, чем раньше. В левой части рисунка графически отражена ситуация влияния на бюджетную линию повышения цены товара Y. Теперь переход бюджетной линии из положения B1 в положение B2  будет означать снижение возможностей потребителя покупать товар Y. В обоих случаях можно наблюдать изменение угла наклона бюджетной линии. 

6. 3. Равновесие потребителя

Разобравшись с принятыми в теории потребительского выбора приемами оценки потребительских предпочтений и ограничений,  перейдем к рассмотрению условий равновесия потребителя, предлагаемых представителями порядкового подхода (ординалистами). Совместим карту безразличия и бюджетную линию в одной системе координат (рис. 6.10).

Как нам уже известно, кардиналисты считают, что равновесие потребителя соответствует такой комбинации покупаемых товаров, которая максимизирует полезность при определенном бюджетном ограничении. Подобную точку зрения разделяют и ординалисты, только используют для ее обоснования графические методы.
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Рис. 6.10. Равновесие потребителя

Выбирая оптимальный набор благ, потребитель ставит перед собой две цели:

1) потратить весь доход, а значит, его не будут интересовать комбинации товаров, лежащие ниже бюджетной линии, и те, что находятся выше, так как они недоступны по средствам;

2) получить максимальную полезность, следовательно, он будет стремиться занять максимально удаленную от начала координат кривую безразличия (нам уже известно, что именно она соответствует наивысшему уровню полезности).

В таком случае, требования потребителя может удовлетворить только комбинация благ, соответствующая точке Е. Ее координаты и будут характеризовать тот набор благ, который можно считать оптимальным.

	Выбор потребителя считается оптимальным, если он приобретает набор благ, соответствующий точке касания бюджетной линии с самой высшей кривой безразличия.


Комбинации товаров, соответствующие точкам пересечения бюджетной линии с кривой безразличия, расположенной ниже, также доступны потребителю. Но, выбрав их, он примет не самое лучшее, а значит, неоптимальное решение. Ведь эта кривая отражает меньший уровень полезности, следовательно, и удовлетворение будет меньшим.

Вернемся к точке Е. В этой точке угол наклона кривой безразличия 
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Qy  равен углу наклона бюджетной линии Px/Py. Значит,  условие равновесия можно записать так:

Px/Py = MRSxy или так: 
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Qy  = Px/Py.
Следовательно, в точке потребительского оптимума предельная норма замещения двух благ равна обратному соотношению цен этих благ.

С другой стороны, в точке потребительского равновесия равны предельные полезности в расчете на одну денежную единицу (МU): 

MUХ / PХ = MUY / PY.

Преобразуем это равенство: (МUX / PY) ∙ PY = MUY .
PY / PX = MUY/ MUX .
Из вышеизложенного следует, что при достижении потребительского равновесия предельная норма замещения, соотношение цен и предельных полезностей по разным продуктам равны.

Таким образом, поведение потребителя предполагает рассмотрение трех этапов:

1-й этап – изучение потребительских предпочтений (другими словами, определение того, что потребитель «хочет»);

2-й этап – учет бюджетных ограничений (или выяснение того, что потребитель «может»);

3-й этап – определение потребительского набора, дающего потребителю максимальную полезность.
Теория потребительского выбора подтверждает действие эффекта дохода и эффекта замещения, которые были рассмотрены при изучении основ теории спроса. Она позволяет также глубже понять принципы построения кривых Энгеля для категорий товаров, отражающих разные потребительские предпочтения.

Потребительское поведение может быть также объяснено в рамках концепции излишка (ренты) потребителя. 

	Излишек потребителя, который может быть просчитан в денежных единицах, является разницей между совокупной полезностью определенного количества данного блага и рыночной стоимостью этого количества (цена, умноженная на количество покупаемых единиц данного блага).


А, Маршалл объяснял ренту потребителя следующим образом – это избыток цены, которую потребитель готов  был бы заплатить (скорее, чем вообще обойтись без данного товара), сверх той цены, которую он действительно платит.

Потребитель (рис. 6.11) за первую единицу блага А, представляющую для него наибольшую предельную полезность, готов заплатить больше, например 9 денежных единиц. За вторую единицу блага А потребитель готов заплатить меньше и т.д. За последнюю покупаемую, предположим восьмую единицу блага, потребитель будет готов заплатить ровно столько, сколько составляет рыночная цена этого блага. Пусть цена Р равна единице. Девятую единицу блага А потребитель оценивает ниже рыночной цены (например 0.5 д.е.) и поэтому ее не купит. Покупатель оценивает каждую последующую единицу блага Х по-разному, а платит за каждую из них одинаковую цену, равную цене последней покупаемой единицы. 

Таким образом, при покупке каждой, за исключением последней, единицы блага А, потребитель присваивает определенный излишек, который называется потребительской рентой. 

В данном примере можно просчитать ренту отдельного потребителя. Она составит 3 + 7 + 6 + 5 + 4 + 3 + 2 + 1 = 36 денежных единиц (рис. 6.11). Общая полезность блага А составляет площадь ОRЕМ. Сокращая площадь ОRЕМ на величину площади ОNЕМ, отражающую расходы по покупке блага А, получаем площадь NRE, которая представляет размеры потребительской ренты. Очевидно, размеры потребительской ренты тем выше, чем ниже цена. 
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Рис. 6.11 Излишек (рента) потребителя

Можно сказать, что потребительский излишек – это выгода, получаемая людьми от потребления продукции.

Концепция потребительского выбора позволяет объяснить парадокс стоимости: почему одни блага, которые являются более необходимыми для потребителя, чем другие, стоят дешевле. Почему, например, вода, которая гораздо нужнее для потребителя, чем алмазы, стоит дешевле, чем алмазы? Этот парадокс объясняется тем, что алмазы имеют более высокую предельную полезность по сравнению с водой, хотя совокупная полезность воды больше, чем алмазов. Запасы алмазов весьма ограничены в природе, в то время как вода имеется в изобилии. Совокупная полезность воды огромна благодаря масштабам ее потребления. Однако цена воды определяется не совокупной, а предельной полезностью. (Как уже было сказано, с ростом потребления предельная полезность убывает). Чем больше имеется на рынке какого-либо товара, тем менее значимой для потребителей становится его последняя порция, даже если совокупная полезность его огромна. Поэтому потребители будут готовы платить более низкую цену. С другой стороны (с точки зрения предложения алмазов и воды), издержки производства алмазов весьма высоки по сравнению с водой. Все это объясняет тот факт, почему кривые спроса и предложения алмазов пересекаются на более высоком уровне, чем пересекаются кривые спроса и предложения воды. 

Какой же вывод можно сделать из объяснений данного парадокса? Он вам уже известен: цена, которую потребитель готов уплатить , определяется не общей полезностью товара, а его предельной полезностью.

Руководствуются ли в действительности потребители теми правилами, которые представлены в теории потребительского выбора? Отражает ли фактический потребительский выбор те предпочтения, которые упорядочены в соответствии с максимизацией цели потребительского выбора? Задачей теории потребительского выбора является отражение не реального конкретного потребительского выбора, осуществляемого в запутанных взаимосвязях действительного рынка, а построение теоретической модели поведения потребителя при определенных условиях. Модель - это упрощенный и абстрактный образ действительности. Формальный анализ посредством построения и  изучения модели дает возможность прогнозирования изменений в поведении потребителей тогда, когда изменяются определенные факторы, влияющие на потребительский выбор. Такой анализ дает возможность прогнозирования эффектов этих изменений. Таким образом, теория потребительского выбора может служить потребностям хозяйственной практики. Например, она используется при определении стоимости потребительской корзины, о которой вы уже знаете. Для ее формирования проводятся специальные выборочные обследования расходов бюджетов отдельных семей.

Знание структуры потребительской корзины и происходящих в ней изменений необходимо для расчета показателя изменения стоимости жизни и изменения реальных доходов населения. 

Тот год, с которым сравнивают, называют базовым, а тот, который сопоставляют, называется отчетным. Индекс роста цен по потребительской корзине показывает, во сколько раз возросли цены в отчетном году по сравнению с базовым годом. Определяется он следующим образом:

  Iр=
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Индекс прироста цен (инфляции) потребительской корзины показывает, на сколько возросли цены в отчетном году по сравнению с базовым годом:

Iпр = 
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где в числителе - стоимость набора товаров и услуг отчётного года минус стоимость набора товаров и услуг базового года, а в знаменателе - стоимость набора товаров и услуг базового года.

Iпp = (Iр - 1)∙100 %, если Ip выражен не в процентах, а числовым коэффициентом. Если сравниваются два года, из которых ни один не является базовым, то индекс прироста цен в году t по сравнению с годом ( t – 1) равен: 

Iпр = [(Iрt – Iр t-1 ) / Iр t-1]∙100%,

где Iрt  – индекс роста года t;

Iр t-1 - индекс роста года (t – 1).
С расчетом индекса инфляции как прироста стоимости потребительской корзины вы еще встретитесь при изучении проблем макроэкономики. А пока несколько слов о реальных доходах населения, ведь именно они, в первую очередь, выступают ограничениями в потребительском выборе. 

Для расчета индекса уровня реального дохода необходимо установление не только индекса роста цен по потребительской корзине, но и показателя уровня номинального дохода. Если, допустим, рост номинального дохода составил 1.25 (т.е. доход вырос на 25%), а рост цен потребительской корзины 1,181 (т.е. цены выросли на 181%), то индекс уровня реального дохода составил 1.25:1,181 = 1,058. В процентах это будет 105,8%, т.е. прирост реального дохода составил 5,8%. 

Несмотря на то, что номинальный доход возрос на 25%, реальный доход увеличился лишь на 5,8%. Если же предположить, что индекс уровня номинального дохода составил 115%, тогда уровень реального дохода упал бы до 97,4%, то есть снизился бы  на 2,6%. 

Показатель уровня реальных доходов имеет существенное значение не только для потребителя, но и для правительства и профсоюзов.  Профсоюзы используют его, когда защищают права наемных работников и требуют повышения заработной платы в ответ на рост уровня цен. А правительство на основе анализа динамики реальных доходов  оценивает  уровень и качество жизни населения страны, разрабатывает мероприятия по их повышению, вырабатывает соответствующую политику доходов. 
Лекция 7. ФИРМА В СИСТЕМЕ РЫНОЧНЫХ ОТНОШЕНИЙ ПРОИЗВОДСТВО И ИЗДЕРЖКИ

Теория производства является другой важнейшей составной частью микроэкономики, так как она позволяет объяснить поведение предприятия (фирмы) на рынке, формирование индивидуального предложения, его структуру, динамику, взаимосвязь с ценами. Эти вопросы и являются предметом данной лекции.

Основные вопросы лекции:

1. Организационно-правовые формы предпринимательской деятельности

2. Имущество предприятия и основные параметры производственной программы
3. Издержки предприятия 
4. Прибыль и факторы, ее определяющие. Условия максимизации прибыли

7.1. Организационно-правовые формы 

предпринимательской деятельности

Предпринимательство – это инициативная деятельность, направленная на достижение коммерческого успеха (прибыли, а предприниматель – лицо, владеющее предприятием, или уполномоченный менеджер от лица владельца собственности для управления делами предприятия.

Роль предпринимательства определяется тем, что предпринимательская способность выступает одним из факторов производства.

	Предпринимательская способность – это особый фактор производства, соединяющий в процессе производства все остальные факторы в единую систему. Предпринимательская способность – это способность принятия решений  и способность рисковать.


Предпринимательство складывается из определенного типа хозяйственного поведения. Для него характерно новаторство, эффективное использование ресурсов, готовность идти на риск, гибкость в применении и использовании технологических процессов. 

Для эффективного функционирования и осуществления предпринимательской деятельности в рыночной экономике необходимы следующие условия: 

- максимальная свобода хозяйственной деятельности свободных товаропроизводителей;

- полная ответственность их за результаты своей экономической деятельности при равных правах всех видов собственности;

- конкуренция производителей как фактор стимулирования производства товаров и услуг;

- свободное ценообразование на рынке;

- открытость экономики, ее интеграция в систему мирохозяйственных связей.

В качестве субъектов предпринимательства выступают государство (государственное предпринимательство) и граждане (частное предпринимательство).

Предприниматели, как правило, имеют широкие возможности в выборе форм деятельности, привлечении к производству производителей на основе наемного труда. Предпринимательство осуществляется в адекватных формах, соответствующих рыночной экономике. Эти формы закреплены юридически в виде организационно-правовых форм предпринимательской деятельности.

Описывая организационно-правовую форму предприятия, необходимо иметь в виду, какую ответственность несут владельцы по отношению к финансовым обязательствам данного предприятия. Таким образом, прежде всего, возникает вопрос: чем отвечают владельцы. Различают два вида ответственности: неограниченная и ограниченная.

	При неограниченной ответственности владельцы отвечают всем своим имуществом, т.е. как той его частью, которая ими вложена в предприятие, так и той частью, которая в нее не вложена.

При ограниченной ответственности владельцы отвечают лишь той частью своего имущества, которая вложена ими в предприятие.


Далее встает вопрос: как отвечают владельцы предприятия. Различают в связи с этим солидарную и долевую ответственность.

	При солидарной ответственности каждый из владельцев отвечает за все финансовые обязательства предприятия (один за всех и все за одного).

При долевой ответственности каждый из владельцев отвечает лишь за часть финансовых обязательств предприятия.


Наиболее распространенной формой предпринимательской деятельности является предприятие.

Под предприятием понимается самостоятельно хозяйствующий субъект, созданный (учрежденный) в соответствии с действующим законодательством для производства продукции, выполнения работ и оказания услуг в целях удовлетворения общественных потребностей и получения прибыли.

	Предприятие представляет собой хозяйственное звено, реализующее собственные интересы посредством изготовления и реализации товаров и услуг путем планомерного комбинирования факторов производства


Предприятие после государственной регистрации в установленном порядке приобретает статус юридического лица.

Под понятием «статус юридического лица» понимается организация, имеющая в собственности, хозяйственном ведении или оперативном управлении обособленное имущество и отвечающая по своим обязательствам этим имуществом, от своего имени приобретающая и осуществляющая имущественные и личные неимущественные права, несущая обязанности и выступающая истцом в суде. Поэтому предприятие как юридическое лицо приобретает все права и несет ответственность в соответствии с гражданским законодательством, другими федеральными законами и постановлениями правительства. Предприятие как самостоятельно действующий субъект должно иметь самостоятельный баланс, свое наименование.

В соответствии с первой частью Гражданского кодекса РФ предприятие как юридическое лицо функционирует на основании устава, либо учредительного договора (в зависимости от организационно-правовой формы, либо устава и учредительного договора).

В том случае, если предприятие преследует главную цель – извлечение прибыли, оно является коммерческой организацией.

В соответствии с Гражданским кодексом РФ (часть 1), предприятие рассматривается как объект гражданских правоотношений, а в качестве субъекта выступают юридические и физические лица как частные предприниматели. Как субъекты гражданских правоотношений выступают государственные и муниципальные унитарные предприятия, которые являются также юридическими лицами.

Правовой статус вышеназванных предприятий в хозяйственных отношениях определяется правом собственности, правом хозяйственного ведения либо правом оперативного управления.

Согласно положению первой части ГК РФ с 1 января 1995 года в Российской Федерации создаются предприятия различных форм собственности на основе частной, коллективной, государственной, муниципальной, смешанной и совместной.

В зависимости от численности работающего персонала и отрасли народного хозяйства и частично от вида деятельности  предприятия подразделяются на малые, средние, крупные, промышленные, сельскохозяйственные, строительные, торговые и т.д.

Имущество, созданное за счет вкладов учредителей (участников), а также продукция, произведенная и приобретенная хозяйственным товариществом или обществом в процессе их деятельности, принадлежит им на праве собственности.

Коммерческие предприятия, имеющие целью функционирования получение прибыли, в соответствии с законодательством подразделяются на товарищества (объединения лиц), общества (объединения капиталов), кооперативы (сочетающие участие в капитале и участие в трудовой деятельности) и унитарные предприятия (с единственным владельцем – государством).

Товарищество. Товарищество – это объединение нескольких лиц для совместной коммерческой деятельности. Поэтому учредителей товарищества должно быть не менее двух человек. Различают полные хозяйственные товарищества и коммандитные.

Полное товарищество. Эта организационная форма предполагает, что каждый товарищ лично участвует в делах товарищества и несет полную ответственность по обязательствам товарищества не только вложенным капиталом, но всем своим имуществом. Участники полного товарищества солидарно несут ответственность своим имуществом по обязательствам товарищества. Солидарная ответственность означает, что все участники отвечают за долги вместе, причем, долг может быть взыскан с каждого в полном объеме. Управляют полным товариществом все товарищи.

Коммандитное товарищество (товарищество на вере). Это объединение, состоящее из полных товарищей (комплементариев) и товарищей, несущих ответственность только в пределах своих вкладов (коммандитисты). Руководят товариществом и осуществляют его представительство полные товарищи. Товарищество создается и действует на основании единственного документа: учредительного договора. Учредительный договор подписывается всеми полными товарищами. Это организационно-правовая форма хозяйственной деятельности более предпочтительна, чем полное товарищество, так как многие вкладчики получают доходы на вложенные свои вклады в складочный капитал.

Однако вкладчики, ограничены в своих правах тем, что учредительный договор подписывается только участниками коммандитного товарищества – полными товарищами, поэтому они и определяют все взаимоотношения вкладчиков с товариществом.

Общество – это объединение капиталов для осуществления хозяйственной деятельности. Учредить общество (внести капитал) может и одно лицо. В соответствии с законодательством могут существовать несколько видов обществ – общество с ограниченной ответственностью, общество с дополнительной ответственностью, акционерное общество (открытое, закрытое).

Общество с ограниченной ответственностью (ООО) предусматривает ограниченную ответственность участников в пределах стоимости внесенных ими вкладов.

Для общества с ограниченной ответственностью нет тех ограничений по использованию наемного труда, которые существуют, например, в кооперативе. Для учреждения общества с ограниченной ответственностью необходимо заключить учредительный договор, где указываются стороны договора, цель создания общества, юридический статус, место нахождения, уставный капитал и порядок его формирования, распределение дохода, обязанности сторон по договору. Другим документом является устав. Общества являются юридическими лицами. Руководит обществом с ограниченной ответственностью и осуществляет его представительство директор, выбираемый на собрании учредителей общества.

Общество с дополнительной ответственностью характеризуется тем, что его участники несут ответственность в одинаковом для всех кратном размере к стоимости их вкладов. При банкротстве одного из участников его ответственность распределяется между остальными пропорционально их вкладам.

Акционерное общество (АО) – это общество, в котором уставный капитал разделен на определенное число акций. Владельцы акций не отвечают по обязательствам общества. Но несут риск убытков, связанных с его деятельностью в пределах стоимости принадлежащих им акций, т. е. несут ограниченную ответственность в пределах сумм приобретенных акций.

Реальное влияние на управленческие решения могут оказывать только крупные владельцы акций – обладающие большим количеством голосов – пропорционально сумме имеющихся у них акций.

В акционерном обществе имеем дело не со складочным капиталом, а с акционерным, не с владельцами паев, а с владельцами ценных бумаг. Общая номинальная стоимость выпускаемых акций должна быть равна сумме уставного фонда АО.

Акционеры получают часть прибыли общества в виде дивиденда, приходящегося на одну акцию. Размер дивиденда определяется общим собранием акционеров по предложению директоров общества. Дивиденд объявляется в процентах к номинальной стоимости акций, либо как сумма денег, приходящихся на одну акцию. Акционерное общество в праве принять решение, что за данный год дивиденды выплачиваться не будут, учредительным документом АО является устав.

Учредители акционерного общества заключают между собой договор, определяющий размер уставного капитала, категории выпускаемых акций и порядок их размещения и другие условия.

Существует два типа акционерных обществ: открытые и закрытые.

Открытое акционерное общество (ОАО) – общество, акции которого распространяются по открытой подписке. Купить акции и стать акционером может любой человек. Акции открытого АО подлежат свободной перепродаже. Оно обязано ежегодно публиковать годовой отчет для всеобщего сведения, бухгалтерский баланс, счет прибылей и убытков.

Высшим органом управления акционерным обществом является общее собрание акционеров, в компетенции которого изменение устава и уставного капитала, избрание директоров, утверждение годовых отчетов и результатов деятельности. В промежутках между общими собраниями высшим органом управления обществом является Совет директоров. Из числа директоров собрание назначает генерального (исполнительного) директора, или президента общества.

Совет директоров утверждает состав правления общества. Правление является исполнительным органом общества. Оно руководит деятельностью общества в период между собраниями акционеров и заседаниями директоров и подчиняется совету директоров. Общим собранием акционеров избирается наблюдательный совет, контролирующий деятельность правления акционерного общества. Фирменное наименование акционерного общества должно содержать его наименование и указание на то, что общество является акционерным.

Акционерное общество имеет смысл создавать в случаях, когда в создании бизнеса участвует большое количество учредителей и они хотят предусмотреть возможность собрать в нужный момент значительный капитал через выпуск новых акций. Для держателей акций удобство заключается в простой форме изъятия своего капитала из общества путем продажи акций на биржевом или внебиржевом рынке. К преимуществам акционерного общества относится также ограниченная ответственность участников общества.

Закрытое акционерное общество (ЗАО) – общество, акции которого распространяются среди учредителей или среди заранее определенного круга лиц по закрытой подписке.   

Владельцами акций, как правило, становятся члены трудового коллектива, а также работники смежных предприятий. Такое общество не имеет права проводить открытую подписку на выпускаемые им акции либо иным образом предлагать их для приобретения неограниченному кругу лиц. Акции закрытого акционерного общества могут переходить от данного лица к другому только с согласия большинства акционеров.

Дочерние и зависимые хозяйственные общества. Общество признается дочерним, если другое общество имеет возможность определять решения, принимаемые таким обществом, либо в силу преобладающего участия в его уставном капитале,  либо в соответствии с заключенным между ними договором. Дочернее общество не отвечает по долгам основного общества. В случае же несостоятельности (банкротства) дочернего общества по вине основного общества  последнее несет ответственность по его долгам. С другой стороны общество отвечает солидарно с дочерним обществом по сделкам, заключенным последним.

Зависимым общество признается в тех случаях, если другое общество имеет более 20% голосующих акций акционерного общества или 20% уставного капитала общества с ограниченной ответственностью.

Кооперативы. Производственным кооперативом (артелью) признается добровольное объединение граждан на основе членства для производственной или иной хозяйственной деятельности, основанной на их личном трудовом и объединении их паевых взносов. 

Кооператив представляет самую демократическую форму коллективного предпринимательства. Каждый член кооператива имеет в управлении один голос, независимо от размера внесенного пая, и обязан трудиться в нем. Прибыль кооператива распределяется между его членами в соответствии с их трудовым участием

Руководит кооперативом и осуществляет его представительство правление, которое избирается общим собранием членов кооператива и подотчетно ему.

Государственные и муниципальные унитарные предприятия. Они занимают особую организационно-правовую форму хозяйствования. Коммерческая организация, не наделенная правом собственности на закрепленное за ней имущество, считается унитарным предприятием. Имущество унитарного предприятия является неделимым и находится в государственной или муниципальной собственности, предприятие же им распоряжается на правах хозяйственного ведения или оперативного управления. Унитарное предприятие, основанное на праве оперативного управления, создается по решению правительства РФ на базе имущества, находящегося в федеральной собственности.

Фирменное наименование такого предприятия должно содержать указание на то, что предприятие является казенным. Правительство несет ответственность по обязательствам казенного предприятия при недостаточности его имущества, тогда как собственник имущества предприятия, основанного на праве хозяйственного ведения, не отвечает по обязательствам предприятия.

Представительство и филиалы.  Представительством является обособленное подразделение юридического лица, расположенное вне места его нахождения, которое представляет интересы юридического лица, может от его имени совершать сделки. Представительство не имеет права юридического лица и самостоятельного баланса.

Филиалом является обособленное подразделение юридического лица, расположенное вне места его нахождения, которое осуществляет все его функции или их часть, в том числе функции представительства. Филиал имеет более широкие права, чем представительство.

Филиал не является юридическим лицом и не имеет самостоятельного баланса. Руководители представительств и филиалов назначаются юридическим лицом.

Предпринимательская деятельность без образования юридического лица. В России существует еще одна форма предпринимательства: предприниматель, осуществляющий свою деятельность без образования юридического лица. Граждане, изъявившие свое желание осуществлять такую деятельность, подают в соответствующие органы местной власти заявление с просьбой о регистрации, где указывают полное точное наименование вида деятельности. 

7.2. Имущество предприятия и основные параметры 

производственной программы

Для осуществления хозяйственной деятельности каждое предприятие должно вкладывать средства в производственные факторы. Поэтому каждое предприятие обладает определенным имуществом, необходимым для осуществления хозяйственной деятельности. Имущество предприятия можно разделить на две основные группы: основной и оборотный капитал (основные и оборотные средства). 

Основной и оборотный капитал рассматриваются как активы предприятия, так как посредством их использования реализуется производственная программа предприятия.

	Под активами понимаются хозяйственные средства предприятия, в которые вложен его капитал. Это имеющие стоимостную оценку ресурсы организации, способные обеспечить ей в будущем экономические выгоды.


В российском бухгалтерском учете активы подразделяются на следующие группы: внеоборотные и оборотные.

Внеоборотные активы используются в хозяйственной деятельности длительное время (более 12 месяцев). Именно вложение средств во внеоборотные активы формирует основной капитал организации. 

Оборотные активы ограничены сроком использования до 12 месяцев (или периодом одного производственно-коммерческого цикла) и полностью переносят за указанный период свою стоимость на готовую продукцию. Оборотные активы формируются за счет оборотного капитала.

Важнейшим производственным ресурсом предприятия являются основные средства. Термину «основные средства» в зарубежной литературе соответствует понятие «основной капитал», в отечественной литературе используется аналогичное понятие «основные фонды».

	Основной капитал (основные фонды) – это активы, рассчитанные на использование их предприятием в течение длительного периода времени.


Длительный период использования активов означает, что при обычных обстоятельствах этот период превышает один год.
Основной капитал (основные средства) в процессе их длительного использования сохраняет свою натуральную форму, а его стоимость частями входит в стоимость выпускаемой продукции (амортизационные отчисления). Основные средства делятся на активные (те, которые непосредственно воздействуют на предметы труда, непосредственно участвуют в производственно-технологическом процессе) и пассивные (те, которые обслуживают протекание производственного процесса, например, здания, сооружения). Имущество предприятия может состоять и из основных непроизводственных средств (фондов), используемых в целях социально-культурного развития коллектива предприятия и повышения его жизненного уровня (базы отдыха, тренажерные залы, профилактории и т.п.).

Основной капитал (основные средства) можно подразделить на следующие группы:

- нематериальные активы;

- материальные активы;

- финансовые активы.

Под нематериальными активами понимаются вложения в неосязаемые активы, которые способны приносить прибыль в течение ряда лет. К объектам нематериальных активов относятся права, возникающие из авторских и иных договоров на произведения науки, литературы, искусства, на программы для ЭВМ, базы данных, права на товарные знаки и знаки обслуживания, расходы на разработку выпуска новых видов продукции, на патенты, права пользования земельными участками, природными ресурсами, организационные расходы, расходы на «goodwill».

Расходы на «goodwill» возникают в качестве нематериальных активов при покупке предприятия (или его части), если сумма покупки превышает цену, зафиксированную в бухгалтерских документах данного предприятия. «Goodwill» является отражением того, что покупке самого предприятия – собственно осязаемых активов – сопутствует также ряд благоприятных обстоятельств: удобное местоположение предприятия, сформированный штат персонала, разработанный технологический цикл и т.д. 

В соответствии с законодательством о бухгалтерском учете нематериальные активы амортизируются.

Материальные активы включают здания, сооружения, рабочие и силовые машины и оборудование, измерительные и регулирующие приборы и устройства, вычислительную технику, транспортные средства, инструмент, производственный и хозяйственный инвентарь и принадлежности, рабочий, продуктивный и племенной скот, многолетние насаждения, внутрихозяйственные дороги и прочие соответствующие объекты. 

Данные активы должны амортизироваться систематически в соответствии с расчетным периодом амортизации. Исключением, как правило, является земля, так как обычно вопрос о ее амортизации не возникает.

Под финансовыми активами понимаются долгосрочные вложения в ценные бумаги (например, в акции).

Основные средства в процессе их эксплуатации изнашиваются. Процесс экономического возмещения износа носит название амортизации. 

	Амортизация основных средств – обязательные, включаемые в себестоимость отчисления стоимости основных средств на компенсацию их физического и морального износа.


Износ может быть как физическим, так и моральным. Физический износ отражает потерю потребительских свойств и дальнейшую непригодность основных средств к эксплуатации. Утрата первоначальной потребительной стоимости основных средств происходит не только в процессе их функционирования, но и при их бездействии (разрушение от внешних воздействий, атмосферного влияния, коррозии). 

Быстрота физического износа зависит от:

- качества основных средств;

- их технического совершенства (конструкции, вида и качества материалов и пр.);

- особенностей технологического процесса (например, величины скорости и силы резания, подачи и т.п.);

- времени их работы (количества дней работы в году, смен в сутки, часов работы в смену);

- степени защиты от внешних условий;

- качества ухода за основными средствами и их обслуживания;

- квалификации персонала.

Физический износ происходит неравномерно даже по одинаковым элементам основных средств. Различают полный и частичный физический износ основных средств. Полный износ предполагает замену основных средств или их составляющих элементов. Частичный износ предполагает проведение ремонта.

Моральный износ отражает потерю ценности физически годных основных средств, уменьшение их стоимости. Моральный износ бывает двух форм. 

Первая форма морального износа отражает потерю стоимости под влиянием сокращения общественно необходимых затрат на них в результате роста производительности труда при их производстве и соответственно снижение цены на эти средства по сравнению с ценой приобретения. 

Вторая форма морального износа связана с созданием более эффективных видов техники, оборудования и т.п. 

Под влиянием этих форм морального износа основные средства становятся отсталыми по своей технической характеристике и экономической эффективности. Появление новых, более совершенных видов оборудования с повышенной производительностью, лучшими условиями обслуживания и эксплуатации часто делает экономически целесообразным замену основных средств еще до их физического износа. 

	Оборотным капиталом называют те активы, которые при нормальной хозяйственной деятельности предприятия меняют свои материально-вещественные формы в относительно короткий срок (менее чем за 1 год.) 


Оборотный капитал (оборотные средства) представляют собой более подвижную часть активов, характеризуются тем, что в процессе их использования они полностью изменяют свою натуральную форму, а их стоимость полностью входит в стоимость выпускаемой продукции. Оборотные средства состоят из оборотных производственных фондов (производственных запасов, незаконченной продукции, расходов будущих периодов) и фондов обращения (готовой продукции на складе, отгруженной продукции, денежных средств в банке и кассе предприятий, дебиторской задолженности).

Оборотный капитал можно разделить на следующие группы:

- товарные запасы;

- дебиторская задолженность;

- ценные бумаги и прочие краткосрочные финансовые вложения;

- денежные средства.

В производстве запасы выступают своего рода буфером между закупкой и собственно производством (запасы сырья, или производственный запас) и  между производством и реализацией (запасы готовой продукции).

Запасы путем продажи переходят в дебиторскую задолженность, которая, в свою очередь, по наступлении срока платежей превращается в денежные средства.

Дебиторская задолженность охватывает все формы кредитования, срок платежей по которым не превышает года. Задолженность эта может возникать при продаже товаров в кредит (товарные дебиторы) или в результате выдачи денежных ссуд (денежные дебиторы).

Ценные бумаги и прочие краткосрочные финансовые вложения включаются в оборотный капитал, если речь идет о легко реализуемых активах, которые не предназначены для длительного владения.

Денежные средства включают кассовую наличность, а также средства предприятия на банковских и прочих счетах.

Имущество предприятия может финансироваться из разных источников, которые формируют пассивы предприятия

	Под пассивами понимаются источники финансирования предприятия.


Источники финансирования могут быть собственные и заемные.

Каждый элемент имущества предприятия имеет определенный источник финансирования, поэтому сумма всех активов должна равняться сумме всех пассивов, то есть источников их формирования. В бухгалтерском учете пассивы делятся на следующие группы:

- собственный капитал;

- долгосрочные обязательства;

- краткосрочные обязательства.

Собственный капитал включает вклад в организацию (предприятие) ее владельца (владельцев), а также соответствующую долю прибыли, остающуюся в распоряжении организации.

Собственный капитал представляет собой стоимость активов, не обремененных обязательствами, т е. чистые активы.

Обязательства организации связаны с использованием заемного капитала. Они  имеют различные виды:

- кредиты;

- кредиторская задолженность;

- займы юридических и физических лиц;

- задолженность участникам (учредителям) по выплате дивидендов;

- ссуды;

- отложенные налоговые обязательства и прочие обязательства;

- облигации.

Имущество предприятия отражается в состоянии производственных мощностей, то есть в потенциально возможном годовом выпуске продукции. Состояние производственных мощностей, финансовых, трудовых ресурсов определяет производственные возможности предприятия. Исходя из производственных возможностей и заключенных договоров по поставкам продукции разрабатывается производственная программа предприятия, то есть определенный объем, номенклатура и ассортимент выпускаемой продукции.

	Производственная программа – это развернутый и подробный план производства и реализации продукции, отражающий объем, номенклатуру, ассортимент и качество продукции. 


Через производственную программу реализуется основная задача функционирования любого предприятия, которая состоит в производстве продукции и получении прибыли.

Номенклатура - систематизированный перечень выпускаемой продукции, то есть перечень различных изделий в производственной программе предприятия, определяющий основные направления производства и его специализацию.

Ассортимент продукции представляет расширенный (по сравнению с номенклатурой) набор разновидностей продукции определенного наименования, различающейся технико-экономическими характеристиками (типоразмерами, качеством, внешним видом и т.д.).

Каждое предприятие выпускает продукцию определенной номенклатуры, ассортимента и определенной ассортиментной структуры.

Стоимостными показателями производственной программы являются валовая, товарная, реализуемая продукция. Валовая продукция представляет собой стоимость всей произведенной продукции предприятия, независимо от степени ее готовности. Товарная продукция - это стоимость продукции планового периода, подготовленной к реализации. Реализуемая продукция представляет собой стоимость продукции, которая будет оплачена покупателями в плановом периоде.

Основными параметрами производственной программы выступают издержки производства, цены, прибыль.

7.3. Издержки предприятия

Издержки предприятия возникают в связи с использованием производственных факторов.

	Издержками называют денежное выражение использования производственных факторов, в результате которого осуществляются производство и реализация продукции.


Существует несколько подходов к рассмотрению издержек предприятия. Прежде всего, следует отметить, что в экономической теории сложились два параллельных подхода к пониманию категории «издержки» - в рамках неоклассического направления и в рамках институционального направления. Это связано с различием исходно применяемых принципов к анализу издержек.

Неоклассическая школа подразделяет издержки на экономические и бухгалтерские.

Институциональная школа подразделяет издержки на трансформационные и трансакционные.

Подход неоклассической школы имеет достаточно основательные наработки, используется в экономической теории и практике достаточно широко. Исследования издержек институциональной школой, возникшей в первой половине ХХ века, продолжаются.

Деление издержек в рамках неоклассической школы на экономические и бухгалтерские также обусловлено двумя подходами.

При бухгалтерском подходе издержки представляют собой фактический расход факторов производства для изготовления определенного количества продукции по ценам их приобретения. Издержки предприятия при этом подходе выступают в виде себестоимости продукции.

Экономическое понимание издержек основывается на факте редкости ресурсов и возможности их альтернативного использования. Поэтому альтернативные издержки в экономике есть сумма альтернативных денежных расходов и недополученных денежных доходов. Напомним, что экономический выбор осуществляется по принципу минимизации альтернативных издержек (издержек утраченных возможностей).
Издержки утраченных возможностей – это альтернативные издержки. С точки зрения экономики альтернативные издержки можно разделить на две группы: явные и неявные.

	Явные издержки (explicit costs – эксплицидные издержки) – это альтернативные издержки, которые принимают форму денежных платежей поставщикам факторов производства и промежуточных изделий.


Явные издержки связаны с приобретением ресурсов на стороне. В число явных издержек входят: заработная плата рабочих (денежный платеж рабочим как поставщикам фактора производства – рабочей силы); денежные затраты на покупку или оплата за аренду станков, машин, оборудования, зданий, сооружений (денежный платеж поставщикам капитала); оплата транспортных расходов; коммунальные платежи (свет, газ, вода); оплата услуг банков, страховых компаний; оплата поставщиков материальных ресурсов (сырья, полуфабрикатов, комплектующих).

Явные издержки это внешние издержки, то есть затраты денег, которые осуществляются для приобретения ресурсов, являющихся собственностью тех, кто не относится к владельцам предприятия..

	Неявные издержки (implicit costs имплицидные издержки) – это альтернативные издержки использования ресурсов, принадлежащих самому предприятию, т.е. неоплачиваемые издержки.


Неявные издержки могут быть  представлены как:

1. Денежные платежи, которые могло бы получить предприятие при более выгодном использовании принадлежащих им ресурсов.

2. Нормальная прибыль как минимальное вознаграждение предпринимателю, удерживающее его в выбранной отрасли деятельности.

3. Прибыль, которую мог бы получить предприниматель, вложив свой капитал не в данное, а в какое-либо  другое дело.

В бухгалтерском учете неявные издержки не отражаются. 

Неявные издержки – это внутренние издержки, связанные с использованием собственной продукции, которая превращается в ресурс дальнейшего производства предприятия. 

Итак, бухгалтерские издержки – это явные издержки, внешние, эксплицидные. Понятие «бухгалтерские издержки» - достаточно конкретное. Оно отражает ретроспективный подход, подводит итог сделанному. Экономические издержки – это сумма явных и неявных издержек (внутренних и внешних, эксплицидных и имплицидных), Понятие «экономические издержки» - достаточно широкое. Оно ориентирует предприятие на перспективу, позволяет выработать эффективную стратегию хозяйственной деятельности. Существуют и другие классификации издержек.

Постоянные издержки (fixed costs – FC) включают те затраты, которые связаны с функционированием предприятия и не зависят от величины производимой продукции. Сюда относят амортизационные отчисления, арендные и рентные платежи, оплату отопления, освещения, выплату процентов по взятым кредитам, затраты по содержанию административно- управленческого персонала и т.д. Даже если предприятие ничего не производит (например, в связи с забастовкой рабочих), оно несет упомянутые издержки.

	Под постоянными издержками понимают такие издержки, сумма которых в данный период времени не зависит непосредственно от объема и структуры производства и реализации.


Постоянные издержки можно разделить на те, которые ежегодно возобновляются и те, которые оплачиваются единовременно в момент приобретения.

	Под ежегодно возобновляемыми постоянными издержками понимают постоянные издержки, расходы по оплате которых предприятие осуществляет каждый хозяйственный год.


Часть постоянных издержек связана с периодическим использованием (амортизацией) основных средств. Таким образом, под амортизацией основных средств следует понимать часть постоянных издержек, которая складывается путем распределения единовременных затрат на приобретение основного капитала (основных средств) на несколько периодов его использования.

Помимо указанных групп постоянных издержек их также можно разделить на остаточные и стартовые.

	К остаточным издержкам относится та часть постоянных издержек, которые продолжает нести предприятие, несмотря на то, что производство и реализация на какое-то время полностью остановлены.


	К стартовым издержкам относится та часть постоянных издержек, которые возникают с возобновлением производства и реализации.


Между остаточными и стартовыми издержками не существует четкого разграничения. На то, относить ли данный вид издержек к той или иной группе, в основном влияет срок, на который остановлены производство и реализация. Чем продолжительнее период остановки хозяйственной деятельности, тем меньше будут остаточные издержки, поскольку возрастают возможности освободиться от различных договоров (о найме на работу, аренде помещений, лизинга оборудования и т.д.).

При делении постоянных издержек на остаточные и стартовые (например, 1,5 млн. руб. делятся на остаточные - 1,1 млн. руб. и стартовые – 0,4 млн. руб.) график постоянных издержек выглядит следующим образом (рис. 7.1).

Переменные издержки (variable costs - VC) зависят от величины производимой продукции. Они включают в себя стоимость потребленного сырья, материалов, заработную плату основных рабочих. 


[image: image82.emf] 

Ед.  

0              1            2            3             4             5  

1600     1400     1200     1000     800     600     400     200  

Тыс.руб.  

Постоянные   издержки  

Стартовые   издержки  

Остаточные   издержки  


Рис. 7.1. Остаточные и стартовые постоянные издержки

	Под переменными издержками понимаются издержки, общая величина которых на данный период времени находится в непосредственной зависимости от объема производства и реализации, а также от структуры ассортимента при производстве и реализации продукции.


Примерами переменных издержек на производственном предприятии являются издержки на приобретение сырья, материалов, выплату заработной платы рабочим.

Переменные издержки бывают пропорциональные, дегрессивные и прогрессивные.
	Под пропорциональными переменными издержками понимают переменные издержки, которые изменяются в относительно той же пропорции, что и производство, и реализация.


Рисунок 7.2 является графической иллюстрацией динамики соответствующих значений пропорциональных переменных издержек и средних переменных издержек.
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Рис. 7.2. Пропорциональные переменные издержки
	Под дегрессивными переменными издержками понимают переменные издержки, которые изменяются в относительно меньшей пропорции, чем производство и реализация.


Динамика дегрессивных переменных издержек и средних переменных издержек проиллюстрирована на рис. 7.3.

Кривая дегрессивных переменных издержек – восходящая, но ее подъем замедляется с ростом объемов производства и реализации. При этом средние переменные издержки снижаются по мере роста экономической активности.

	Под прогрессивными переменными издержками понимают переменные издержки, которые изменяются в относительно большей пропорции, чем производство и реализация.
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Рис. 7.3. Дегрессивные переменные издержки

Графическое изображение динамики прогрессивных переменных издержек и средних переменных издержек при прогрессивности переменных издержек показано на рис. 7.4.

Кривая прогрессивных переменных издержек имеет восходящий характер, что свидетельствует о росте переменных издержек с ростом производства и реализации. Средние переменные издержки при этом также растут.
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Рис. 7.4. Прогрессивные переменные издержки

Деление издержек на постоянные и переменные имеет достаточно условный характер. Издержки одного и того же вида могут вести себя по-разному. Существует большое количество издержек, которые в определенной ситуации по принятию решения являются переменными, а в другой ситуации могут быть постоянными. Поэтому в отечественной экономике традиционно их именовали «условно постоянные» и «условно переменные» издержки. 

Деление издержек на постоянные и переменные связано, во первых, с длительностью периода и, во-вторых, от делимости производственных факторов.

В экономической теории различают три периода – мгновенный (моментальный), краткосрочный (короткий) и долгосрочный (длительный).
	Мгновенный период – это такой временной отрезок, при котором все независимые величины, определяющие максимальный объем производства, постоянны, неизменны.


Отсюда в мгновенном промежутке времени и максимальный объем производства также постоянен.

	Краткосрочный период характеризуется как время, в течение которого, по крайней мере, один независимый фактор производства постоянен, в то время как остальные факторы производства переменны.


А раз так, то и максимальный объем производства, выражаемый производственной функцией, также изменяется.

	Долгосрочный период характеризуется как время, в котором все вводимые ресурсы изменяются.


Поскольку в мгновенном периоде не меняются факторы производства и объем производства, он довольно редко подвергается анализу в экономической теории. Значительное внимание уделяется короткому (краткосрочному) и длительному (долгосрочному) периодам.

В краткосрочном периоде издержки подразделяются на постоянные и переменные. В длительном, долгосрочном периоде все издержки становятся переменными.

Издержки разделяются и по величине.

Общие (валовые – total costs - TC) издержки представляют собой совокупность постоянных и переменных издержек:

TC = FC + VC.

Графическое изображение постоянных, переменных и общих издержек представлено на рис. 7.5.
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Рис. 7.5. Общие, постоянные и переменные издержки

	Общие (валовые) издержки на произведенное количество товара – это все издержки на данный момент времени, необходимые для производство того или иного товара.


Для предпринимателя важной является не только информация об общих издержках, но и об издержках на выпуск единицы продукции, т.е. средних издержках. Это необходимо, например, для того, чтобы определить возможные объемы производства, которые гарантируют предприятие от чрезмерного роста издержек.

Средние издержки (average costs – AC) – это величина издержек на единицу продукции.

Средние постоянные (АFС), средние переменные (AVC), средние общие издержки (АTC) определяются посредством деления общих постоянных (TFC), общих переменных (TVC) и валовых издержек (ТС) на общую величину выпуска продукции (Q).

Средние постоянные издержки: АFС = TFC / Q.

Средние переменные издержки: AVC = TVC / Q.

Средние (валовые) издержки: АTC = ТС/ Q или 

АTC = АFС + AVC.

Как уже было отмечено, деление издержек на постоянные и переменные имеет место в краткосрочный период. График средних издержек приведен на рис 7.6.

Такой вид кривой средних издержек определяется следующими обстоятельствами:

1) вначале, при движении слева направо, наблюдается большая доля постоянных издержек, которая уменьшается до точки М. Это происходит потому, что достигается эффект массового производства, когда постоянные издержки распределяются на большой объем продукции;

2) в дальнейшем, при движении вправо от точки М, возникают трудности управления, растут транспортные расходы и т.п., переменные издержки растут, что увеличивает и средние издержки.
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Рис. 7.6. График средних издержек

Все виды средних издержек - АFС, AVC, АTC - в краткосрочный период графически представлен на рис. 7.7.

Средние переменные издержки, как видно, вначале падают, достигают своего минимума, а затем начинают расти. Это означает, что при малом объеме производства процесс будет относительно неэффективным и дорогостоящим. Как правило, оборудование окажется недогруженным, разделение труда – неглубоким, технологические процессы – недостаточно совершенны. По мере роста производства его эффективность растет, и переменные издержки на единицу продукции снижаются.
Однако дальнейшее применение все большего количества переменных ресурсов приводит к тому, что в действие вступает закон убывающей отдачи. С этого момента использование ресурсов будет настолько полным и интенсивным, что каждая добавочная единица переменных ресурсов будет увеличивать объем производства на меньшую величину. 
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Рис. 7.7. Динамика средних издержек

Средние постоянные издержки в краткосрочный период снижаются, поскольку общая их величина остается постоянной, а объем производства растет.

Средние валовые издержки, и соответственно их кривая, зависят от динамики средних переменных и средних постоянных издержек. Объем производства, при котором средние валовые издержки минимальны, называется оптимумом по издержкам. 

Если принимать в расчет только издержки, то такой объем производства является наиболее выгодным для предприятия. Но необходимо учитывать еще и цену, по которой продукция будет реализовываться. Именно средние издержки используются при решении вопроса о том, производить ли данную продукцию вообще. Так, если цена, представляющая собой средний доход на единицу выпускаемой продукции, меньше, чем AVC, то предприятие уменьшит свои потери путем приостановки своей деятельности в краткосрочном периоде. Если цена ниже АТС, то предприятие получает отрицательную экономическую прибыль и ему следует рассматривать вопрос о закрытии. Графически это положение изображено на рис. 7.8. Если средние издержки ниже рыночной цены, то предприятие может работать рентабельно (иметь прибыль, доходно) в границах объема производства Q1 – Q2.
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Рис. 7.8. Сравнение средних издержек с рыночной ценой

В долгосрочном периоде кривая средних издержек образуется как касательная к множеству краткосрочных кривых средних издержек, получается так называемая оберточная кривая. Поскольку краткосрочные кривые средних издержек в соответствии с законом убывающей отдачи поднимаются, то любое увеличение объема производства рано или поздно начнет приносить убытки. Но так как эти кривые и издержки, их образующие, связаны с конкретным оборудованием, которое через определенные промежутки времени заменяется на более современное, то издержки для каждой новой технологии будут свои: AVCI, AVCII, AVCIII и т.д. Результирующая долгосрочная кривая, проведенная по касательной к множеству краткосрочных кривых и как бы оборачивающая их, показывает, как изменяются издержки предприятия в долгосрочный период при различных технологических процессах. Долгосрочная кривая средних издержек (LATC) представлена на рис. 7.9.
[image: image90.png]



Рис. 7.9. Динамика средних издержек предприятия в долгосрочном 
периоде при разных технологических процессах

В долгосрочном периоде влияние масштаба предприятия и объемов его производства на динамику средних издержек может быть различным. Различают три основных варианта такого влияния, представленными тремя моделями предприятий с разными кривыми долгосрочных средних издержек (рис. 7.10).
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 Рис.7.10. Модели предприятий с разными кривыми долгосрочных 

средних издержек (LATC)

Модель А отражает ситуацию, когда издержки достигают минимального уровня и на большом отрезке, характеризующем увеличение масштабов производства, такими и остаются, то есть имеет место длительная постоянная отдача от масштаба производства (когда долгосрочные средние издержки не зависят от объемов выпуска). Эта модель отражает ситуацию в автомобильной, алюминиевой, сталелитейной и многих других отраслях промышленности. Это характеризует положение, когда наибольшая эффективность достигается при наличии лишь нескольких крупных предприятий в отрасли. 

Модель Б отражает ситуацию, когда по мере роста масштаба производства издержки плавно и медленно снижаются, имеет место положительный эффект масштаба (экономия от крупного, массового производства).

Положительный эффект масштаба производства обусловлен:

- специализацией труда рабочих;

- специализацией и эффективным применением управленческого труда;

- эффективным использованием высокопроизводительного оборудования, прогрессивных технологий;

- возможностями более глубокой переработкой сырья, использования отходов, диверсификации производства.

Модель В отражает ситуацию, когда достаточно быстро по мере роста масштаба производства возникает отрицательный эффект масштаба (долговременные издержки возрастают по мере увеличения объема выпускаемой продукции).

Отрицательный эффект масштаба производства обусловлен:

- технологическими особенностями деятельности;

- ослаблением контроля за координацией деятельности различных звеньев предприятия;

- значительным ростом управленческих расходов.

Отрицательный эффект масштаба возникает часто в сфере услуг, в сельскохозяйственном производстве в хлебопекарной, швейной, обувной промышленности.

Чтобы понять, является ли выгодным дальнейший рост масштабов производства, необходимо сравнить между собой изменение в этом случае дохода с изменением издержек. Произвести такое сравнение можно по каждой единице или партии продукции. Издержки, связанные с производством дополнительной единицы или партии продукции, есть предельные издержки (marginal costs – MS).
	Предельные издержки – это дополнительные издержки, необходимые для производства дополнительной единицы или партии продукции.


Предельные издержки представляют собой увеличение TC, на которое предприятие должно пойти ради производства еще одной единицы продукции. Поэтому предельные издержки определяются отношением прироста валовых издержек к приросту продукции:

МС =(TC / (Q.
Так как прирост валовых издержек обусловлен приростом переменных издержек, то (ТС=(ТVС. Это означает, что предельные издержки изменяются под влиянием общих переменных издержек:

МС =(TVC / (Q.

Расчет предельных издержек представлен в таблице 7.1.

Предприятие расширяет производство, если дополнительная единица продукции обходится ей дешевле, чем ее продажная цена, до тех пор, пока предельные издержки не сравняются с ценой продукции. В краткосрочный период кривая предельных издержек имеет U-образную форму, что связано с законом уменьшающейся доходности, когда дополнительные усилия прилагаются к ограниченным или фиксированным факторам производства во все возрастающем размере. Вначале предельные издержки могут сокращаться, что связано с эффектом масштаба, когда увеличение масштабов производства ведет к росту доходности.
Поведение кривых MC, AC и AVC подчиняется предельно-среднему правилу, в соответствии с которым предельные издержки будут равны средним издержкам в их минимальном значении (рис. 7.11).

Таблица 7.1

 Расчет предельных издержек

	Производство и реализация, ед.
	Валовые издержки, руб.
	Предельные издержки

	
	
	Расчет
	Руб.

	0

100

200

300

400

500

600
	10 000

20 000

25 000

28 000

30 000

34 000

42 000
	20 000 – 10 000

100 – 0

25 000 – 20 000

200 – 100

28 000-25 000

300 – 200

30 000 – 28 000

400 – 300

34 000 – 30 000

500 – 400

42 000 – 34 000

600 - 500
	100

50

30

20

40

80


На графике это правило будет означать пересечение кривой MC, кривой AC в точке их минимума, то есть MC = min AC.
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Рис. 7.11. Соотношение предельных и средних (единичных) 

издержек производства

Следует иметь в виду следующие обстоятельства:

- кривая АС находится выше кривой МС, так как средние издержки кроме переменных включают в себя еще и постоянные издержки, то есть составляют большую величину; предельные издержки предполагают прирост лишь переменных издержек;

- кривая АС находится правее кривой МС, так как в АС переменные издержки входят целиком, а в МС входит только разница в переменных издержках при увеличении производства на единицу;

- прибыль капиталиста может входить в издержки, если она рассматривается как вознаграждение за управление производством или плата за риск.

Из графика видно, что справа от точки М средние издержки при увеличении производства на единицу товара выше предельных. Но при переходе в производстве от 10-го к 11-му товару ситуация меняется, прирост предельных издержек становится выше средних издержек. Очевидно, что производство тогда невыгодно, и предприятию придется уйти с рынка. Поэтому точка М отражает пределы расширения производства. Наибольшая выгода наращивать производство с 1-й по 6-ю единицу товара, так как в этих пределах имеет место наибольшая разница между средними и предельными издержками.

При движении от точки М вправо увеличение производства ведет к уменьшению прибыли, поскольку на каждую единицу товара растут добавочные расходы. Поэтому точка М – это точка предела. Она отражает равновесие фирмы. В этой точке цена предложения (куда входит прибыль в качестве платы предпринимателя за риск) совпадает со средними предельными издержками.

Таким образом, принятие решений относительно объема производства, как правило, носит предельный характер. Предельные издержки отражают изменения в издержках, которые влечет за собой увеличение или уменьшение производства на одну единицу.

Если исходить из того, что предприятие рассматривает сложившуюся рыночную цену (Р) как данную и приспосабливает к ней свое производство, то оно будет стремиться производить столько продукции (Qопт), чтобы цена равнялась предельным издержкам (рис. 7.12).

Концепция предельных издержек имеет стратегическое значение, поскольку дает возможность определить издержки, величину которых предприятие может контролировать непосредственно.

Кривая предложения предприятия (SS) совпадет в этом случае с линией предельных издержек, лежащих выше минимального уровня средних издержек.

В целом, всю совокупность рассмотренных видов издержек можно представить схематично (рис. 7.13).
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Рис. 7.12. Динамика предельных, средних 

и средних переменных издержек

Трансформационные и трансакционные издержки.

В рамках институциональной экономической школы анализ издержек проводится, как было отмечено, на основе использования таких понятий, как трансформационные и трансакционные издержки.

	Трансформационные издержки характеризуют сам процесс производства и отражают процесс преобразования ресурсов в готовую продукцию


По мнению институционалистов, эта форма издержек отражает трансформационную функцию предприятия. 
По своему составу трансформационный  вид издержек включает все те компоненты, которые отражаются в позиции неоклассиков категорией «явные», «внешние», «бухгалтерские» издержки. Так что особого расхождения между неоклассиками и институционалистами в данном случае нет: бухгалтерские издержки (неоклассическая школа) есть трансформационные издержки (институциональная школа).

Что же касается трансакционных издержек, то их выделение и состав не имеют аналогов. Речь идет о той форме затрат, которые необходимо осуществлять для эффективного взаимодействия экономических партнеров – сбор необходимой информации, ведение переговорных процессов, обеспечение юридической защиты, осуществление правовых разбирательств по возникшим спорам и т.п. Это своего рода элементы инфраструктуры для нормального производственного, трансформационного процесса.

Понятие трансформационных издержек было введено в экономическую теорию Р. Оузом в статье «Природа фирмы» (1937 г.). Политическая экономия XIX в. фактически абстрагировалась от трансакционных издержек. Однако в ХХ в. не замечать их стало просто невозможно.
	ИЗДЕРЖКИ ПРОИЗВОДСТВА

	Вид издержек
	Характеристика
	Графический образ

	Постоянные (FC)
	Не зависят от объема производства

Вид прямой линии
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	Переменные (VC)
	Зависят от объема производства

Сложная изогнута линия (влияние закона убывающей доходности)
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	Общие
(TC)
	Сумма постоянных и переменных издержек
TC =FC +VC
Сложная изогнутая линия
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	Средние постоянные (AFC)
	AFC = FC/Q
Вид гиперболы
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	Средние переменные (AVC)
	AVC = VC/Q
Вид параболы
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	Средние общие (ATC)
	ATC = TQ/Q
ATC = AFC + AVC

Вид параболы
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	Предельные (MC)
	MC = ΔTC/ΔQ
Вид параболы

Пересекает ATC и AVC в минимальных значениях
	
[image: image100.emf] 




Рис. 7. 13. Схема видов издержек

Теория трансакционных издержек позволила по-новому взглянуть на логику функционирования предприятия (фирмы). Фирма стала рассматриваться как сеть контрактов между собственниками ресурсов (факторов производства). А смысл ее существования объясняется тем, что образование фирмы дает экономию на общих издержках путем трансформации трансакционных издержек независимых агентов на открытом рынке в организационные (управленческие) внутри фирмы.

	Трансакционные издержки (transaction costs) - это издержки по обслуживанию взаимодействия рыночных партнеров. К ним относятся издержки, сопряженные с закреплением прав собственности за экономическими субъектами и с процессом обмена этими правами, возникающие как при функционировании предприятия на рынке, так и внутри него.


В условиях рыночной экономики, где субъекты обособлены друг от друга, предпосылкой обмена выступает принадлежность благ агентам экономических отношений. Именно собственник, вступая в рыночные отношения, определяет, как и на каких условиях экономическое благо будет передано другому лицу, то есть, что является объектом передачи: права пользования, владения, распоряжения, управления и т.д. Сбор необходимых данных о правомочиях продавца входит в издержки поиска информации и ведения переговоров. 

Полное право собственника обычно включает целый набор прав: владения, пользования, распоряжения, управления, право на доход, на капитальную стоимость блага, на безопасность, на переход блага по наследству, запрещение вредного использования, ответственность в виде взыскания и др.

Наибольшее распространение получила двухуровневая структура трансакционных издержек. Трансакционные издержки подразделяют на следующие виды:

- затраты, связанные со сменой стоимости;

- затраты, связанные с обменом прав собственности;

- затраты по организации фирмы.

В свою очередь составными элементами каждого вида затрат считают:

1. Издержки поиска информации. Они складываются из затрат времени и ресурсов, необходимых для сбора сведений о потенциальных поставщиках и покупателях, ценах, качественных характеристиках товаров и услуг. Сюда же относятся потери, связанные с неполной информацией.

2. Издержки ведения переговоров и заключения контрактов.

3. Издержки измерения результатов.

4. Издержки, связанные с осуществлением контроля соблюдения условий договоров. Сюда же относятся издержки оппортунистического поведения (потери, обусловленные несоблюдением условий договоров).

5. Издержки спецификации и защиты прав собственности. К ним относятся судебные расходы, необходимые для восстановления нарушенных прав, а также потери, возникшие вследствие ненадежной защиты.

6. Маркетинговые и рекламные затраты.
Удельный вес трансакционных издержек особенно велик в обществе, где права собственности слабо определены. Такие условия характерны для постсоциалистических стран, переходящих к развитой рыночной экономике. Недостаточно развитая правовая сторона рыночных отношений создает благоприятные условия для жульничества, обмана, искажения информации о потребительских свойствах товаров и их реальной ценности. Однако и в развитом обществе проблема минимизации трансакционных издержек актуальна. 

Снижать трансакционные издержки можно, как полагают институционалисты, путем создания и совершенствования необходимых институтов. Именно они позволяют обеспечивать бесперебойную работу механизма рынка, совершенствовать и развивать формы взаимодействия субъектов экономики. Речь идет о дальнейшем совершенствовании юридических норм, укреплении этического фундамента, честности и ответственности. Все это способствует совершенствованию инфраструктуры рынка и экономичному способу защиты интересов всех и  каждого.

7.4. Прибыль и факторы, ее определяющие 

Условие максимизации прибыли

В условиях рыночной экономики прибыль – это главный стимул и основной показатель эффективности работы любого предприятия. Прибыль является источником материального благосостояния членов трудового коллектива, производственного и социального развития. Поэтому каждый предприниматель и трудовой коллектив заинтересован в увеличении прибыли.

Прибыль в экономической теории является многоаспектным понятием.

Первыми истолкователями прибыли были меркантилисты, которые читали, что прибыль возникает в сфере обращения, во внешней торговле, в результате продажи товаров по более высокой цене. Физиократы считали, что прибыль создается только в сельском хозяйстве, где воздействие сил природы приводит к росту потребительных стоимостей сверх издержек производства. А. Смит и Д Рикардо обосновали идею создания прибавочной стоимости, которая является источником прибыли, в сфере материального производства. А. Смит определял прибыль как вычет из продукта труда рабочего в пользу капиталиста.

К. Маркс назвал прибыль превращенной формой прибавочной стоимости, порожденной всем авансированным для деятельности капиталом, в свою очередь, источником прибавочной стоимости он считал труд наемных работников.

В современной экономической теории можно выделить три группы теорий прибыли.

1. Компенсаторные и функциональные теории прибыли утверждают, что прибыль есть вознаграждение предпринимателя за его услуги по координации и контролю многообразной деятельности фирмы, а также за риск. Прибыль, согласно этим теориям, есть доход от предпринимательского фактора.

2. Теории монопольной прибыли и прибыли рыночного дисбаланса утверждают, что прибыль может быть результатом удачи, везения, конкурентных преимуществ, рыночного дисбаланса и (или) недостаточно энергичной конкуренции. Рынки характеризуются, как правило, сложившимся неравновесием, и на какой-то период одни предприниматели оказываются в более выгодном положении, чем другие, их конкуренты, что позволяет им получать монопольную прибыль.

3. Технологические и инновационные теории прибыли приписывают прибыль технически передовым методам производства, новым методам управления, маркетинга, финансирования и бухгалтерского учета, которые содействуют росту прибыли посредством оперативной экономики и инновационной продукции, позволяющей получать доход, превышающий издержки.

Как видно, исследователи прибыли не сводят ее к одному источнику. На практике прибыль есть результат действия различных факторов: успешное выполнение предпринимательской функции, предоставление покупателям продукции, отвечающей их требованиям, умелое обращение с неопределенностью, быстрое реагирование на возникающие на рынке изменения, получение монопольных преимуществ, технологическое превосходство, разработка и производство инновационной продукции.

В самом общем виде прибыль представляет собой превышение доходов над осуществленными затратами.
Прибыль, как и издержки, подразделяется на экономическую и бухгалтерскую. 

Неоклассическая школа исходит из понимания того, что прибыль – это факторный доход. По итогам реализации создаваемых благ владельцы факторов производства получают соответствующие доходы:

- владелец фактора «труд» - заработную плату;

- владелец фактора «земля» - ренту и арендную плату;

- владелец фактора «капитал» - процент, прибыль;

- владелец фактора «предпринимательские способности» - прибыль.

Владельцем последних двух факторов является, как правило, одно лицо. Это объясняет комплексный характер получаемого им дохода.

В связи с делением неоклассиками издержек на экономические и бухгалтерские возникает и деление прибыли на экономическую и бухгалтерскую. Понимание и расчет этих двух видов прибыли связаны с понятием «нормальная прибыль».

Получаемый предпринимателем доход складывается, по крайней мере, из двух частей. Одна часть представляет собой оплату за труд предпринимателя, сумевшего организовать ведение дела, объединить несколько производственных факторов в единую хозяйственную систему. Данная оплата и носит название «нормальная прибыль».

	Нормальная прибыль – это своего рода минимальный доход предпринимателя, необходимый для привлечения и удержания данного ресурса в данном производственном процессе.


Понятие нормальной прибыли связано с понятием альтернативных издержек, т.е. издержек упущенных возможностей. Собственник, размещая свой капитал в предприятие, теряет тем самым возможность получения процентов от долгосрочного банковского вклада. Одновременно, занимаясь собственным предприятием, он теряет то вознаграждение, которое мог бы получать, если бы работал как наемный работник у другого предпринимателя. 

Вторая часть дохода связана с тем, что предприниматель является собственником капитала и вкладывает его в дело.

Совокупность двух частей дохода образует экономическую прибыль.

Нормальная прибыль предпринимателя является составной частью общих издержек. Экономическая прибыль – величина, превышающая сумму общих издержек. Она возникает в том случае, когда общая выручка от продаж (валовой доход, TR) превышает сумму издержек (явных и неявных, включая нормальную прибыль).

	Экономическая прибыль – это разница между суммарной выручкой (TR = P ∙ Q), или суммарным доходом, который получает фирма от продажи своей продукции, и суммарными экономическими издержками (TC), которые несет фирма для того, чтобы произвести эту продукцию.


П = TR – TC = P ∙ Q – TC,

где P – цена единицы продукции; Q – количество продукции.

	Бухгалтерская прибыль есть разница между выручкой от продаж (TR) и бухгалтерскими (явными издержками). 


Механизм формирования экономической и бухгалтерской прибыли представлен на рис. 7.14.

Прибыль – это вид дохода. Самое общее представление о доходе на микроуровне можно получить из следующего его определения.

	Доход – это денежные средства, полученные в результате хозяйственной деятельности за определенный промежуток времени.


При анализе доходов предприятия или фирмы обычно оперируют понятиями: валовой доход, средний доход, предельный доход.

Валовой (совокупный) доход (TR)равен выручке от реализации всей продукции, в денежных единицах:

TR = P ∙ Q.
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Рис. 7.14. Схема образования экономической и бухгалтерской прибыли

Средний доход (AR) представляет собой доход, получаемый от продажи одной единицы продукции:

AR = TR / Q.

Заметим, что средний доход представляет собой просто цену единицы продукции:

AR = (P ∙ Q) / Q  = P.

Предельный доход (MR) представляет собой приращение (∆TR) в результате увеличения выпуска продукции на одну единицу (∆Q):

MR = ∆TR / ∆Q.

Различение валовых и предельных доходов имеет важное значение в связи с действием закона убывающей доходности. Суть этого закона состоит в том, что дополнительно применяемые затраты одного фактора при неизменном количестве других факторов производства дают все меньший объем дополнительной продукции и, следовательно, валового дохода.

Относительную величину доходов предприятия характеризуют такие показатели, как:

- норма прибыли (отношение прибыли к издержкам производства, выраженное в процентах);

- рентабельность (отношение прибыли к стоимости основных и оборотных средств).

При экономическом подходе, когда прибыль представляется разницей между выручкой от реализации продукции и издержками упущенных возможностей, предприятие стремится миксимизировать разницу между общим (валовым) доходом и общими издержками. 

Такой подход к поиску объема производства, при котором прибыль фирмы достигает своего максимума, называется «полные издержки – совокупный доход» или «метод сопоставления валовых показателей». Этот метод предполагает расчет прибыли при различных значениях объема производства и реализации продукции путем вычета суммы валовых издержек из валового дохода (выручки). Объем производства, при котором достигается максимальная разница валового дохода и валовых издержек является оптимальным (см. табл. 7.2).
Как видно из данных таблицы, оптимальным для данного предприятия является объем производства и реализации 90 000 шт. изделий, поскольку при этом объеме предприятие получает максимальную прибыль (1140 тыс. руб.), дальнейшее наращивание объема ведет к снижению прибыли.

Однако надо учесть, что производство каждой дополнительной единицы продукции одновременно увеличивает общие издержки (на величину предельных издержек – МС) и повышает общую выручку (на величину предельной выручки – MR).

Поэтому более точным способом определения оптимального объема производства, обеспечивающего получение максимальной прибыли, является «предельный подход» или «метод сопоставления предельных показателей».

Если предприятие увеличивает объем производства, прибыль повышается, но до определенного предела, пока предельный доход (предельная выручка) больше предельных издержек. Когда предельные издержки начинают превышать предельный доход, прибыль уменьшается. 
Таблица 7.2

Определение оптимального объема производства 

методом сопоставления валовых показателей

	Объем реализации, тыс. шт.
	Цена, руб.
	Валовой доход (ТR), тыс. руб.
	Валовые издержки (ТС), тыс. руб.
	Прибыль, тыс. руб.

	0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100
	-

48

48

48

48

48

48

48

48

48

48
	0

480

960

1440

1920

2400

2880

3360

3840

4320

4800
	1200

1400

1560

1690

1810

1960

2160

2420

2750

3180

3760
	1200

-920

-600

-250

110

440

720

940

1090

1140

1040


Следовательно, первое условие прибыли: предельный доход равен предельным издержкам:

MR = МС.

До тех пор, пока величина предельного дохода – дополнительного дохода на единицу продукции – превышает величину предельных издержек – дополнительных издержек на единицу продукции (MR > МС) – увеличение производства и реализации рентабельно. Если же издержки, связанные с выпуском продукции, выше приносимого за счет ее реализации дохода (MR < МС), то, произведя соответствующую единицу товара, предприятие лишь сокращает свою прибыль или увеличивает убытки (рис. 7.15).
	Только когда предельный доход равен предельным издержкам (MR = МС), невозможно увеличить прибыль, изменяя объем выпуска. Следовательно, только при таком объеме производства прибыль предприятия достигает своего максимума.


Правило MR = МС справедливо для любого типа предприятий – как конкурентных, так и неконкурентных.

Для конкурентного предприятия кривая спроса имеет горизонтальный вид (рис. 7.16), что означает, что любой объем продукции предприятие будет подавать по одной и той же цене.
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Рис. 7.15. Сравнение предельных издержек с предельным доходом

Особенностью конкурентных предприятий является то, что их предельный доход всегда равен цене единицы товара (MR = P), поскольку цена товара не зависит от объема выпускаемого предприятием продукции, каждая последующая единица выпуска приносит одинаковый доход, равный цене этой единицы. Поэтому для конкурентного предприятия условие максимизации прибыли принимает вид:

P = MR = МС.
Величина среднего дохода также будет неизменна и равна этой же цене. Более того, каждая последующая единица товара будет продана по той же цене, что и предыдущая. Следовательно, цена равна среднему доходу, предельному доходу и предельным издержкам (рис. 7.16).
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Рис. 7.16. Кривая спроса конкурентного предприятия 

и условие максимизации его прибыли
Величина чистой прибыли выступает, несомненно, главным показателем успеха каждого предприятия. Однако это не единственный мотив, каким руководствуются предприниматели в своей деятельности. Предпринимательство это не только способность осуществлять различного рода идеи и использовать имеющиеся возможности, но и готовность идти на риск. С этим связано стремление к независимости, самореализации, проверке своих способностей. Отсюда проистекает ответственность за положение предприятия, его дальнейшее развитие.

Лекция 8. ТЕОРИЯ ПРОИЗВОДСТВА И ПРЕДЕЛЬНОЙ

ПРОИЗВОДИТЕЛЬНОСТИ ФАКТОРОВ
Теория экономического выбора позволила выяснить, что лежит в основе решения относительно того, что производить. Теория потребительского выбора позволила глубже понять явления, которые лежат на стороне спроса. Теория фирмы (издержек и рыночных структур) показала отношения, складывающиеся со стороны предложения. Подытожим накопленные знания для уяснения общих, универсальных, не зависящих от типа экономической системы, основ производства благ. Это и является предметом данной лекции.

Основные вопросы лекции:

1.  Производство и производственная функция

2.  Теория предельной производительности факторов

3.  Взаимозаменяемость ресурсов 
8.1. Производство и производственная функция
Любое производство можно определить как деятельность, целью которой является создание благ. Производство связано с использованием различных ресурсов, поэтому его можно квалифицировать и как процесс трансформации производственных ресурсов в предназначенные для потребления блага. 

	Производственные ресурсы, вовлекаемые непосредственно в процесс производства, принимают форму факторов производства.


Факторы производства обычно рассматриваются в виде укрупненных групп: 

1) труд как совокупность привлекаемой рабочей силы; 

2) капитал, представляющий материальную форму всего комплекса средств производства; 

3) земля  как комплекс природных условий; 

4) предпринимательская способность, под которой понимается деятельность по организации производства и контролю за ним. 

	Результаты производства могут принимать как материальную (товары), так и нематериальную (услуги) формы. 




В связи с этим, производство – процесс преобразования ресурсов в блага, прямо или косвенно служащие удовлетворению человеческих потребностей.

Каждый конкретный производственный процесс имеет свою специфику. С одной стороны, она проявляется в особом наборе применяемых факторов производства, а с другой, – в специфической комбинации между ними.

	Производство – это процесс изготовления благ или процесс использования рабочей силы, оборудования в сочетании с природными ресурсами и материалами для изготовления необходимых товаров и выполнения услуг.


Технология – это определенная устойчивая комбинация факторов производства. Каждое производство имеет свою технологию. Вместе с тем, один и тот же продукт может производиться при помощи разных технологий. Развитие технологий позволяет применять новые способы производства, которые обеспечивают более эффективное использование факторов производства.

	Технология производства – способ преобразования качественно и количественно определенных факторов производства в готовую продукцию.


В рамках применения одной технологии всегда существует устойчивая зависимость между величиной потребления ресурсов и объемом выпуска продукции, то есть для каждого данного способа производства физический объем выпуска продукции представляется в виде функции от физического объема факторов производства, потребленных в единицу времени. Эту зависимость называют производственной функцией. Производственная функция – функциональная взаимосвязь, отражающая связь между вводимой комбинацией факторов производства и объемом выпуска продукции. 
	Производственная функция – технологическая зависимость между затратами ресурсов и выпуском продукции.


Для того, чтобы быть конкурентоспособной, фирма должна применять такой производственный процесс, в котором наиболее эффективно используются имеющиеся ресурсы. Однако характеристика эффективности может быть выражена, с одной стороны, через сравнение затрат на производство (с учетом цен на ресурсы), а с другой, - через сравнение потребляемых факторов. Поэтому следует различать экономическую и технологическую эффективность.

Технологически эффективным будет тот способ производства, при котором обеспечивается наибольший объем выпуска при заданном количестве факторов, или при котором данный объем выпуска достигается при наименьшем количестве хотя бы одного из применяемых  факторов. Однако одно и то же благо можно произвести, используя разные технологии, отличающиеся друг от друга структурным или количественным набором факторов. Эти технологии несравнимы, и каждую из них можно рассматривать как технологически эффективную. Поэтому производственная функция, выражающая зависимость изменений физических величин и являющаяся отражением технологической эффективности производства, не может служить критерием выбора из двух разных по технологии способов производства. Такой выбор может быть осуществлен только с учетом стоимостной оценки применяемых факторов, то есть с учетом затрат производства, на основе экономической эффективности.

	Технологическая эффективность характеризуется наибольшим объемом выпуска при заданном количестве факторов.


Экономическая эффективность – характеристика производства, определяющая такое сочетание факторов производства, при котором заданный объем выпуска обеспечивается с наименьшими стоимостными затратами. Поэтому экономически эффективным будет тот технологически эффективный способ производства, при котором затраты примененных для данного объема выпуска факторов производства будут наименьшими. Но для каждой заданной технологии уровень затрат определяется ценами используемых в ней факторов, поэтому ими же и будет определяться экономическая эффективность технологий. Таким образом, в зависимости от изменения цен факторов экономически эффективные технологии могут перестать быть таковыми, а бывшие неэффективными технологии станут эффективными.

	Экономическая эффективность характеризуется заданным объемом производства с наименьшими затратами ресурсов.


Как было сказано выше, производственный процесс является технологически эффективным, если для выпуска заданного объема продукции используется меньше ресурсов, чем в альтернативных вариантах. Например, сборку телевизора можно осуществлять, используя в первом случае 3 единицы труда и 1 единицу капитала, во втором - 2 единицы труда и 1 единицу капитала. Второй способ является технологически наиболее эффективным, так как при одном и том же количестве капитала используется меньшее количество единиц труда. Однако не только ресурсы должны использоваться наиболее эффективно, но и создаваемая ими продукция должна отвечать требованиям потребителей и по цене, и качеству. Таким образом, фирма должна не только применять наиболее эффективные (как технологически, так  и экономически) способы производства, но и обеспечивать потребности покупателя.
Американские экономисты Дуглас и Солоу в 20-х годах ХХ в. выявили, что увеличение затрат труда на 1% обеспечивает ¾ прироста выпущенной продукции, а увеличение затрат капитала на 1% дает возможность получить 1/4 выпущенной продукции. Эти индексы (3/4 и 1/4) были названы агрегатными, а зависимость между выпуском продукции и факторами производства вошла в науку под названием агрегатной функцией производства Дугласа и Солоу, которая позволяет утверждать, что вложения в «человеческий капитал», труд дают больший эффект в увеличении производства, чем рост средств производства (капитала).

Поэтому экономическая наука в дальнейшем предложила новые пути повышения отдачи, прежде всего, такого фактора производства, как труд. Появились теории человеческих отношений, социального партнерства и т.д., целью которых стало обоснование условий, обеспечивающих наибольшую заинтересованность работника в результатах производства. Отмеченное не означает, что производство должно возрастать только за счет лучшего использования  труда. Однако труд является наиболее важным фактором производства, ибо он обеспечивает наибольшее увеличение выпуска продукции, но не единственным.
Производственная функция обладает рядом общих свойств:

- каждая конкретная производственная функция отражает особенности конкретного производства, изменения в технологии приводят к изменению формы производственной функции;

- производственная функция описывает альтернативные варианты использования факторов производства, показывая возможные их комбинации для одного и того же выпуска;

- производственная функция отражает максимальные значения выпуска продукции при каждой данной комбинации факторов;

- производственная функция отражает только технологически эффективные комбинации факторов производства, увеличение любого применяемого фактора сопровождается увеличением выпуска.

Рассмотрим свойства производственной функции на примере простой двухфакторной модели: 2 вида ресурсов – 1 вид конечной продукции. В производственный процесс для производства  определенного объема продукции (Q) вовлекаются различные количества труда (L) и капитала (К). Производственная функция такой системы имеет вид:

Q = f (L, K).
Данные, характеризующие эту производственную функцию, представлены в таблице 8.1. 

Производственная функция показывает максимальное количество товаров, которое может быть произведено при различных сочетаниях факторов L и K. Например, сочетание 2-х единиц капитала и 4-х единиц труда позволяет произвести 83 единицу продукции, а 4-х единиц капитала и 1-ой единицы труда - 84 единицы продукции.

Таблица 8.1

Альтернативные способы производства продукции

	Количество используемого

капитала (К)
	Количество используемого труда (L)

	
	1
	2
	3
	4

	1
	40
	41
	46
	49

	2
	67
	71
	72
	83

	3
	75
	82
	88
	90

	4
	84
	90
	96
	99

	5
	91
	98
	103
	106

	6
	98
	106
	110
	113


Производственная функция показывает альтернативные возможности, при которых различные комбинации обеспечивают один и тот же объем выпуска.  Например, объем выпуска, равный 106 единицам, может быть обеспечен сочетанием 6 единиц капитала и 2 единиц труда или сочетанием 5 единиц капитала и 4 единиц труда.

Производственная функция необходима для решения задач планирования производства, прогнозирования изменений совокупной выработки при изменении как отдельного фактора, так и применяемого количества всех факторов, она является основой для выведения функции затрат.

Рассматривая производственную функцию, следует учитывать и эффект масштаба производства. 
Если фирма принимает решение об одновременном и пропорциональном изменении количества всех применяемых факторов, то имеет место изменение масштабов производства. Если фирма решает увеличить масштабы производства  в n раз (объемы производства с Q до Q1), то производственная функция примет вид:  
Q1 = f (n L, n K).
	Взаимосвязь между изменением масштабов производства и соответствующим изменением в объеме выпуска продукции называется отдачей от масштаба.  


Ее можно изменить путем сравнения процентного изменения в выпуске продукции с процентным изменением в количестве используемых факторов.

Различают постоянную, возрастающую и убывающую отдачу от масштаба.

1. Постоянная отдача от масштаба: при пропорциональном увеличении количества факторов в n раз, объем производства возрастает в  n раз: Q1 = n∙Q. Например, при пропорциональном удвоении количества всех используемых факторов объем производства тоже удвоится. 

2. Возрастающая отдача от масштаба: при пропорциональном увеличении количества факторов в n раз, объем производства возрастает в  более чем n раз: Q1 > n∙Q. Если обратиться к нашей таблице, то сочетание 1-ой единицы капитала и 2-х единиц труда позволяет произвести 41 единицу продукции, а пропорциональное увеличение используемых факторов (2-х единиц капитала и 4-х единицы труда) -  83 единиц продукции. Это означает, что количество используемых факторов возросло на 100%, а объем выпуска на 102%.

Источниками возрастающей отдачи от масштаба могут быть:
1) специализация в рамках фирмы;
2) современная технология, позволяющая использовать более капиталоемкие производственные мощности, более производительные на единицу продукции;
3) использование более квалифицированных специалистов.
3. Уменьшающаяся отдача от масштаба: при пропорциональном увеличении количества факторов в n раз, объем производства увеличится  менее чем n раз: Q1 < n∙Q. Если обратиться к нашей таблице, то сочетание 2 единиц капитала и 2 единиц труда позволяет произвести 71 единицу продукции, а пропорциональное увеличение используемых факторов (4-х единиц капитала и 4-х единицы труда) -  99 единиц продукции. Это означает, что количество используемых факторов возросло на 100%, а объем выпуска на 39%. Причиной отрицательной отдачи от масштаба, скорее всего, может быть рост управленческих расходов, что приводит к снижению эффективности производства.

Отдача от фактора показывает зависимость между объемом выпускаемой продукции и изменениями в количестве одного фактора при неизменном количестве другого. По мере наращивания одного переменного фактора имеет место закон убывающей предельной производительности или убывающей предельной доходности фактора производства.
8.2. Теория предельной производительности факторов

Прежде чем приступить к анализу теории предельной производительности факторов напомним такие понятия, как общий, средний и предельный  продукт.

Общий продукт (Q или ТР) – это суммарный объем продукции, произведенной фирмой за определенный период. Его величина зависит от того, какое количество труда (L) и капитала (К) используется в производстве (рис. 8.1)
В краткосрочном периоде хотя бы один из факторов является постоянным. Пусть капитал является постоянным фактором, тогда производственная функция примет вид:

Q = f (L), при К = cons’t.
Это уравнение выражает зависимость между общим выпуском продукции и количеством используемого переменного фактора L.

Средний продукт (АР) – это выпуск продукции в расчете на 1 единицу используемого фактора (рис. 8.1):
АРL = TP/L   или  АРL = Q /L.

Средний продукт труда показывает, какое количество произведенной продукции приходится на одну единицу труда. Очень часто средний продукт труда называют показателем производительности труда.

       Аналогично рассчитывается средний продукт капитала: 
АРК = TP/К  или  АРК = Q/К.
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Однако величина среднего продукта не позволяет судить, какой прирост общего продукта вносит каждый работник, его можно оценить только на основе предельного продукта.

Предельный продукт (МР) – это прирост общего продукта в результате применения дополнительной единицы переменного фактора (рис. 8.1).

Предельный продукт труда – это прирост общего продукта в результате применения дополнительной единицы труда. 

МРL =∆TP/∆L   или  МРL = ∆Q /∆L.
Аналогично рассчитывается предельный продукт капитала:

МРК =∆TP/∆К   или  МРК = ∆Q /∆К. 

Ранее мы приняли допущение: количество капитала постоянно. Однако в действительности предельный продукт труда зависит от количества используемого капитала. Если затраты капитала возрастут, то возрастет и предельный продукт труда, так как дополнительные рабочие трудятся более производительно, если в их распоряжении больше капитала.

Анализируя графики общего, среднего и предельного продуктов (рис. 8.1), видим, что кривая общего продукта (ТР или Q) проходит три стадии. 
На первой стадии (отрезок 0В) до точки А наблюдается значительный рост  объемов производства, поскольку на отрезке (0А) наблюдается быстрый и устойчивый рост предельного продукта труда. Это означает, что каждая дополнительная единица переменного фактора увеличивает общий объем производства на величину большую по сравнению с предыдущей. Например, найм дополнительных рабочих при существующей технологии приведет к тому, что будет обслуживаться все большее количество имеющихся станков, и выпуск продукции резко возрастет, следовательно, возрастет предельный продукт каждого рабочего. На участке (0А) предельный продукт растет и достигает своего максимума в точке А, то есть переменный фактор достигает наивысшей производительности. Однако постоянный фактор на этой стадии используется недостаточно интенсивно, поэтому комбинация используемых факторов не оптимальна.

На отрезке (АВ) рост общего продукта несколько замедляется, так как предельный продукт переменного фактора начинает снижаться, но продолжается дальнейший рост среднего продукта, который в точке В достигает своего максимума и равен величине предельного продукта (в точке В МРL = АРL). Таким образом, 1-я стадия характеризуется ростом отдачи от переменного фактора.
На второй стадии (отрезок ВС) наблюдается дальнейший рост объемов производства при увеличении количества используемого труда с 8 до 12 единиц, и в точке С объем производства достигает своего максимального значения. Однако этот рост несколько замедлен, так как предельный продукт продолжает устойчиво снижаться, хотя имеет положительное значение. Это означает, что каждая дополнительная единица труда увеличивает общий объем производства на величину меньшую по сравнению с предыдущей. Поскольку станочный парк окажется слишком маленьким для них, то предельный продукт каждого рабочего начнет постепенно снижаться до тех пор, пока не достигнет нуля.

Таким образом, на этой стадии эффективность переменного фактора снижается, имеет место убывающая отдача переменного фактора. Но увеличение переменного фактора способствует росту отдачи от масштаба постоянного фактора. Это и обеспечивает увеличение общего продукта, поэтому общая продуктивность растет и достигает своего максимума в точке С. 
На третьей стадии, после использования 12-ой единицы труда, кривая общего продукта начинает снижаться, так как предельный продукт принимает отрицательное значение, поскольку для равномерной загрузки рабочих предприниматель вынужден будет чередовать их работу у станков. Это приведет неизбежно к потере времени функционирования станков и соответственно к снижению объема производимой продукции. Следовательно, производство при затратах труда, больших чем 12 единиц, технологически неэффективно и не является частью производственной функции (производственная функция исключает отрицательный предельный продукт), поскольку использование 13-ой единицы труда замедляет работу, снижает совокупный объем выпуска. Это объясняется законом убывающей эффективности (убывающей производительности).

	Закон убывающей эффективности (убывающей производительности): начиная с определенного момента, последовательное приращение переменного фактора при неизменном количестве других приводит к снижению предельной производительности переменного ресурса.


Взаимосвязь между общим, средним и предельным продуктами выражается такова:

- при росте общего продукта значение предельного продукта всегда положительно, а при снижении – отрицательно;

- совокупный продукт достигает своего максимума, когда предельный продукт равен нулю;

- средний продукт от переменного фактора растет до тех пор, пока его значение ниже предельного (МРL >АРL), и снижается, если его значение выше предельного (МРL <АРL);

- при равенстве значений среднего и предельного продуктов средний продукт достигает своего максимума.

Из вышеизложенного следует, что с точки зрения обеспечения общей эффективности производства оптимальной является вторая стадия, поскольку именно на этой стадии используется такое количество переменного фактора, при котором достигается максимальный выпуск продукции.

Суть различий между тремя стадиями заключается в разной степени реагирования объема выпуска на относительное изменение переменного фактора, то есть эластичности производства. Эластичность производства (εQ) показывает относительное изменение общего объема выпуска продукции (∆Q/Q) в ответ на относительные изменения переменного фактора, обозначим его Х (∆Х/Х).
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Преобразуем вышеизложенное аналитическое выражение. 

Предельный продукт (МР) – это прирост общего продукта в результате применения дополнительной единицы переменного фактора: 

МР =∆Q /∆Х.
Средний продукт (АР) – это выпуск продукции в расчете на 1 единицу используемого фактора:
АР = Q /Х.
Подставим полученные выражения в форму эластичности и получим:
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Из этого становится понятной суть различий между стадиями. Так, на 1-й стадии значение предельного продукта превышает значение среднего продукта  (МРХ>АРХ), поэтому эластичность производства на этом участке больше единицы (εQ >1). Значит, при увеличения используемого переменного фактора на 1%, следует ожидать увеличения объема выпуска более чем на 1%.

На 2-й стадии значение предельного продукта ниже значения среднего продукта  (МРХ < АРХ). Исключение составляют начальная и конечная точки этой стадии. В начальной точке (В) МРХ = АРХ, значит эластичность будет единичной (εQ =1). В конечной точке (С) МРХ=0, поэтому и эластичность производства равна нулю (εQ =0), то есть производство в этой точке никак не реагирует на увеличение переменного фактора. В итоге в рамках 2-й стадии эластичность колеблется в пределах от нуля до единицы, то есть производство неэластично – при увеличении используемого переменного фактора на 1% объем выпуска возрастет менее чем на 1%.

8.3. Взаимозаменяемость ресурсов

Производственный процесс представляет собой процесс взаимодействия различных факторов производства, поэтому невозможно организовать процесс производства, имея, например, капитал, но, не имея рабочую силу. Следовательно, спрос на отдельные факторы производства является взаимозависимым. 

Фирма, предъявляя спрос на факторы, сталкивается с решением следующих задач:
1) оптимальное сочетание факторов производства;
2) минимизация издержек при каждом заданном объеме производства;

3)  определение объема производства, максимизирующего величину прибыли.

От чего зависит спрос фирм на факторы производства? На первый взгляд он зависит от цены на ресурсы. Но выше упоминалось о производном характере спроса, поэтому спрос на факторы производства будет  зависеть от их производительности (производительности труда (Q/L), производительности капитала (Q/K), производительности земельных ресурсов (Q/N)), а так же от уровня цен на продукцию, производимую с этих факторов.

Производительность переменного фактора измеряется не только в физических, но и в денежных единицах. Стоимостным показателем производительности фактора является предельный продукт фактора в денежном выражении, или предельный доход от продукта используемого фактора.
	Предельный продукт фактора в денежном выражении (MRP) – это произведение предельного физического продукта переменного фактора и предельного дохода, полученного от продажи дополнительной единицы продукции:


MRP = MP · MR,

где MRP – предельный продукт переменного фактора в денежном выражении; MP – предельный продукт фактора в физическом выражении; MR – предельный доход от продажи дополнительной единицы продукции. Например, MRPL = MPL · MR, где MRPL – предельный продукт труда в денежном выражении, MPL - предельный продукт труда в физическом выражении.
	Предельный продукт фактора в денежном выражении показывает прирост общего дохода в результате использования еще одной дополнительной единицы переменного фактора при неизменном количестве других.
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Фирма сопоставляет дополнительную выручку от выпуска дополнительной единицы продукции, полученной при использовании дополнительной единицы ресурса, с величиной увеличения затрат (дополнительных затрат). Объем дополнительных поступлений зависит как от цены на товар (Р), так и от предельного продукта ресурса (МР). 

Рассмотрим это на примере рынка труда (рис. 8.2). В условиях совершенной конкуренции, когда P = MR, предельный продукт труда в денежном выражении определяется по формуле:

MRPL = MPL · P. – рынок совершенной конкуренции.

Можно утверждать, что в условиях совершенной конкуренции предельный продукт фактора труда (L) в денежном выражении (MRPL) – это произведение предельного продукта фактора L физическом выражении (MPL) и цены выпускаемой продукции (P).
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В условиях несовершенной конкуренции, когда P > MR,  предельный продукт труда в денежном выражении определяется по формуле:

MRPL = MPL · MR – рынок несовершенной конкуренции.

Таким образом, предельный продукт переменного фактора в денежном выражении у фирмы совершенного конкурента будет больше, чем у несовершенного конкурента (т.к. в условиях несовершенного конкурента MR < P).

Для того чтобы определить, какое количество ресурса следует нанять, необходимо знать цену этого ресурса и сравнить, на сколько увеличится доход и издержки фирмы от использования одной дополнительной единицы ресурса. 
	Затраты фирмы на приобретение каждой дополнительной единицы фактора принято называть предельными издержками ресурса (MRC).


Предельные издержки ресурса (MRC) равны ценам на ресурсы. Например, если покупаем труд, то MRC = W (дневная ставка заработной платы).

Пусть количество единиц капитала, используемых фирмой постоянно, а количество нанимаемых работников – переменная величина. Рыночная цена продукции 100 руб. Заработная плата работников 300 руб.(MRC= W =300 руб.). Данные о предельном продукте труда фирмы представлены в таблице 8.2. Какое количество рабочих в этих условиях следует нанять фирме?
Для ответа на этот вопрос следует знать цену этого ресурса и сравнить, на сколько увеличится доход и возрастут издержки фирмы от использования одной дополнительной единицы ресурса (предельные издержки ресурса). 

	Фирма, максимизирующая прибыль, должна использовать такое количество переменного фактора, при котором его предельный продукт в денежной форме будет равен его предельным издержкам: MRP = MRC.


Таблица 8.2

Предельный продукт труда в денежном выражении

	Количество 

рабочих
	Общий продукт труда в физических единицах (Q)
	Предельный продукт труда в физических единицах (MPL)
	Предельный продукт труда в ден ед., (MPL· Р)
	Общие издержки (ТС),  руб.
	Предельные издержки,

МС=w

	1
	4
	(4-0)/(1-0)= 4
	4∙100=400
	1∙300=300
	300

	2
	9
	(9-4)/(2-1)= 5
	5∙100=500
	2∙300=600
	300

	3
	13
	(13-9)/(3-2)= 4
	4∙100=400
	3∙300=900
	300

	4
	16
	(16-13)/(4-3)= 3
	3∙100=300
	4∙300=1200
	300

	5
	18
	(18-16)/(5-4)= 2
	2∙100=200
	5∙300=1500
	300

	6
	19
	(19-18)/(6-5)= 1
	1∙100=100
	6∙300=1800
	300


Фирма наймет 4-х рабочих. Обоснуем свое решение.

Использование 3-х рабочих даст прирост прибыли 400 – 300 = 100 рублей. В случае найма 4-х рабочих предельный продукт в денежной форме 4-го рабочего (300 руб.), в точности соответствует величине его заработка, т.е. MRPL  = MRCL. Нанять 5-го невыгодно, т.к. предельный продукт в денежной форме составляет 200 рублей, а предельные издержки, связанные с наймом 5-го рабочего – 300 рублей (пятому рабочему придется платить 300 руб.), в этом случае фирма понесет убытки в размере 300 – 200 = 100 рублей. Следовательно, если MRP > MRC, то фирме с целью максимизации прибыли следует увеличить количество переменного фактора, и наоборот. 

И только в случае MRP = MRC – фирма будет получать максимальную прибыль. 

Например, рассмотрим ситуацию равновесия фирмы, предъявляющей спрос на труд в условиях совершенной конкуренции (рис. 8.3).






Фирма, нанимая дополнительного рабочего, соизмеряет размеры выручки от использования его труда с затратами на найм дополнительного рабочего (w). Отрицательный наклон кривой MRPL связан с действием закона убывающей предельной производительности фактора, ее расположение определяется уровнем предельной производительности фактора (МРL) и ценой произведенной продукции (Р). Точка Е – точка равновесия фирмы на рынке фактора, т.к. именно в ней MRPL= we. Это означает, что при уровне заработной платы (we) фирме следует нанять Le рабочих. Таким образом, если MRPL= we обеспечивается оптимальный уровень занятости. 

При количестве рабочих, меньших, чем Le, когда MRPL > we, фирме следует увеличить число рабочих. При количестве рабочих, больших, чем Le, когда MRPL < we, фирме следует сократить их численность. 
Любая фирма, осуществляющая свою деятельность с использованием двух переменных частично взаимозаменяемых факторов, сталкивается с проблемой выбора комбинации ресурсов при каждом заданном объеме производства, и она стремится минимизировать издержки при каждом заданном объеме производства.

Для выявления всех возможных комбинаций факторов при выпуске заданного объема продукции построим изокванту и изокосту.
Изокванта – это кривая, любая точка на которой показывает различные комбинации двух переменных факторов, обеспечивающих один и тот же объем выпуска продукции (рис. 8.4).
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Все возможные технологически эффективные комбинации двух факторов, соответствующих определенному объему производства, находятся на кривой. Например, выпуск 90 единиц продукции (табл. 12.1) может быть получен при следующих сочетаниях труда и капитала: 3 ед. К и 4 ед. L; 4 ед. К и 2 ед. L. Все комбинации будут находиться на изокванте с объемом в 90 ед. Но если используется менее эффективна технология, то использование 3 ед. К и 4 ед. L даст объем производства, равный, например, 85 ед. продукции. 
Другие комбинации двух факторов, например, 6 ед. К и 4 ед. L; 2 ед. К и 6 ед. L, дадут выпуск продукции, равный 106 ед. продукции, и будут находиться на изокванте с соответствующим объемом выпуска, расположенной выше данной кривой (рис. 8.5).

	Карта изоквант – это набор изоквант, показывающих все допустимые варианты осуществления производства данного блага.


Изокванты никогда не пересекаются. Каждой изокванте соответствует определенный объем выпуска, чем дальше изокванта от начала координат, тем больше объем выпуска она обеспечит.

Изокванта является графической формой выражения производственной функции. Поэтому она обладает теми же характеристиками, что и производственная функция:

1) изокванта показывает максимальный объем выпуска для каждой отдельной комбинации факторов;

2) изокванты вогнуты и становятся более пологими по мере продвижения сверху вниз вдоль них. При движении вниз вдоль изокванты требуется все больше единиц труда для замещения каждой единицы капитала, в результате предельная производительность труда снижается, а предельная производительность капитала растет; 
3) изокванты имеют отрицательный наклон, так как для сохранения неизменным объема выпуска продукции при уменьшении использования одного фактора необходимо увеличить применение другого.
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	Отношение изменения в количестве одного фактора к изменению в количестве другого при сохранении неизменным объема производства называется предельной нормой технологического замещения.  


Например, изменение капитала к изменению величины труда будет выглядеть следующим образом:

MRTSKL = -(K/(L.
Уменьшая использования одного фактора, например капитала ((K), фирма уменьшает объем выпуска на (Q = MPK ·(-(K). Но для того, чтобы остаться на той же изокванте, сокращение объема используемого капитала должно компенсироваться увеличением применяемого труда ((L) на (Q = MPL · (L.

Следовательно, для того чтобы выпуск остался неизменным должно выполняться равенство:
MPL · (L+ MPK·(K=0
или                               MPL · (L=  MPK·(-(K).  

Из этого следует, что,   
                                MPL / MPK =  -(K / (L = MRTSKL.
Таким образом, предельная норма технологического замещения факторов производства равна обратному соотношению их предельных продуктов (производительностей). 

По мере движения по кривой вниз MRTSKL уменьшается (поэтому кривая имеет выпуклую к началу координат форму). Это объясняется тем, что по мере замещения капитала трудом (сокращение фактора К и увеличения количества фактора L) предельный продукт капитала (МРК) растет, а предельный продукт труда (МРL) уменьшается (числитель убывает, а знаменатель растет). Следовательно, предельная норма технологического замещения капитала трудом убывает. И наоборот. 

С другой стороны, равенство MPL / MPK = -(K / (L  говорит о том, что в любой точке изокванты предельная норма замещения одного ресурса другим равна наклону касательной к точке, лежащей на изокванте. MRTSKL - наклон изокванты.

Изокванты имеют различный вид в зависимости от степени взаимозаменяемости ресурсов (рис. 8.6).






Изокванты, имеющими форму прямых линий (рис. 8.6 а), характеризуют идеальную взаимозаменяемость факторов, то есть один фактор может быть полностью заменен другим. В этом случае производство может осуществляться даже при помощи одного фактора. Например, продажа напитков может производиться продавцами, а может автоматами. В этом случае предельная норма технологического замещения постоянна во всех точках изокванты (MRTSKL=cons’t). Тогда производственная функция имеет вид:

Q=α∙К+β∙L.
Изокванты в виде прямого угла (рис. 8.6 б) отражают закономерности производства с фиксированными пропорциями факторов. В данном случае производственная технология такова, что используемые факторы взаимодополняют друг друга и замещение между ними невозможно (MRTSKL=0). Для того чтобы осуществить процесс производства, оба фактора должны применяться в одной и той же строго определенной пропорции, например, 1 автомобиль и 2 водителя (1 ед. К и 2 ед. L). Обязательным условием перехода на новую изокванту является не только увеличение двух факторов, но и соблюдение заданной пропорции в использовании ресурсов. Если же произойдет увеличение одного фактора без изменения другого, то переход невозможен. Например, сочетание 3 автомобиля и 2 водителей экономически бессмысленно, так же как и сочетание 1 автомобиль 6 водителей. Переход на более высокую изокванту в данном случае возможен при сочетании 3 автомобиля и 6 водителей. 
В этом случае взаимодополняемых факторов производственная функция имеет вид (формула «затраты-выпуск» или формула В.В. Леонтьева):

Q=f(K,L) = min{αК,βL}.

Это означает, что объем выпуска будет равен минимальной из величин, которые будут получены при подстановке в функцию количественных значений переменных факторов. 
Допустим α=3, β= 2, К=1, L=2, то объем выпуска будет равен 3, так как Q= min{3(1),2(2)}. Тогда объем будет равен 3 и 4.
В случае частично взаимозаменяемых факторов (рис. 8.6 в) производство продукции может осуществляться с обязательным использованием двух факторов. Их комбинации могут быть различными в зависимости от заданной производственной функции (формула Кобба-Дугласа):

Q=А∙Кα∙Lβ.
Фирма, осуществляющая свою деятельность с использованием двух переменных факторов, сталкивается с проблемой оптимального выбора комбинации ресурсов при каждом заданном объеме выпуска. Фирма, максимизирующая прибыль, будет стремиться выбрать такое сочетание ресурсов, которое окажется самым дешевым. Таким образом, задача сводится к тому, чтобы минимизировать издержки фирмы для каждого заданного объема производства. 

Подобно тому, как один и тот же объем выпуска может быть получен при различных комбинациях факторов, разные их сочетания могут дать одинаковый уровень издержек. Линия, отражающая разные комбинации факторов производства, дающих равные суммарные издержки, называется изокостой (рис. 8.7).
Изобразим графически общие издержки:
ТС =  РК∙К+РL∙L,
где ТС – общие издержки, равные сумме постоянных и переменных; РК – цена единицы капитала; К- количество капитала; РL- цена единицы труда; L – количество труда.

[image: image112]
Изокоста строится следующим образом. Если предположим, что все тратится только на приобретение капитала, то можно приобрести максимально ТС/РК ед. Если все тратится только на приобретение труда, то можем приобрести максимально ТС/РL ед. Соединив эти пограничные точки, получим изокосту (рис. 8.7).

Любая точка на изокосте показывает такое сочетание двух факторов, при котором совокупные расходы (общие издержки) на их приобретение равны. Изокоста описывается уравнением:

ТС= РК∙К+РL∙L,
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Угол наклона изокосты равен предельной норме технологического замещения:
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Таким образом, наклон изокосты равен отношению цен используемых факторов, умноженных на (-1). Если фирма увеличит количество одного фактора, то она должна сократить использование другого. Для того чтобы сохранить неизменными совокупные расходы на приобретение факторов должно выполняться следующее условие:

-(K / (L = PL / PK.
Поскольку, изокоста – это одновременно и линия равных издержек, и линия бюджетного ограничения фирмы, тогда уравнение может иметь вид:
В= РК∙К+РL∙L,
где В – бюджет фирмы, предназначенный для закупки факторов; РК – цена единицы капитала;  К – количество капитала; РL– цена единицы труда; L – количество труда.
Например, бюджет фирмы, предназначенный для закупки факторов, 1000 руб., а цена 1 единицы капитала 500 руб., а единицы труда 250 руб. В этом случае фирма может приобрести 2 единицы капитала или 4 единицы труда (рис. 8.8). 

Изменение величины бюджета вызывает сдвиг изокосты влево (уменьшился) или вправо (увеличился) (рис. 8.9 а). Изменение цены на факторы производства приводит к изменению угла наклона изокосты (рис. 8.9 б). Но возможны случаи одновременного изменения и бюджета, и цен на факторы производства.
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Задача предпринимателя состоит в том, чтобы выбрать такую комбинацию факторов, которая обеспечивает производство необходимого количества продукции с наименьшими издержками. Оптимальным будет такое соотношение факторов, когда комбинация данных ресурсов лежит на изокосте, а наклон изокосты равен наклону изокванты, т.е.
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Это равенство говорит о том, что минимальные издержки достигаются тогда, когда затраты на дополнительную единицу продукции не изменяются от использования любых дополнительных факторов.

Для определения оптимального сочетания наложим карту изоквант на изокосту (рис. 8.10). Изокоста с бюджетными ограничениями В1 (или издержками С1) не позволяет достичь требуемого выпуска, поскольку не имеет точки касания с изоквантой. Пересечение изокосты с изоквантами мы видим в точках А, В и D. Точки В и D указывают на чрезмерно высокие затраты (В3) для достижения данного объема выпуска Q. Точка А является оптимальной, поскольку именно эта комбинация факторов позволяет произвести объема Q при меньших затратах (В2).
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Фирма в целях увеличения или сокращения объемов производства должна изменять соотношение факторов до тех пор, пока предельна норма замещения факторов (MRTSKL) не будет равна наклону изокосты (PL/PK). Отсюда следуют следующие выводы:

1) фактор производства применяется до тех пор, пока его предельная производительность, выраженная в денежных единицах, не станет равной его рыночной цене, являющейся ограничительным пределом применения фактора;

2) оптимальная комбинация фактора достигается тогда, когда соотношение предельных производительностей факторов равно соотношению их рыночных цен;

3) соотношение цен и предельных производительностей факторов производства обусловливает спрос в отношении каждого из них.

В краткосрочном периоде если цена на какой-либо фактор растет, то фирма будет сокращать его использование и увеличивать более дешевый. Однако изменение использования факторов производства приводит к изменению издержек производства. И любое ограничение по использованию какого-либо фактора приведет к росту издержек и не позволит фирме добиться оптимального сочетания факторов. Однако в долгосрочном периоде фирма располагает боле широкими возможности для комбинирования факторов для каждого заданного объема производства, поскольку издержки в долгосрочном периоде ниже издержек в краткосрочном.
Определив оптимальное соотношение факторов для объема Q, можно проделать это же для объемов Q1, Q2 и т.д. В результате получим некую карту оптимальных с точки зрения издержек вариантов осуществления производства (рис. 8.11). Комбинация факторов в точке А даст наименьшие издержки при объеме Q1, в точке В при объеме Q2, в точке С при объеме Q3. Соединив все точки оптимумов для различных объемов производства (А, В, С) получим кривую, называемую траекторией роста. 
	Траектории роста показывает оптимальные комбинации ресурсов при существующих ценах для каждого объема выпуска.


Принимая решения об изменении объемов производства, фирма будет двигаться вдоль данной кривой. 
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Направление траектории зависит от соотношения цен факторов и их предельных производительностей. Для большинства производителей наиболее вероятным является смещение в сторону капитала из-за перехода к более капиталоемким технологиям (рис. 8.12 а). Если технология требует постоянного соотношения факторов, то будет наблюдаться линейная траектория развития (рис. 8.12 б). Если в редких случаях требуется применение большого количества труда, то имеет место понижающая траектория развития (рис. 8.12 в). 

Как было сказано выше, в точке касания наклоны изокванты и изокосты равны. Наклон изокосты равен PL/PK, а изокванты – MRTSKL..
MRTSKL = MPL / MPK = -(K / (L,

но -(K/(L = PL / PK . Тогда MPL/ MPK = PL/PK, то есть: 
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 - правило минимизации издержек.
	Оптимальное сочетание факторов, используемых в процессе производства, достигается тогда, когда последний затраченный рубль на покупку каждого фактора дает одинаковый прирост общего выпуска продукции. Это и есть правило минимизации издержек.




	

	


С точки зрения рационального экономического поведения, это означает, что более дорогой фактор производства замещается более дешевым. Например, капитал дороже труда (MPL/PL ( MPK/PK), тогда фирма минимизирует издержки путем замены капитала трудом. Если же труд дороже капитала (MPL/PL (  MPK/PK), то труд заменяется капиталом.

Проиллюстрируем это простым примером. Пусть фирма используем 4 ед. труда и 9 ед. капитала. Цена труда (PL) = 100 руб., цена капитала (PK) = 100 руб. Предельный продукт 4-той ед. труда (МPL) = 12, а 9-той ед. капитала MPK = 6. 

Согласно правилу минимизации издержек, должно выполняться равенство:
MPL / PL = MPK / PK.
В нашем случае 12/100 ( 6/100,  0,12 ( 0,06.  
Это не соответствует равенству. Следовательно, данная комбинация не является оптимальной, так как последний рубль, затраченный на приобретение дополнительной единицы труда, дает прирост продукции 0,12 ед., а последний рубль, затраченный на приобретение дополнительной единицы капитала, дает прирост продукции только 0,06 ед. В этой ситуации фирме следует заменить относительно дорогой фактор (капитал) относительно дешевым фактором (трудом), то есть увеличить количество труда и уменьшить количество капитала. Это замещение проводится до тех пор, пока отношения предельного продукта к цене для двух факторов не сравняются. Например, для 6-той ед. труда и 7-ой ед. капитала предельные продукты будут равны (МPL =10, MPK = 10). 

Тогда 10/100 = 10/100 – в этом случае фирма минимизирует издержки.

Минимизации издержек – это обязательное, но не достаточное условие для максимизации прибыли. Разница между минимизацией издержек и максимизацией прибыли в следующем. При достижении оптимальной комбинации факторов для любого объема выпуска принимаются цены факторов и их предельная производительность. При формулировке условий максимизации прибыли учитывается еще и предельный продукт фактора в денежном выражении, отражающий спрос на продукцию, производимую с их помощью. Это связано с производным характером спроса на факторы.

	Максимизация прибыли достигается тогда, когда предельный продукт переменного фактора в денежной форме равен ее цене. 


Прибыль фирмы максимизируется при условии MRPL = MRCL.

В условиях совершенной конкуренции это правило формулируется следующим образом: максимизация прибыли достигается тогда, когда предельный продукт фактора в денежном выражении равен его цене. Если фирма использует два переменных фактора - труд и капитал, то максимизация прибыли будет обеспечена при таком объеме производства, когда MRPL = PL и MRPK = PK, 

или MPL / PL = 1 и MPK / PK = 1.
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 - правило максимизации прибыли.

	Правило максимизации прибыли - предельные продукты всех факторов производства в стоимостном выражении равны их ценам, или каждый ресурс используется до тех пор, пока его предельный продукт в денежном выражении не станет равен его цене.


Соблюдение этого условия означает, что фирма функционирует эффективно, то есть обеспечивается оптимальная комбинация факторов, минимизирующая издержки.
MRPL/PL = MRPK/PK = 1 - это условие для рынка совершенной конкуренции.

Если же фирма действует на рынке несовершенной конкуренции, MRCL ≠ PL и MRCK ≠ PK , то правила минимизации издержек и максимизации прибыли записываются следующим образом:
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Лекция 9. ТИПОЛОГИЯ РЫНОЧНЫХ СТРУКТУР.

РЫНОК СОВЕРШЕННОЙ КОНКУРЕНЦИИ
Рыночная структура, или специфическая конкурентная ситуация, оказывает доминирующее влияние на поведение фирмы и выбор ею рыночной стратегии. Поведение фирмы, в свою очередь, напрямую связано с основополагающими показателями результатов ее деятельности: ценой, прибылью, эффективностью. Поведение и результативность фирмы не могут не сказаться на формировании и преуспевании всей отрасли, а состояние последней влияет на национальную экономику  целом. Таким образом, в силу высокой степени взаимообусловленности всех агентов рынка рыночной экономике структура, или модель, рынка имеет принципиальное значение. В этой лекции рассматриваются рыночные модели (типы структур) и ее идеальный тип – совершенная конкуренция.

Основные вопросы лекции:
1. Типы рыночных структур

2. Рынок совершенной конкуренции

3. Эффективность совершенно конкурентного рынка

9.1. Типы рыночных структур

	Структура рынка – это количество участников рынка (продавцов и покупателей), доля каждого из них в производстве или потреблении и степень влияния на основные параметры рыночной конъюнктуры.


Структура рынка оказывает непосредственное влияние на экономику по схеме:

	Структура рынка → поведение фирмы → преуспевание фирмы → преуспевание отрасли → преуспевание экономики


Тип рыночной структуры зависит от множества факторов, действующих как со стороны предложения, так и со стороны спроса, проявляясь как признаки отраслевого рынка. 

В качестве важнейших из них выделим такие, как: 

1) концентрация продавцов; 

2) концентрация покупателей; 

3) степень дифференциации продукта; 

4) полнота рыночной информации; 

5) условия вступления в отрасль и выхода из нее; 

6) степень контроля производителей над ценами; 

7) характер взаимодействия фирм.

Различия в содержании каждого признака и в комбинации между ними и определяют, в конечном счете, тип рыночной структуры.

Концентрация продавцов — это показатель удельного веса крупных производителей в отраслевом предложении. Именно он является фактором идентификации рыночной структуры, так как под его влиянием происходит формирование других признаков отраслевого рынка. Внешне об этом признаке можно судить по численности продавцов и распределению между ними долей рыночного предложения. Численность продавцов как показатель важна в том смысле, что позволяет определить их способность оказывать влияние на рыночное равновесие. Чем большее количество продавцов действует на рынке, тем более эластичным, при прочих равных условиях, будет спрос на продукцию каждого из них. Поэтому изменение любым из производителей цены или объема выпуска не сможет оказывать значимого влияния на установление рыночного равновесия. Существенно и то, что количество продавцов является фактором, обусловливающим возможность реализации согласованного поведения, что само по себе может стать фактором оптимизации фирмами рыночного предложения.

Концентрация покупателей — признак рыночной структуры, который отражает численность покупателей и распределение между ними долей рыночного спроса. Степень концентрации покупателей оказывает на рынок влияние, схожее с тем, что и концентрация продавцов. Разница состоит лишь в том, что проявляется оно не со стороны предложения, а со стороны спроса. Если отраслевой рынок представлен ограниченным количеством покупателей, то именно они, а не производители оказывают влияние на условия установления рыночного равновесия. Специфика, однако, состоит в том, что подавляющая часть рынков характеризуется раздробленностью и разобщенностью, то есть атомистичностью покупателей. Такие рынки называют полипсонией (рынки потребительских товаров и услуг). В ряде случаев спрос может быть представлен одним (монопсония) или несколькими крупными (олигопсония) покупателями, которые определяют условия рыночных сделок. Типичным примером монопсонии является рынок вооружений, где государство выступает единственным покупателем. Олигопсония часто имеет место на рынках промежуточных продуктов (полуфабрикатов, комплектующих), где в качестве покупателей выступает ограниченное число фирм. Оценивая роль данного признака в принципиальном плане, можно отметить, что чем выше концентрация покупателей, тем менее конкурентным будет рынок.

Степень дифференциации продукта - является показателем однородности (сходства) благ, предлагаемых разными фирмами, но имеющих одно и то же функциональное назначение, то есть предназначенных для удовлетворения одной потребности. 

Продуктовая дифференциация может основываться на одной или нескольких характеристиках продукта. Это могут быть потребительские свойства продукта (набор функций, сортность), форма продукта (сахар-песок и сахар-рафинад, чай россыпью в пачке и в пакетиках), дизайн, способы использования продукта (один или несколько), упаковка (алюминиевая банка или пластиковая бутылка, объемом 0,5 или 1,0 или 1,5 или 2 л), условия продажи (предоплата, оплата по факту, продажа в кредит) и послепродажное обслуживание (наличие гарантии, сервисное обслуживание). Данный показатель может нести в себе как реальные отличия в свойствах продукта, так и отсутствие таковых («фантомная» дифференциация), когда выделение продукта в ряду других достигается за счет рекламы. Но что бы ни лежало в основе дифференциации продукта, ее задача одна — выделение продукта фирмы в глазах потребителя среди других подобных продуктов. В конечном счете, степень дифференциации продукции определяет степень замещения между благами, а следовательно, и эластичность спроса на продукт отдельной фирмы, оформляющуюся в виде так называемой «лояльности торговой марки».

В этой связи уместно отметить, что эластичность спроса — функция от числа конкурентов и степени дифференциации их продукции. При низкой степени продуктовой дифференциации эластичность спроса по цене на продукт отдельного производителя будет высокой. Чем выше степень дифференциации продукта, тем менее эластичным становится спрос, и воздействие производителя на условия рыночного равновесия будет проявляться сильнее. Учитывая, что реакция спроса на изменение цены продукта зависит от уникальности свойств этого продукта, показателем степени дифференциации может служить перекрестная эластичность спроса: чем она ниже, тем выше степень продуктовой дифференциации. Косвенным показателем степени дифференциации может служить уровень расходов на рекламу: чем он выше, тем больше дифференциация.

Барьеры входа на отраслевой рынок и выхода из него -характеризуют условия проникновения на рынок новых фирм и получение на нем экономической прибыли. Эти условия могут благоприятствовать, а могут препятствовать реализации указанных характеристик. 

Сами барьеры подразделяют на 1) нестратегические и                     2) стратегические. 
	К нестратегическим барьерам относят те, которые формируются под влиянием не зависящих от фирм факторов. 


К ним относят:

- технологические барьеры (величина положительного эффекта масштаба, степень вертикальной интеграции); 
- экономические барьеры (емкость рынка, степень капиталоемкости производства, уровень развития рыночной инфраструктуры);

- административные барьеры, связанные с нормативным регулированием деятельности (лицензирование и сертификация). 
	К стратегическим отраслевым барьерам относят те, наличие которых связано с действием субъективных факторов: факторов, стратегически выделяемых внутри самой фирмы ее руководством и являющихся следствием сознательно применяемого согласованного поведения действующих на отраслевом рынке фирм. 


К стратегическим факторам относятся: 

- соглашения между фирмами (сговор, долгосрочные контракты, интеграция);

- координация деятельности (лидерство, согласованное ценообразование).

В сущности, отраслевые барьеры — это факторы, которые предопределяют необходимость осуществления дополнительных затрат (сверхпроизводственных) для проникновения на рынок.

Барьеры входа — это дополнительные затраты, которые должна понести фирма при проникновении на рынок. Увеличивая уровень общих издержек, эти затраты повышают риск хозяйствования и, тем самым, затрудняют вход на отраслевой рынок новых фирм. В результате барьеры входа, с одной стороны, уменьшают потенциал расширения рыночного предложения, что приводит к снижению конкуренции, а с другой стороны, ослабляя угрозу потенциальной конкуренции, позволяют действующим фирмам получать устойчивую экономическую прибыль.

Барьеры выхода — это величина безвозвратных издержек, которые понесет фирма в случае выхода из отраслевого рынка. Иначе говоря, это условия, которые препятствуют выходу из отрасли без потерь. Так, чем более капиталоемким является производство, тем более значительными будут ее безвозвратные потери. Поскольку речь идет о невозмещаемых затратах, то фирмы, естественно, оценивают связанный с выходом риск хозяйствования в более приоритетном порядке, чем тот, который обусловлен входом на рынок. Поэтому барьеры выхода фактически рассматриваются ими в качестве важнейшего барьера входа. Разница здесь состоит лишь в том, что если барьеры входа препятствуют проникновению на отраслевой рынок новых фирм, то барьеры выхода ограничивают действующих на отраслевом рынке фирм. Последствия их влияния те же: снижение интенсивности конкуренции и возможность получения устойчивой экономической прибыли.

Характеризуя уровень отраслевых барьеров, обычно говорят об их высоте. Чем они выше, тем с большими трудностями сталкиваются фирмы при проникновении на отраслевой рынок. Поэтому, оценивая их по качественному параметру, выделяют следующие группы барьеров:

1) отраслевые барьеры, не препятствующие входу, при которых имеется свободный доступ для фирм на отраслевой рынок;
2) отраслевые барьеры, неэффективно затрудняющие вход, при которых вошедшие на отраслевой рынок фирмы имеют возможность эффективно действовать в рамках краткосрочного периода;
3) отраслевые барьеры, эффективно затрудняющие вход, при которых деятельность вошедших фирм в долгосрочном периоде затруднена;
4) отраслевые барьеры, блокирующие вход, при которых проникновение на отраслевой рынок новых фирм делается невозможным.

Вместе с тем, уровню отраслевых барьеров может быть дана и количественная оценка. 
Показателями высоты отраслевых барьеров могут выступать:

- коэффициент минимально эффективного выпуска (Кмэв), определяемый как отношение минимально эффективного выпуска к объему рыночного спроса (отраслевого выпуска). Чем больше этот коэффициент, тем выше отраслевой барьер;

- индекс барьера эффективного входа (Ибэв), который определяется как соотношение величин добавленной стоимости на одного занятого в крупных и небольших фирмах, характеризуя возможности прибыльного функционирования в отрасли вновь вошедших фирм;

- норма проникновения (Нп), определяемая отношением объема выпуска вошедших на отраслевой рынок фирм к совокупному отраслевому выпуску. 
- норма выживаемости (Нв), которая определяется как отношение числа вошедших на рынок фирм к числу оставшихся.
Характер взаимодействия фирм может быть также может быть не стратегическим, когда фирмы принимают решения, не учитывая реакции конкурентов, и стратегическим, когда они принимают во внимание возможность ответных действий со стороны соперников, а их рыночное поведение координируется в соответствии с поведением других участников отраслевого рынка. 
Стратегическое поведение обычно присуще рынкам с небольшим количеством фирм, каждая из которых обладает значительной долей рыночного предложения. Сущность стратегического поведения заключается в том, что фирмы осознают свою взаимозависимость, а также тот факт, что наилучший результат может быть достигнут только в случае координации их решений в отношении цены и объема выпуска. Стратегическое поведение может реализовываться в самых разнообразных формах: в форме открытого (сговор о ценах и разделе рынка) и скрытого (ценовое лидерство, сознательный параллелизм сотрудничества), а может ограничиться формами неявного сотрудничества (сигнализирование). Однако во всех случаях его целью будет получение экономической прибыли, а следствием - снижение интенсивности конкуренции.

Представленные выше признаки — суть элементы рыночной организации, комбинация которых оказывает решающее воздействие на условия установления рыночного равновесия, то есть равновесных цены и объема. Когда комбинация этих элементов предопределяет высокую степень интенсивности отраслевой конкуренции, рыночное равновесие будет устанавливаться только под влиянием складывающихся рыночных условий - рыночного спроса и предложения. 
Но комбинация этих элементов может быть и такой, что продавцы получают возможность оказывать влияние на условия установления рыночного равновесия. Формой такого влияния будет выступать контроль над ценой. Поэтому степень контроля продавцов над ценой является той характеристикой отраслевого рынка, которая, синтезируя в себе все его признаки, выражает качественную определенность рыночных структур, а потому может рассматриваться в качестве критерия их типологизации. Степень контроля продавцов над ценой не является статичной величиной: с одной стороны, она детерминирована потребительскими предпочтениями и может изменяться независимо от продавца; с другой стороны, ее устойчивость зависит от обусловливающих ее факторов.

Именно возможность фирмы контролировать цену определяет наличие рыночной власти. Рыночную власть можно определить как способность продавца оказывать влияние на рыночную цену.
И хотя такое определение отражает суть явления, на самом деле рыночная власть представляет собой более широкое понятие. Оно также означает, что обладающий рыночной властью агент рынка, во-первых, способен оказывать влияние на условия продажи и покупки, а во-вторых, он более свободен в принятии экономических решений, так как менее подвержен воздействию со стороны других участников рынка. Все сказанное позволяет прийти к выводу о том, что рыночная власть — это способность агента рынка определять условия рыночной сделки, не заботясь о реагировании на нее других участников рынка.
	Рыночная власть – это способность агента рынка оказывать влияние на основные параметры рыночной конъюнктуры, прежде всего, на цены.


В зависимости от того, кто из участников определяет условия рыночной сделки — продавец или покупатель, различают две формы проявления рыночной власти. Когда признаки рыночной власти лежат на стороне продавца, говорят о монополии. Если же рыночной властью обладают покупатели, то говорят о монопсонии.
Рыночная власть связана помимо цены и с соотношением других основных элементов рынка – спроса и предложения. 

	В случае, если спрос превышает предложение, условия диктует продавец (производитель), имеет место «рынок производителя», если же предложение превышает спрос, то условия диктует покупатель, имеет место «рынок потребителя».


Источники рыночной власти продавца многообразны. В качестве такового может выступать доля фирмы в отраслевом предложении. Чем более значительной долей отраслевого предложения располагает фирма, тем более чувствителен рынок к изменению ею объема выпуска, а ее влияние на рыночную цену — сильнее. Рыночная власть фирмы может базироваться на дифференциации продукта, когда она обусловливает низкую степень его субституции в связи с высокими издержками перехода потребителя к заменителям. Источником рыночной власти могут стать располагаемые фирмой особые права — как авторские (патенты), так и предоставляемые (лицензии). Рыночная власть может быть результатом стратегического взаимодействия фирм, когда им удается достичь соглашения в отношении отраслевых предложения и цены путем сговора. Имеются и другие источники. 
Но если поставить вопрос об источниках рыночной власти в принципиальном плане, то можно с уверенностью утверждать, что их два. Первый — это высокие отраслевые барьеры, в результате чего снижается влияние на решения фирмы конкурентных сил. Второй — это низкая эластичность спроса на продукт фирмы: чем она ниже, тем более свободна фирма в выборе цены, не боясь отрицательной реакции потребителей.

Наличие у фирмы рыночной власти отнюдь не означает, что она имеет возможность произвольно устанавливать цены. Рыночный спрос функционально не зависит от фирмы, поэтому, даже обладая значительной рыночной властью, она вынуждена учитывать закономерности спроса. Если фирма намерена повысить цену на свою продукцию, то она может это сделать, сократив свое предложение. Наоборот, если фирма считает необходимым увеличить свое предложение, то она должна будет снижать цену. Таким образом, суть механизма реализации рыночной власти сводится к тому, что фирма имеет возможность воздействовать на цену (контроль над ценой) посредством регулирования объема своего предложения. Поэтому содержательная сторона рыночной власти заключается в том, что фирма располагает возможностью выбора оптимального с точки зрения максимизации прибыли объема предложения и цены. 
	Содержательная сторона рыночной власти заключается в том, что фирма располагает возможностью выбора оптимального с точки зрения максимизации прибыли объема предложения и цены. 


Максимизирующей прибыли фирмы (рис. 9.1,а) соответствует объем выпуска q1, при котором предельная выручка (МR1) и предельные издержки производства (МС1) будут равны. Основываясь на спросе на свою продукцию (D1), фирма назначит цену Р1. При этом цена будет превышать уровень предельных издержек производства данного объема предложения. Возникающая между ценой реализации и предельными издержками производства разница будет свидетельствовать о наличии у фирмы рыночной власти, а величина этой разницы (Р1 – МС1) — характеризовать ее величину: чем больше это превышение, тем сильнее рыночная власть фирмы. Анализируя величину рыночной власти фирмы, следует обратить внимание на два момента. Первый касается взаимосвязи между рыночной властью и эластичностью спроса, а второй — взаимосвязи между рыночной властью и прибылью.
Сравнивая рисунки 9.1,а и 9.1,б, нетрудно заметить, что превышение цены над предельными издержками производства будет тем больше, чем менее эластичным является спрос (чем круче кривая спроса) на продукцию фирмы (рис. 9.1,а), и наоборот (рис. 9.1,б) Отсюда следует вывод, что рыночная власть (Р – МС) при снижении эластичности спроса растет, а при ее увеличении — снижается. Естественно, при абсолютной эластичности спроса она становится равной нулю            (Р = МС), т. е. исчезает вообще.


[image: image124]Рис. 9.1. Рыночная власть и прибыль фирмы:

а) при эластичном спросе на её продукт; 

б) неэластичном спросе на её продукт

Хотя наличие у фирмы рыночной власти создает предпосылки для получения ею экономической прибыли, прямой зависимости между ними нет. При данном объеме предложения прибыль формируется не только под влиянием выручки, но и зависит от уровня средних издержек производства: π = TR–ТС = (Р–AC)q. Сравнивая деятельность фирм, представленных на рисунке 8.1, мы видим, что первая фирма (рис. 9.1,а) обладает значительно меньшей рыночной властью по сравнению со второй (рис. 9.1,б), так как (Р1–МС1) < (Р2 – МС2). Между тем, первая фирма получает большую экономическую прибыль (затемненные прямоугольники), нежели вторая, обладающая значительно большей рыночной властью, так как (P1 –AC1)∙q1 > (Р2 – AC2)∙q2. 
Конечно, разница в величине получаемой фирмами прибыли зависит от объема реализации, но нельзя упускать из виду и то, что у них существенны различия в уровне средних издержек. В то же время из приведенного примера не следует, что при более эластичном спросе фирма всегда будет получать большую прибыль. Напротив, при прочих равных условиях обладающая меньшей рыночной властью фирма может рассчитывать на меньшую фактическую прибыль, чем фирма, обладающая большей рыночной властью. В этом смысле получаемая фирмой экономическая прибыль будет свидетельствовать о мере реализации рыночной власти, которой обладает фирма. 
При анализе моделей рынка со стороны предложения все отличительные признаки находят отражение в характерных для каждого типа рынка числе фирм и их размере, что дает возможность схематически представить распределение основных типов рыночных структур в следующем виде:

                                            Число фирм в отрасли

Много◄------------------------------------------------------------------►Мало                                          

  Совершенная     Монопо-                        Олигополия         Монополия

  конкуренция      листическая          

           конкуренция

Малый◄----------------------------------------------------------------►Большой

                                            Размер фирм отрасли

Итак, структура рынка (модель рынка) в той или иной стране может быть достаточно сложной и включать даже нерыночные элементы. Однако в ней присутствуют характерные принципиальные черты, позволяющие провести классификацию. 

	В современной экономической теории принято выделять четыре типа рыночной структуры: совершенную конкуренцию, монополистическую конкуренцию, олигополию и чистую монополию.


Первая и последняя модели представляют собой два противоположных полюса, две крайности, между которыми расположены промежуточные формы – монополистической конкуренции и олигополии, называемыми несовершенной конкуренцией. Строго говоря, монополия также относится к несовершенной конкуренции, хотя многие исследователи расценивают ее как отсутствие конкуренции вообще.
	Совершенная конкуренция — тип рыночной структуры, где действует большое число небольших по размеру фирм, которые не способны оказывать влияние на рыночную цену и конкурируют между собой по цене.


Определяющими характеристиками рынка совершенной конкуренции являются:

- атомизация рынка, свидетельствующая о присутствии такого большого числа покупателей и продавцов при столь малых рыночных долях каждого, что субъекты рынка полностью подчинены влиянию рыночных сил и не могут оказывать воздействия на рыночные цены;
- стандартизация продукции, означающая такую однородность продукции фирм, что потребители не отличают продукт одной фирмы от продукта другой, в силу чего эти продукты являются абсолютными заменителями, а спрос на продукт отдельной фирмы становится абсолютно эластичным;
- прозрачность рынка - подразумевает то, что отрасль характеризуется свободным и бесплатным доступом к информации о ценах и альтернативах, а участники рынка располагают полной рыночной информацией;
- свободный вход в отрасль и выход из нее, что означает отсутствие каких-либо препятствий для того, чтобы помешать новым фирмам начать производство, а действующим фирмам — прекратить рыночные операции;
- автономность поведения фирм, свидетельствующая о том, что на отраслевом рынке отсутствует стратегическое взаимодействие продавцов и фирмы, принимая решения, не учитывают реакцию своих конкурентов;
- отсутствие рыночной власти у продавцов.
	Монополистическая конкуренция — тип рыночной структуры, где обладающие рыночной властью продавцы дифференцированного продукта конкурируют за объем продаж. 


Основными характеристиками рынка монополистической конкуренции являются:
- дифференциация продукта, означающая, что продукт каждой фирмы обладает отличительными особенностями, которые, однако, не препятствуют замещению продукта одной фирмы продуктом другой фирмы;
- сегментация отраслевого рынка, выражающаяся в том, что рыночный спрос реализуется в виде обособленных кривых спроса на продукт каждой отдельной фирмы, но при сохранении высокой перекрестной эластичности в отношении продуктов этих фирм;
- большое число продавцов, достаточное для того, чтобы отрасль была конкурентной, однако меньшее, чем при совершенной конкуренции и при большей рыночной доле каждой фирмы, что обусловливает способность фирмы оказывать влияние на рыночный спрос;
- большое число покупателей, достаточное для того, чтобы исключить возможность для отдельного покупателя или даже какой-то их группы оказывать влияние на условия рыночных сделок;
- отсутствие барьеров входа, но при более высоких в сравнении с совершенной конкуренцией издержках проникновения в отрасль, обусловленных дифференциацией продукции (лояльность потребителя торговой марке);
- отсутствие стратегического поведения из-за большого количества продавцов;
- наличие рыночной власти, являющейся следствием дифференциации продукции, и при ее степени, определяемой уникальностью свойств продукта производителя.
Особенность данного рынка заключается в том, что для него характерна как ценовая, так и неценовая конкуренция, интенсивность которой будет зависеть от степени дифференциации продукции. Данный тип рынка наиболее часто встречается на практике: рынки одежды, обуви, предметов домашнего обихода, ресторанный бизнес.
	Олигополия — тип рыночной структуры, отличающийся стратегическим взаимодействием немногочисленных обладающих значительной рыночной властью фирм, которые конкурируют за объем продаж.


Олигополистический рынок может быть представлен как стандартизированным (чистая олигополия), так и дифференцированным (дифференцированная олигополия) продуктом. Важнейшими его характеристиками являются:

- ограниченное число фирм, поделивших между собой отраслевой рынок;
- высокая степень концентрации рыночного предложения у отдельных фирм, что делает каждую фирму большой относительно совокупного рыночного спроса. Данная характеристика указывает на то, что в условиях ограниченного по объему рыночного спроса даже небольшие по абсолютным размерам фирмы могут выступать в качестве олигополистов;
- большое число покупателей;
- затрудненный доступ на отраслевой рынок из-за высоких отраслевых барьеров, которые являются результатом как нестратегических (эффект масштаба, вертикальная интеграция, патенты и лицензии), так и стратегических (взаимодействие функционирующих на отраслевом рынке фирм) факторов;
- стратегическое поведение продавцов, являющееся отличительной характеристикой олигополистического рынка, означает, что осознающие свою взаимозависимость фирмы строят свою конкурентную стратегию с учетом возможной реакции конкурентов на предпринимаемые ими действия. Суть его сводится к тому, чтобы, координируя свои действия, максимизировать отраслевую прибыль и избежать ценовой конкуренции между собой.
Особенность этого типа рыночной структуры состоит в том, что применение фирмами разных моделей поведения (конкурентных стратегий) порождает возможность существования не единственности рыночного равновесия. Рыночные структуры этого типа обычно характерны для отраслей с высокой капиталоемкостью и сложностью технологических процессов: рынки автотранспортных средств, бытовой радиотехники, авиа- и морских судов, лекарственных препаратов, многих сырьевых продуктов (нефть, металлы).
	Абсолютная (чистая) монополия — тип рыночной структуры, где единственный продавец противостоит множеству разобщенных покупателей. 


Отличительными особенностями рынка чистой монополии являются:

- концентрация всего отраслевого предложения у единственного продавца, олицетворяющего собой отрасль;
- множество мелких покупателей, действующих независимо друг от друга;
- отсутствие товарных заменителей, так как единственность продавца обусловливает уникальность его продукта;
- запретительно высокие барьеры входа, которые являются следствием действия технологических (эффект масштаба и вертикальная интеграция), экономических (низкий объем отраслевого спроса), институциональных (исключительные права) факторов и фактически блокируют проникновение новых фирм на отраслевой рынок;
- отсутствие стратегического поведения.

Специфика этого типа рыночной структуры заключается в том, что фирма обладает высшей степенью власти над рынком и почти всегда имеет возможность выбрать объем предложения, который обеспечит ей получение экономической прибыли.

При анализе рынка со стороны спроса выделяются следующие типы рыночных структур.

	Монопсония — тип рыночной структуры, где множеству продавцов противостоит единственный покупатель, концентрирующий у себя весь рыночной спрос.


Основными характеристиками монопсонии являются:

- концентрация рыночного спроса у одного покупателя;
- наличие большого числа продавцов, каждый из которых обладает небольшой долей рыночного предложения;
- высокая степень стандартизации продукта, обусловливающая высокую эластичность спроса покупателя в отношении продуктов отдельных продавцов;
- полная информированность покупателя о рыночном предложении, цене и возможных альтернативах;

- отсутствие стратегического взаимодействия продавцов;

- концентрация рыночной власти у покупателя, которая реализуется им в виде установления более благоприятных для себя условий рыночной сделки, принимающих форму предоставляемых продавцом скидок, отсрочки оплаты, продажи в кредит и т. п.

Данный тип рыночной структуры — практически зеркальное отражение монополии, только проявляющейся со стороны покупателя. Поэтому отличительными особенностями данного рынка будут, во-первых, отсутствие у монопсониста кривой спроса, во-вторых, извлечение дополнительного дохода монопсонистом благодаря перераспределению в свою пользу части излишка производителя. Чаще всего рынки подобного типа встречаются в сферах, где покупателем выступает государство (рынок вооружений и социальных услуг), а также на рынках производственных ресурсов (рынок комплектующих, рынок труда в случае градообразующего предприятия).

9.2. Рынок совершенной конкуренции
Ранее уже были названы отличительные особенности рынка совершенной конкуренции. Напомним их. Рынок совершенной конкуренции характеризуется следующими признаками. Во-первых, на рынке действуют продавцы, рыночная доля каждого из которых столь мала, что хозяйственные решения отдельного участника не оказывают влияния на условия рыночного равновесия. Во-вторых, представленный на рынке продукт является настолько однородным (стандартизированным), что спрос на продукт отдельного продавца является абсолютно эластичным. В-третьих, отраслевые барьеры входа на рынок и выхода из него столь низки, что любая фирма может беспрепятственно войти на рынок и выйти из него без потерь, а производственные ресурсы обладают абсолютной мобильностью. В-четвертых, рынок характеризуется совершенством информации, т. е. продавцы и покупатели полностью осведомлены о ценах и имеющихся у них альтернативах. Наконец, для рынка характерно отсутствие взаимодействия между фирмами, и каждая из них принимает решения, не учитывая реакцию своих конкурентов.

В силу названных рыночных условий, в которых действует совершенно конкурентная фирма, главное заключается в том, что: 

а) она не способна оказывать влияние на рыночную цену, поэтому является ценополучателем; 

б) суть ее поведения сводится к приспособлению к рыночной ситуации. 
	Совершенно конкурентная фирма — фирма, которая не проводит собственной ценовой политики, а лишь приспосабливается к рыночным ценам. 


Перед фирмой, действующей на совершенно конкурентном рынке, возникают три ключевых вопроса: 

1) оставаться на отраслевом рынке или уйти с него; 

2) если остаться, то осуществлять производство или временно прекратить его; 

3) если производить, то, каким должен быть объем ее выпуска. 

Ответы на эти вопросы и составляют суть анализа поведения конкурентной фирмы.

Спрос на продукт отдельной фирмы является частью рыночного спроса. Между тем, между рыночным спросом и спросом на продукт отдельной фирмы существует не только количественное, но и качественное различие, которое является следствием влияния специфических признаков рыночной структуры. 
Продукт совершенно конкурентной фирмы является стандартизированным, то есть он ничем не отличается от продуктов других, действующих на данном рынке фирм. В этом случае спрос на продукт отдельной фирмы будет совершенно эластичным, а кривая спроса на него (d) примет вид горизонтальной прямой линии, как показано на рисунке 9.2, б. Следует иметь в виду, что речь идет не о том, что на совершенно конкурентном рынке спрос является совершенно эластичным. Рыночный спрос формируется в соответствии с законом спроса, и выражающая его линия (D) будет отрицательно наклонена (рис. 9.2, а). 
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Рис. 9.2. Рыночный спрос (а) и спрос на продукт совершенно конкурентной фирмы (б)
Спрос совершенно эластичен только в отношении продукта отдельной фирмы, действующей на совершенно конкурентном рынке.
Форма линии спроса на продукт совершенно конкурентной фирмы позволяет сделать два важных вывода. С одной стороны, она говорит о том, что совершенно конкурентная фирма может продать любое количество продукции (q) по равновесной рыночной цене (Р*) или ниже ее. Однако фирма ничего не продаст, если установит цену на свой продукт выше равновесной рыночной цены, о чем свидетельствует вертикальная часть ее линии спроса. С другой стороны, она указывает на то, что равновесная рыночная цена не зависит от объема выпуска фирмы. Таким образом, равновесная рыночная цена является для отдельно взятой совершенно конкурентной фирмы величиной, задаваемой извне, рынком. Поэтому часто совершенно конкурентную фирму и называют фирмой—ценополучателем.

Учитывая, что для совершенно конкурентной фирмы рыночная цена ее продукции задается извне, то при принятии фирмой текущих решений цена считается постоянной величиной (Р = const). 

В этом случае средняя и предельная выручки фирмы равны рыночной цене: 
ARf = MRf = Р.
Это обстоятельство указывает на то, что для совершенно конкурентной фирмы условие максимизации прибыли (MR = МС) трансформируется в форму Р* = МС, поскольку для данного типа фирм    MR = Р*. 
	Совершенно конкурентная фирма максимизирует прибыль при объеме выпуска, при котором предельные издержки производства равны рыночной цене единицы продукции. 


Данное равенство является частным случаем общего принципа. При этом общая прибыль будет определяться как:
π = TR(q) – TC(q) или π = [P* – AC(q)]∙q.
Графическая интерпретация этих зависимостей приведена на рисунке 9.3.

Так как для совершенно конкурентной фирмы цена на ее продукт является величиной заданной, то линия цены Р есть линия ее средней (AR) и предельной (MR) выручки фирмы. Совершенно очевидно, что при этом величина общей выручки (TR) будет зависеть только от объема реализации (q) и изменяться пропорционально росту этого объема. Графически она примет вид прямой возрастающей линии TR. При этом прибыль максимизируется при объеме выпуска, для которого ATC/∆q = ATR/∆q или, что то же самое, МС = MR.
Важно понимать не только общую тенденцию, но и особенности поведения фирмы, в данном случае совершенно конкурентной, в краткосрочном и долгосрочном периодах.

Предложение фирмы в краткосрочном периоде
Так как совершенно конкурентная фирма не способна оказывать влияние на рыночную цену, то для нее реализация принципа максимизации прибыли связана с выбором объема предложения. Он должен быть таким, чтобы предельные издержки производства равнялись рыночной цене единицы продукции.
Учитывая, что в рамках применяемой фирмой технологии уровень предельных издержек определяется особенностями производственной функции, становится очевидным, что объем предложения фирмы будет зависеть от уровня рыночной цены.

Рассмотрим случай максимизации прибыли. Поскольку для фирмы цена на ее продукт является величиной неизменной (Р* = const) (рис. 8.4), то в этом случае цена будет и предельной выручкой:

Р* = MR.
Если фирма реализует объем продукции q1 то при цене Р*, ее убытки будут максимальными. При объеме выпуска q2 фирма сможет только возмещать издержки производства, так как TR(q) = TC(q). При объеме выпуска q3 она получит прибыль π1.
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Рис. 9.3. Выручка и прибыль совершенно конкурентной фирмы
И хотя в этом случае средние издержки производства будут минимальными (АС = МС), валовая прибыль не максимизируется. Она может быть увеличена за счет расширения продаж, так как рыночная цена Р* превышает предельные издержки производства (МС) фирмы. Прибыль фирмы будет увеличиваться вплоть до объема q4, при котором достигается максимальная прибыль π3. Приращение прибыли по сравнению с π2 составит величину, равную площади заштрихованной фигуры. Но, как видно из рисунка 9.4, при любом превышении объема q4 предельные издержки фирмы будут превышать уровень цены, а валовая прибыль начнет уменьшаться, например при q5 до π2.
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Рис. 9.4. Максимизация прибыли совершенно конкурентной фирмы
Так как любое изменение объема в сторону уменьшения или увеличения оборачивается снижением величины валовой прибыли, то можно сделать вывод, что прибыль максимизируется при объеме реализации, для которого цена равна предельным издержкам производства и составляет величину (затемненный прямоугольник): 
π = {Р* – AC(q4)}q4.
	Совершенно конкурентная фирма всегда максимизирует совокупную прибыль при выпуске, для которого предельные издержки производства равны рыночной цене.


Говоря об условиях максимизации прибыли, следует обратить внимание на ряд важных обстоятельств:

1) прибыль максимизируется фирмой при объеме выпуска, для которого средние издержки не являются минимальными;
2) максимизация прибыли не означает получения максимальной прибыли на единицу продукции;
3) показатели уровня прибыли и издержек на единицу продукции не являются критериями получения максимальной прибыли;
4) критерием максимизации прибыли является точка пересечения линии цены с восходящим участком кривой предельных издержек (при q4), в то время как пересечение ее нисходящим участком МС (при q1) отражает объем выпуска с наибольшими убытками. 
Рассмотрим вариант деятельности фирмы на принципе самоокупаемости. Так как совершенно конкурентная фирма является «ценополучателем», то возможен случай, когда уровень рыночной цены снизится до уровня ее минимальных средних издержек, то есть когда Р* = АС (рис. 9.5). Каким в этом случае будет выбор фирмы? 
Во-первых, фирма будет оптимизировать свой выпуск, руководствуясь принципом Р* = МС, так как только в этом случае, осуществляя выпуск q2, она обеспечивает безубыточность производства. При любом другом объеме производства, меньшем или большем q2, ее средние издержки будут превышать цену, и фирма будет нести убытки (ТС > TR). Таким образом, точка равенства цены и минимальных значений средних издержек (Р* = ACmin) есть точка безубыточности производства. Во-вторых, хотя при объеме выпуска q2 и цене Р* экономическая прибыль фирмы становится нулевой (при Р* = AC(q2), 
π = {Р* – AC(q2)}q2.= 0), фирма не прекратит производство.
Аргументация тому простая. Поскольку в структуру экономических издержек включена нормальная прибыль, то это означает, что, функционируя на принципе безубыточности (самоокупаемости) и не получая экономической прибыли, фирма фактически будет иметь некоторую бухгалтерскую прибыль. Следовательно, фирма всегда осуществляет выпуск, при котором обеспечивается безубыточность производства.

Учитывая, что в краткосрочный период издержки фирмы подразделяются на постоянные и переменные, точка безубыточности, отражая минимальный объем производства, при котором фирма не имеет ни прибыли, ни убытка, определяется соотношением общих постоянных издержек (TFC) и разницы цены единицы продукции и средних переменных издержек - (P – AVC):

Qmin = TFC / P – AVC.
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Рис. 9.5. Случай безубыточного производства
Каждая последующая единица продукции, произведенная сверх безубыточного объема, принесет фирме прибыль, равную цене продукции. Графически безубыточный объем производства можно определить по точке пересечения выручки (TR) и общих издержек (TC).

Рассмотрим условие прекращения производства. Если рыночная цена упадет ниже средних издержек (Р2 < AC(q2)), то фирма будет нести убытки. Но и в этом случае она не должна прекращать производство. Дело в том, что производственные издержки, которые несет фирма, складываются, напомним, из переменной и постоянной частей. Постоянная их часть не может быть изменена фирмой в рамках краткосрочного периода. Поэтому если фирма прекратит производство, то величина ее убытков будет равняться величине постоянных затрат {ATC(q2) – AVC(q2)}q2. 
Так как цена превышает средние переменные издержки, то каждая произведенная единица продукции позволяет фирме возмещать не только величину этих издержек, но еще и часть средних постоянных издержек. Продолжая производство (q2), фирма сможет компенсировать часть постоянных затрат, минимизируя тем самым размер убытков. Однако возможность минимизировать убытки существует до тех пор, пока цена не упадет до уровня минимальных значений средних переменных издержек (Р1 = AVCmin). При падении цены ниже минимальных средних переменных издержек (Р < AVCmin), фирма должна немедленно прекратить выпуск, так как при таком соотношении цены и издержек производства она не сможет возмещать даже переменных издержек, и при продолжении производства убытки будут только возрастать. Единственный способ минимизировать потери — это прекратить производство. 
Следовательно, уровень минимальных средних переменных издержек (AVCmin = Р) является пределом минимизации убытков, а значит, и продолжения выпуска. Это точка закрытия, или банкротства, фирмы. Следовательно, фирма минимизирует убытки в краткосрочном периоде путем остановки производства, если цена падает ниже минимальных значений средних переменных издержек. 

Анализ поведения совершенно конкурентной фирмы подводит к выводу о том, что состояние производства, для которого выполняется условие равенства предельных издержек производства рыночной цене продукта, всегда является оптимальным, и фирма будет стремиться к сохранению этого состояния, тогда она оказывается в положении равновесия. Поскольку все фирмы будут оптимизировать выпуск при тех же условиях, то в равновесии будет находиться и отраслевой рынок. 

	Краткосрочное равновесие совершенно конкурентного рынка — это такое состояние рынка, при котором цена продукта равна предельным издержкам его производства. Рынок совершенной конкуренции находится в равновесии, поскольку все фирмы оптимизируют выпуск продукции, соблюдая условие равенства предельных издержек производства рыночной цене продукта.


Содержательный момент равновесного конкурентного состояния заключается в том, что в этом случае обеспечивается эффективное распределение ресурсов, поскольку равенство рыночной цены продукта и предельных издержек его производства фиксирует равенство предельной полезности продукта и стоимости примененных для его производства ресурсов. Другими словами, распределение производственных ресурсов соответствует предпочтениям потребителей.
Будет ли фирма в действительности извлекать прибыль или нести убытки — зависит от соотношения между рыночной ценой (рис. 9.6) и средними издержками производства фирмы (рис. 9.7). Однако независимо от того, максимизирует фирма прибыль или минимизирует убытки, решение об объеме предложения она будет принимать, руководствуясь одним и тем же принципом — равенством цены предельным издержкам производства (МС = Р).
Естественно, что в этом случае все точки, определяющие оптимальный для фирмы объем выпуска, будут лежать на кривой ее предельных издержек (МС), как это показано на рисунке 9.7.
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  Рис. 9.6. Спрос и предложение             Рис. 9.7. Кривая предложения
При этом фирма будет рассматривать в качестве оптимизирующих ее выпуск только те из них, которые лежат на восходящем участке кривой предельных издержек и выше минимальных значений средних переменных издержек.

Поскольку каждая лежащая на этой части кривой точка отражает связь между ценой и выбираемым фирмой объемом выпуска, то весь участок кривой будет показывать предлагаемое фирмой количество продукта для каждого данного уровня цены. Это означает, что она становится кривой предложения совершенно конкурентной фирмы.
Кривая предложения совершенно конкурентной фирмы для краткосрочного периода представлена частью восходящего отрезка кривой ее предельных издержек, лежащей выше точки ее пересечения с кривой средних переменных издержек. График кривой предложения совершенно конкурентной фирмы зависит от действия факторов, определяющих положение кривой предельных издержек: 
а) количества фирм в отрасли; 
б) среднего размера фирмы; 
в) цен переменных ресурсов; 
г) применяемой технологии. 
Обратим внимание на то, что эта кривая, во-первых, «наклонена» вверх, поскольку предельные издержки растут по мере увеличения производства, а во-вторых, дает представление о доле фирмы в рыночном предложении, которая при каждом уровне цены будет тем больше, чем более пологой будет кривая предельных издержек фирмы.
Предложение фирмы в долгосрочном периоде.

В долгосрочном периоде (LR) фирма, как известно, может изменить все факторы производства. Этим обусловливается ряд специфических особенностей в ее поведении. 
Во-первых, изменяется критерий продолжения деятельности. В долгосрочном периоде все затраты становятся переменными, а издержки производства принимают форму переменных издержек. Следовательно, уровень затрат, приходящихся на единицу продукции, будет характеризоваться только показателями средних издержек (LRAC) без подразделения на средние постоянные и средние переменные издержки. Это говорит о том, что при любом значении рыночной цены ниже средних долгосрочных издержек фирма будет нести чистые убытки, так как не сможет получить экономии за счет возмещения постоянных издержек, как это было в краткосрочном периоде. Поэтому в долгосрочном периоде условием продолжения фирмой производства является его безубыточность. Это означает, что экономическая прибыль фирмы должна быть не меньше нулевой, а рыночная цена продукта — не ниже средних долгосрочных издержек, минимальные значения которых являются границей закрытия фирмы. 
Во-вторых, поскольку фирма имеет возможность изменять все параметры производства, а значит, и его размеры, то суть ее поведения сводится к выбору оптимальных производственных мощностей (рис. 9.8). При цене продукта Р* в долгосрочном периоде фирма может выбрать производственные мощности q1, оптимизируя выпуск при MR = МС1. Однако в этом случае она обеспечит себе нулевую экономическую прибыль, так как Р* = LRAC. Фирма может увеличить производственные мощности до q2, для которых долгосрочные и краткосрочные средние издержки являются минимальными. Но данный объем выпуска, хотя и приносит фирме экономическую прибыль, не является оптимальным ни с точки зрения краткосрочной прибыли (Р* ≠ МС2), ни, тем более, долгосрочной (Р* ≠ LRMC). Лишь увеличив мощности до q3, фирма сможет оптимизировать выпуск, так как при данном объеме выпуска выполняются условия максимизации прибыли для краткосрочного и долгосрочного периодов:

Р* = МС3 = LRMC.
В-третьих, кроме возможности изменять размер производственных мощностей у фирмы в долгосрочном периоде также имеется возможность выхода из отрасли. Это обстоятельство позволяет понять, почему в долгосрочном периоде фирма минимизирует убытки путем прекращения производства. Это происходит потому, что у фирмы достаточно времени для того, чтобы избежать убытков посредством перенесения своей деятельности на более доходный отраслевой рынок.

Вывод: поскольку фирма всегда будет оптимизировать свои производственные мощности по принципу равенства долгосрочных предельных издержек рыночной цене продукта, то все оптимизирующие ее выпуск точки будут лежать на кривой долгосрочных предельных издержек. Так как точкой закрытия фирмы в долгосрочном периоде является точка минимальных значений долгосрочных средних издержек, то и кривая долгосрочного предложения совершенно конкурентной фирмы представлена частью восходящего отрезка кривой ее долгосрочных предельных издержек (LRMC), лежащей выше пересечения с кривой долгосрочных средних издержек (LRAC). 
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Рис. 9.8. Оптимизация производственных мощностей фирмы 

в долгосрочном периоде

Еще одним важным обстоятельством является то, что, имея возможность изменять все факторы производства, фирма в долгосрочном периоде более чувствительна к изменению рыночных условий, а главное, способна более гибко реагировать на эти изменения. Это находит свое отражение в том, что кривая предельных издержек долгосрочного периода является более эластичной в сравнении с кривыми краткосрочных предельных издержек (рис. 9.9). Следовательно, кривая предложения совершенно конкурентной фирмы для долгосрочного периода (SLR) будет более эластичной, чем для краткосрочного (SSR) периода.
Рассмотрим далее взаимоотношение и взаимовлияние совершенно конкурентной фирмы и отрасли с моделью совершенной конкуренции. 

Равновесие фирмы и отрасли.

Равновесие — это состояние субъекта или явления, при котором отсутствуют внутренние тенденции к изменению этого состояния.
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Рис 9.9. Линии краткосрочного и долгосрочного предложения

Следовательно, когда речь идет о равновесии фирмы и отрасли, то, тем самым, фиксируются условия, при которых каждая отдельная фирма не имеет побудительных мотивов к изменению объема выпуска, а численность действующих на отраслевом рынке фирм остается неизменной. Формирование долгосрочного равновесия на совершенно конкурентном рынке базируется на предпосылке об отсутствии отраслевых барьеров. Любая фирма может уйти с рынка без потерь, а новые фирмы могут беспрепятственно войти на рынок.

Предположим, отраслевой спрос на продукт увеличился с D до D1 (рис. 9.10). При отраслевом предложении S новое краткосрочное рыночное равновесие достигается при Р3 и Q1, как показано на рисунке 9.10,а. В этом случае действующие на отраслевом рынке фирмы будут оптимизировать свой выпуск при объеме q1 в соответствии с Р3 = МС (рис. 9.10,б).
Поскольку уровень цены Р3 превышает средние долгосрочные издержки (LRAC), то фирмы отрасли будут получать экономическую прибыль. Наличие экономической прибыли в долгосрочном периоде, несомненно, станет фактором привлечения в отрасль новых производителей.
При отсутствии препятствий для проникновения в отрасль увеличение числа производителей приведет к расширению отраслевого предложения до S1 В результате рыночная цена упадет до Р1 и станет ниже минимальных долгосрочных средних издержек (рис. 9.10,б). Производство станет убыточным и многие фирмы уйдут из отрасли, что приведет к сокращению отраслевого предложения и росту рыночной цены.
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Рис. 9.10. Условия долгосрочного равновесия:

а) отрасли

б) фирмы
Как бы долго не происходили связанные с изменениями цены изменения отраслевого предложения, в конечном счете оно стабилизируется в положении S2, при котором достигается рыночное равновесие при цене Р2 и объеме Q*. Данный уровень цены совпадает с уровнем минимальных значений долгосрочных средних издержек фирм. Следовательно, каждая фирма будет оптимизировать выпуск при объеме q* (рис. 9.10,б). Поскольку любое отступление от этого объема выпуска приведет к возникновению убытков, фирма будет сохранять выпуск неизменным, то есть находиться в состоянии равновесия.

Хотя фирма не получает экономической прибыли, поскольку 
πэк = {Р* – LRAC(q*)}q* = 0,
сложившееся положение ее вполне устраивает, так как обеспечивает получение бухгалтерской прибыли в долгосрочном периоде. Это — важное обстоятельство. Оно указывает на то, что при однородности фирм отраслевая экономическая прибыль также становится равной нулю. 
Отсутствие экономической прибыли сделает отрасль непривлекательной для инвестиций, и приток в нее новых фирм прекратится. В то время, как фирмы, имеющие средние долгосрочные издержки производства не выше уровня равновесной рыночной цены, не будут уходить из отрасли, довольствуясь получением бухгалтерской прибыли и сохраняя неизменным объем выпуска. Фирма и отрасль оказываются в положении долгосрочного равновесия. 

	Долгосрочное равновесие фирмы и отрасли — это состояние рынка, при котором равновесная цена равна минимальным долгосрочным средним издержкам производства, а фирмы осуществляют выпуск в объеме, для которого экономическая прибыль равна нулю. 


Рост объема отраслевого предложения с Q1 до Q* означает, что в отрасли появилось некоторое количество новых фирм, равное 
(Q* – Q1)/q*.

Допущение об установлении долгосрочного равновесия при нулевой экономической прибыли следует рассматривать скорее как тенденцию, а не как факт хозяйственной практики. В связи с этим возникает два вопроса. Суть проблемы в том, что установление долгосрочного равновесия — это результат беспрепятственного входа-выхода фирм, то есть действия механизма, регулирующего количество фирм на отраслевом рынке. Однако в действительности на рынках действуют факторы, затрудняющие действие этого механизма.

Далее рассмотрим поведение и состояние отрасли с моделью совершенной конкуренции.
Предложение совершенно конкурентной отрасли
Отраслевое (рыночное) предложение представляет собой объем выпуска, обеспеченный всеми фирмами на отраслевом рынке. Объем предложения каждой отдельной фирмы отрасли в краткосрочном периоде будет представлен кривой ее предельных издержек (МС). Это означает, что для краткосрочного периода предложение отрасли будет равняться сумме предложений действующих фирм для каждого уровня рыночной цены, то есть будет определяться путем горизонтального суммирования, как это имело место и в случае с определением рыночного спроса (рис. 9.11). 
Если, например, на отраслевом рынке действуют три фирмы, индивидуальные кривые предложения которых выглядят как МС1, МС2 и МС3, то при рыночной цене продукта ниже Р1 ни одна из фирм не будет осуществлять выпуск, и рыночное предложение будет равно нулю. При цене Р1 только фирма 1 будет осуществлять предложение в объеме 10 единиц. Следовательно, вплоть до цены Р2 рыночное предложение будет представлено частью ее кривой предельных издержек MC1. При цене Р2 предложение фирмы 1 возрастает до 15 единиц. Фирма 2 также включается в предложение с 20 единицами, а фирма 3 — с 30 единицами. Таким образом, при цене Р2 рыночное предложение составит: S = q1(P2) + q2(P2) + q3(P2)  = 15 + 20 + 30 = 65. Определив по тому же принципу объем рыночного предложения для любой более высокой цены и соединив найденные точки, получим кривую рыночного предложения (Sотp).
Кривая краткосрочного рыночного предложения совершенно конкурентной отрасли является суммой краткосрочных кривых предложения отдельных фирм. При этом следует иметь в виду, что принцип горизонтального суммирования кривых предложения отдельных фирм для определения кривой отраслевого предложения применим лишь в случае неизменности цен на используемые фирмами ресурсы. 
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Рис. 9.11. Формирование кривой рыночного предложения

Кривая предложения отрасли долгосрочного периода не может быть определена путем горизонтального суммирования хотя бы по той причине, что изменяется количество фирм, действующих на отраслевом рынке. Можно лишь сказать, что в случае роста рыночной цены производственные мощности в отрасли будут увеличиваться, что приведет к сдвигу кривой рыночного предложения вправо, а при снижении цены они будут сокращаться, и кривая рыночного предложения будет смещаться влево. При этом расширение или сокращение отрасли в долгосрочном периоде не повлияет на уровень равновесной цены, поскольку она неизбежно должна возвращаться к уровню минимальных долгосрочных средних издержек. Это означает, что кривая долгосрочного отраслевого предложения является совершенно эластичной и должна быть представлена горизонтальной линией. Однако такое допущение справедливо лишь при условии неизменности цен факторов производства. И если в рамках краткосрочного периода оно вполне приемлемо, то вероятность его выполнения в долгосрочном интервале резко снижается, так как существенно по сравнению с краткосрочным периодом увеличиваются возможности производителей расширять предложение. Расширение производства приведет к увеличению спроса на ресурсы, а значит, и к росту цен на них, что, в свою очередь, вызовет рост предельных издержек производства. Таким образом, положение долгосрочной кривой предложения отрасли будет зависеть от того, в какой степени изменение отраслевого объема производства повлияло на цены используемых отраслью производственных ресурсов. 

В зависимости от характера этого влияния различают отрасли: 

а) с постоянными издержками; 

б) растущими издержками;

в) снижающимися издержками.

9.3. Эффективность совершенно конкурентного рынка

Поведение фирмы, как уже было отмечено, напрямую связано с результатами ее деятельности и эффективностью, как самой фирмы, так и отрасли в целом. Каждая модель рынка стремится к эффективности. Рассмотрим, насколько эффективен рынок совершенной конкуренции.

	Эффективность рынка — это его способность обеспечить, во-первых, оптимальное размещение ресурсов (аллокативная эффективность) и, во-вторых, такое использование ресурсов, при котором производство благ осуществляется с наименьшими издержками (производственная эффективность).


Оптимальное размещение ресурсов достигается тогда, когда их распределением по отраслям обеспечивает производство такого набора благ, который соответствует структуре спроса, то есть конечных потребностей потребителей. Ценность продуктов для потребителей выражена в их рыночных ценах, ценность используемого ресурса — предельными издержками. 

Следовательно, соизмерение этих показателей будет отражать степень соответствия распределения ресурсов потребностям общества, то есть оптимальности их распределения. Оптимальное распределение ресурсов будет достигаться тогда, когда предельные издержки производства продукта будут равны его рыночной цене (МС = Р), так как в этом случае ценность последней единицы продукта для покупателя равна ценности ресурсов, необходимых для ее производства. Эффективное использование ресурсов достигается тогда, когда производство включенных в оптимальный набор благ осуществляется при наименьших для существующих технологий издержках производства. 

Это означает, что в качестве показателя эффективности использования ресурсов должен быть принят уровень долгосрочных средних издержек, а сама производственная эффективность достигается в случае установления долгосрочного рыночного равновесия при минимальных средних долгосрочных издержках.
	Показателем эффективности использования ресурсов является уровень долгосрочных средних издержек.

Производственная эффективность достигается в случае установления долгосрочного рыночного равновесия при минимальных средних долгосрочных издержках.


В какой степени рынок способен обеспечить движение к равновесному состоянию, при котором выполнялись бы указанные требования, зависит от структурных особенностей рынка и поведения его участников. 

Как мы теперь знаем, совершенно конкурентный рынок характеризуется такими структурными особенностями (стандартизация продукта, незначительность доли отдельной фирмы в рыночном предложении, беспрепятственный вход-выход), что фирмы всегда осуществляют предложение в соответствии с принципом: 

МС = Р,

а в условиях долгосрочного рыночного равновесия производят продукт с минимальными средними издержками: 
Р = LRACmin.
Поэтому в рамках долгосрочного периода точка отраслевого равновесия совершенно конкурентного рынка соответствует положению: LRMC = Р = LRACmin (рис. 9.12). 
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Рис. 9.12 Условия эффективности совершенно конкурентного рынка

Иначе говоря, в случае достижения долгосрочного равновесия на рынке совершенной конкуренции обеспечивается оптимальное распределение ресурсов, а производство осуществляется с минимальными средними долгосрочными издержками. Следовательно, для данного типа рынка выполняются оба условия эффективности, и он является экономически эффективным. 
	Эффективность совершенно конкурентного рынка заключается в том, что действующие на нем рыночные силы принуждают фирмы к производству с минимальными долгосрочными средними издержками и к реализации продукции по ценам, равным предельным издержкам производства.


Поскольку к этому эффекту будут стремиться все производители, рано или поздно на всех предприятиях издержки будут минимизированы, и необходимые обществу товары будут производиться самым дешевым способом.

Итак, рынок совершенной конкуренции обладает рядом преимуществ:

- он способен к саморегулированию;

- является достаточно гибким;

- обладает высокой адаптивной способностью;

- развивает в обществе инициативу, ответственность предпринимательскую инициативу;

- способствует минимизации издержек.

Однако экономическую эффективность совершенно конкурентного рынка не следует рассматривать в качестве некоего абсолюта, к которому следует стремиться. Здесь имеются свои ограничения:

· во-первых, указанная эффективность достижима лишь при условии полной стандартизации продукции, а это не только ведет к сужению товарного ассортимента, а значит, и к снижению благосостояния потребителей, но и противоречит условию рационального распределения ресурсов;

· во-вторых, функционируя при нулевой экономической прибыли, фирмы оказываются лишенными источника развития, что становится препятствием на пути научно-технического прогресса;

· в-третьих, при высокой капиталоемкости производства, изначально обусловливающей крупный размер фирмы, обеспечение атомистичности рынка становится технически неосуществимым;

· в-четвертых, в случае наличия значительного положительного эффекта масштаба, когда расширение производственных мощностей приводит к существенному снижению средних издержек производства, совершенная конкуренция становится нежелательной по самому критерию экономической эффективности.
В силу этих обстоятельств даже самый конкурентный рынок не является идеальным общественным устройством и имеет целый ряд недостатков и соответственно отрицательных последствий.

Прежде всего, конкурентный механизм обеспечивает «естественный отбор» экономических агентов и ведет к экономической дифференциации населения, глубокому имущественному неравенству. Это не только подрывает социальную стабильность, но и становится мощным фактором усиления неэффективности экономики.

Рыночный механизм ведет к концентрации производства и капитала и, тем самым, способствует появлению монополистических тенденций. Рынок не всегда поощряет технические и технологические новшества. Это связано с тем, что достигаемый в результате нововведений экономический и конкурентный выигрыш является временным, появляется стремление «заморозить» нововведение, не дать ему распространиться среди конкурентов, монополизировать его использование.

Существует достаточно большая группа товаров и услуг, производство которых невозможно в чисто конкурентной среде. Это так называемые общественные блага – национальная оборона, общественный порядок, сейсмологические услуги, спасение людей в чрезвычайных ситуациях и т.п. Такие товары и услуги могут быть предоставлены только государством. Чисто конкурентная система рынка сама по себе не обеспечивает устранения побочных эффектов производства товаров и услуг – загрязнения окружающей среды. Товаропроизводители думают лишь о росте дохода. Эту задачу также может решить только государство.
Лекция 10. МОНОПОЛИЯ И АНТИМОНОПОЛЬНАЯ ПОЛИТИКА
Рассмотрев рынок совершенной конкуренции, который практически отсутствует в реальных условиях, но исследование закономерностей которого дает основу для анализа реальных экономических процессов, перейдем к выяснению поведения и отношений экономических субъектов на рынке несовершенной конкуренции. Напомним, что противоположным полюсом совершенной конкуренции является монополия – «верх» несовершенства рынка. Эта модель рынка и является предметом данной лекции.
Основные вопросы лекции:
1. Понятие, основные черты и виды монополии
2. Выпуск продукции, цена и доход монополии
3. Ценовая дискриминация
4. Отрицательные и положительные последствия господства монополий на рынке

5. Показатели монопольной власти

6. Антимонопольная политика
10. 1. Понятие, основные черты и виды монополии 

Термин «монополия» происходит от греческих слов: «моно» - один, «полио» - продаю. Однако этот термин в настоящее время рассматривается и более широко. В экономической литературе существуют два подхода при определении монополии: расширенная и суженная трактовки.
Расширенная трактовка монополии сводит ее к понятию экономической привилегии вообще, проявляющейся в самых различных сферах деятельности. При таком подходе монополия определяется как преимущественное, нередко исключительное, право в какой-либо сфере деятельности государства, ведомства, предприятия, позволяющее им навязывать контрагентам особые условия взаимоотношений, выгодные для монополиста.

Суженная трактовка монополии сводит понятие монополии к экономической привилегии хозяйствующего субъекта, существующей только в одной из сфер экономической деятельности - на рынке. 

Монополия – наиболее яркое проявление несовершенной конкуренции. Ее основные черты: 1) в условиях монополии потребителям противостоит один единственный производитель-гигант; 2) не существует хороших или близких заменителей; 3) чистый монополист диктует цену в силу того, что он контролирует общий объем предложения; 4) существуют барьеры для вступления в отрасль.

Монополист доминирует, господствует на рынке, что имеет отрицательные последствия, поэтому государство ограничивает такое положение рамками законодательства. Под доминирующим, или монопольным, положением хозяйствующего субъекта на рынке в Российском антимонопольном законодательстве понимается «исключительное положение хозяйствующего субъекта на рынке определенного товара. Дающее ему возможность оказывать решающее влияние на конкуренцию, затруднять доступ на рынок другим хозяйствующим субъектам или иным образом ограничивать свободу их экономической деятельности». 

Для чистой монополии понятия «предприятие» и «отрасль» сливаются и предстают тождественными, равнозначными. 

	Под отраслью понимается совокупность предприятий, характеризующихся единством экономического назначения продукции, однородностью потребляемых сырьевых ресурсов, общностью производственно-технической базы, специфичностью состава кадров и условий труда.


Чистая монополия как модель рынка (тип рыночной структуры) встречается в рыночной системе не так часто, это связано с государственным контролем над монополиями, однако имеет место. Примеры чистой монополии: все службы в городе, связанные с газоснабжением, электроснабжением, водоснабжением, обеспечением телефонной связи. 
Монополия возникает там и тогда, где и когда велики барьеры для вступления в отрасль. Под барьером в экономическом смысле понимают препятствия к проникновения на рынок новых конкурентов и попыткам фирм, действующих на рынке, уйти с него. Можно указать следующие барьеры для вступления в отрасль.

Во-первых, экономические преимущества крупного производства. Здесь играет роль эффект масштаба производства. При наличии этого эффекта предполагается, что с ростом объемов производства издержки на единицу продукции снижаются. Новые фирмы, вступающие на рынок как мелкие производители, будут иметь высокие издержки производства и не смогут конкурировать с крупными фирмами. Крупному предприятию еще сложнее войти на рынок. Ему будет очень трудно сформировать необходимый капитал.

Во-вторых, легальными барьерами для вступления в отрасль являются патенты и лицензии. Изобретателю патент дает исключительное право контролировать продукцию. Патент защищает изобретателя от незаконного захвата продукта или технологического процесса конкурирующими предприятиями, которые не участвовали в расходах времени, усилий и денег, что пошли на его разработку.
Государство создает официальные барьеры, выдавая патенты и лицензии. Например, согласно патентному праву США, изобретатель имеет исключительное право контроля над своим изобретением в течение 17 лет. Патенты сыграли огромную роль в развитии таких компаний, как «Ксерокс», «Истман Кодак», «Интернэшнл Бизнес Машин» (IBM), «Сони» и др. Монопольное положение, закрепленное патентом, служит стимулом капиталовложений в НИОКР
 и, тем самым, фактором усиления монопольной власти. Вступление в отрасль может быть существенно ограничено и путем выдачи лицензий. Например, в США подлежат лицензированию более 500 профессий (в их числе врачи, таксисты, трубочисты и др.).
В-третьих, собственность на важнейшие виды сырья. Фирма, владеющая или контролирующая сырье, которое является необходимым в процессе производства, может препятствовать созданию конкурирующих фирм.

В-четвертых, реклама. Зачастую издержки на рекламу так велики, что служат входным барьером в отрасль (например, табачная промышленность и шоу-бизнес в США).

Итак, занятие хозяйствующим субъектом монопольного положения обусловлено рядом причин:

· технологическими факторами, приводящими к появлению естественной монополии;

· экономическими и природными факторами, приводящими к появлению монополии, основанной на владении редким ресурсом;
· конкуренцией, приводящей к концентрации производства и капитала, что создает монополию как результат конкуренции;

· политическими факторами, приводящими к появлению институциональной монополии.

Рассмотрим подробней эти виды монополии. 

Естественная монополия – это отрасль, в которой долгосрочные средние издержки достигают минимума только тогда, когда одна фирма обслуживает весь рынок целиком. В такой отрасли минимальный эффективный масштаб производства товаров близок к тому количеству, на которое рынок предъявляет спрос по любой цене. В данной ситуации разделение выпуска между двумя или большим количеством фирм приведет к тому, что масштабы производства в каждой будут неэффективно малы.
Монополия, основанная на владении редким ресурсом, сама имеет разновидности. Например, ее разновидностью является монополия частной собственности на землю – источник абсолютной ренты для владельца земельным участком со средними и лучшими естественными, природными условиями производства. Она может проявиться в монополии «брэнда», например, известный напиток «Шампанское», названный по имени французской провинции, где произрастает виноград определенных вкусовых качеств. Проявлением такого вида монополии является «кадровая монополия» - обладание выдающимся талантом в творческой или профессиональной сфере. Хрестоматийным примером монополии на естественные факторы производства является деятельность компании «Де Бирс», которая монополизировала крупнейшие алмазные рудники в Южной Африке и поэтому контролирует мировой рынок алмазов (от 80 до 85 % мирового предложения алмазов).

Источником институциональной монополии является прямая или косвенная защита предприятия со стороны государства, начиная от прямого запрета всем другим предприятиям производить данный вид продукции или в более мягкой форме государственного благоприятствования данному производителю в ущерб другим (например, таможенные барьеры).

Если все остальные разновидности монополии рыночным механизмом и техническим прогрессом, то институциональная монополия может не реагировать на управляющее воздействие рыночного механизма, находясь под защитой государственной политики. Институциональная защита может распространяться на предприятия всех форм собственности (государственные, муниципальные, частные). Если институциональная защита государственных предприятий сопровождается прямым государственным управлением их хозяйственной деятельности, то мы сталкиваемся с такой разновидностью монополии, как административная монополия. Административная монополия получила свое наибольшее развитие в централизованно-управляемой экономике, где она стала принципом организации и управления всей  экономической системой.

В целом, можно противопоставить две группы монополий:

1) рыночная (экономическая) монополия (в том числе некоторые разновидности институциональной монополии);

2) нерыночная (административная) монополия.

Административной монополии конкуренция угрожает в гораздо меньшей степени, чем чистой монополии в рыночной экономике. Опираясь на отраслевые министерства, предприятия-гиганты через отраслевые НИИ контролируют и объективно тормозят научно-технический прогресс в своей стране. Им не грозит конкуренция товаров-субститутов, поскольку производство большинства из них прямо или косвенно курируется соответствующим министерством. Монополия внешней торговли надежно ограждает их от иностранных конкурентов. Следует вспомнить тот исторический факт, что одним из первых декретов советского государства был декрет о введении монополии внешней торговли – исключительного права государства осуществлять экспорт и импорт товаров и услуг
. Таким образом, административная монополия, возникающая в нерыночной среде, обладает гораздо большей монопольной властью, чем экономическая монополия. Поэтому переход России к рыночным отношениям был значительно затруднен преодолением монополизма. Так, около 80% предприятий промышленности в стране являлись монополистами.

К классификации разновидностей монополии подходят и иначе, используя другой признак – открытость/закрытость с точки зрения возможности войти на рынок иным субъектам. В этом случае различают монополии:

- закрытая монополия. Она защищена от конкуренции с помощью юридических ограничений. Примером может служить монополия почтовой службы. Другими вариантами возникновения закрытой монополии является патентная защита;

- открытая монополия. В этом случае фирма на некоторое время становится единственным поставщиком какого-либо продукта, не обладая никакой специальной защитой от конкуренции, как это имеет место в случае закрытой или естественной монополии. В ситуации открытой монополии часто оказываются фирмы впервые вышедшие на рынок с новой продукцией. Их конкуренты могут появиться на рынке несколько позже.

В реальной жизни разграничение видов монополии условно. Некоторые фирмы могут принадлежать сразу нескольким видам монополии, например, относиться и к естественной и к закрытой монополии. Или же другой пример, патентное свидетельство обеспечивает фирме закрытую монополию на коротком временном интервале, но такая монополия может быть открытой в долгосрочной перспективе. 
	Предприятие можно назвать чистой монополией, если оно является единственным производителем экономического блага, не имеющего близких заменителей (субститутов), если она ограждена от непосредственной конкуренции высокими входными барьерами в отрасль.


Монополия разнообразна, но все ее проявления имеют определенные качественные характеристики. Главное - монополия обладает рыночной властью – способностью влиять на цену товара.
10.2. Выпуск продукции, цена и доход монополии
Если в условиях совершенной конкуренции производитель выбирает только объем производства (цена задается извне – экзогенно), то монополист может не только определять объем производства, но и назначать цену. Покажем связь между выпуском продукции, ценой и доходом монополиста (рис. 10.1). 
Для правильного понимания ценовой стратегии монополиста необходимо вспомнить взаимосвязь эластичности спроса по цене и выручки. Например, монополист решает снизить цену со 110 ден. ед. (Р1) до 100 ден. ед. (Р2). При этом спрос растет с 4 ед. (Q1) до 6 ед. (Q2).Убытки от снижения цены равны (Р1 – Р2) Q1 = (110 – 100) ∙4 = 40 ден. ед., а выгода (прибыль) составит (Q1 – Q2) Р2 = (6 – 4)  ∙100 = 200 ден. ед. Чистое приращение прибыли составит 160 ден. ед.
В общем виде взаимосвязь такова: 1) когда спрос эластичен, снижение цены ведет к росту совокупной выручки; 2) когда спрос неэластичен, то снижение цены ведет к падению совокупной выручки. Поэтому рационально мыслящий монополист старается избегать неэластичного участка кривой спроса.

Из графика на рисунке 10.1 видно, что до объема выпуска Q1 совокупный доход растет и после этого падает. Кривая предельного дохода выше горизонтальной оси, когда совокупный доход растет, и ниже, когда совокупный доход падает. Если кривая спроса имеет вид прямой линии, то кривая предельного дохода пересекает отрезок горизонтальной оси, заключенный между кривой спроса и вертикальной осью, точно в середине. Если кривая спроса имеет форму, отличную от прямой, то кривая предельного дохода пересекает горизонтальную ось не обязательно в середине.
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Рис. 10.1. Кривые спроса, совокупного и предельного 
дохода монополиста 
(АВ - участок эластичного спроса; ВС - участок неэластичного спроса.)

Нисходящая кривая спроса означает, что чистая монополия может увеличить свои продажи, только назначая более низкую цену на единицу своей продукции. Причем, снижение цены будет относиться не только к дополнительно проданной продукции, но также и ко всем другим единицам продукции, которые иначе могли бы быть реализованы по более высокой цене.

Таким образом, при увеличении объема продаж монополист получает от каждой новой проданной единицы все меньшую добавочную выручку. В какой-то момент очередное увеличение объема продажи еще на одну единицу товара уже не дает дополнительной выручки, а затем предельная выручка становится отрицательной. Кривая предельной выручки монополиста представлена на рис. 10.1. Эта линия пересекает ось абсцисс в точке Q1. Понятно, что при объеме выпуска Q1 общая выручка будет максимальной. Иными словами, общая выручка монополиста достигает своего максимального значения, когда MR=0.

С точки зрения подхода «совокупный доход - совокупные издержки» прибыль фирмы максимальна, когда имеет место максимальная разница между совокупным доходом и совокупными издержками (при объеме Q1), что отражает график на рисунке 10.2.
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10.2. Максимизация прибыли монополией на основе подхода

«совокупный доход – совокупные издержки»

Подойдем теперь к максимизации прибыли с точки зрения предельного подхода. Здесь применяется правило МС = МR, как и в условиях совершенной конкуренции. Пересечение кривых предельных издержек и предельного дохода дает объем выпуска, при котором прибыль максимальна (рис. 10.3).
Из точки пересечения МС и МR поднимем вертикальную линию до ее пересечения с кривой спроса. Это будет точка Qm. Проекция точки Qm на линию цены – это точка Рm..  Предельные издержки и предельный доход пересекаются в точке M. Прибыль при этой цене максимальна.

Если рыночные условия неблагоприятны, то монополия, также как и фирма в условиях совершенной конкуренции, может оказаться не в состоянии получать прибыль в пределах краткосрочного временного интервала. В этом случае целью монополиста будет минимизация убытков. Как мы помним, возможности получения прибыли зависят от того, как расположена кривая спроса относительно кривой средних совокупных издержек фирмы.
Кривая спроса лежит ниже кривой средних совокупных издержек на всем своем протяжении. Фирма-монополист вполне может оказаться в такой ситуации во время экономического спада, когда снижаются доходы потребителей и кривая спроса временно смещается влево.
Как обычно, уровень выпуска продукции, соответствующий минимуму убытков, находится в точке пересечения кривых предельных издержек и предельного дохода.
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Рис. 10.3. Предельный подход к максимизации прибыли монополией

На графике (рис. 10.4) величина убытка обозначена заштрихованным прямоугольником.
Монополист (как и фирма в условиях совершенной конкуренции) будет продолжать выпуск до тех пор, пока цена продаваемой продукции будет превосходить средние переменные издержки. Если же кривая спроса сдвигается влево настолько, что кривая средних переменных издержек оказывается над ней на всем ее протяжении, фирма–монополист будет минимизировать свои краткосрочные убытки, прибегая к полному прекращению выпуска.
Теперь мы видим, что у фирмы–монополиста нет абсолютных гарантий получения прибыли. Прибыль может быть получена только в том случае, если условия спроса позволяют продавать продукцию по цене, превышающей издержки ее производства. Иногда монополист сталкивается с непрекращающимся падением спроса. В такой обстановке единственным вариантом является выход из отрасли с последующей полной распродажей активов фирмы и прекращением всех заключенных договоров об аренде.
Фирма-монополист в состоянии построить кривую спроса на свою продукцию, но не в состоянии построить кривую предложения. Попытаемся дать пояснение данному утверждению. Сегодня крупные фирмы обычно проводят широкомасштабные маркетинговые исследования и достаточно точно определяют спрос на рынке в целом и на его отдельных сегментах. Зная кривую спроса, монополист может определить, какая комбинация объема выпуска и цены обеспечит ему максимальную прибыль.
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Рис. 10.4. Минимизация убытков монополией

Монополист не может назначить какую угодно цену на свой товар. Каждому уровню цены на рынке соответствует определенное количество продукта, которое потребители готовы  купить в данное время. Если монополист назначает объем выпуска, кривая спроса подскажет ему предельную цену, которую примет потребитель. Если монополист назначает цену, он должен ограничить предложение тем объемом, который ему диктует потребительский спрос. Поэтому в условиях монополии фирма выбирает некоторую комбинацию объема и цены, исходя из особенностей кривой спроса.

Таким образом, у монополиста нет своей кривой предложения, независимой от кривой спроса на его продукцию. Фирма выбирает лишь одну точку на кривой спроса, в которой она может находиться.

Если фирма является монополистом, то она олицетворяет собой отрасль, и условия максимизации прибыли для отдельной фирмы-монополиста применимы и для всей отрасли. Прибыль, получаемая  фирмой-монополистом, будет привлекать в отрасль иные фирмы. Поэтому монополист обеспечит равновесие в долгосрочном периоде только в том случае, если сможет удержать контролируемую им отрасль от проникновения в нее иных фирм.
10.3. Ценовая дискриминация

Модель монополии построена, исходя из допущения, что все единицы продукции, продаваемые на протяжении определенного периода времени, реализуются по одной и той же цене. Такая ценовая политика является абсолютно неизбежной в любой ситуации, когда возможна перепродажа продукции. Однако не все фирмы вынуждены продавать все единицы продукции по одной цене. Есть фирмы, которые устанавливают разные цены для разных покупателей на один и тот же продукт. Если эта разница в ценах не связана с различиями в издержках фирмы, то можно говорить, что фирма осуществляет ценовую дискриминацию. Например, театр устанавливает разные цены для взрослых и детей. Это и есть ценовая дискриминация.

Термин «дискриминация» образован от латинского discriminatio, что означает различие, различение. 
	Под ценовой дискриминацией понимают практику установления разных цен на один и тот же товар при условии, что различия в ценах не связаны с затратами


В общем виде речь может идти либо о практике какой-либо отдельной фирмы-продавца, либо о поведении отдельного покупателя, если он сам в состоянии назначить разные цены спроса для разных продавцов, причем. последние по тем или иным причинам соглашаются на его условия. Обычно рассматривается вариант дискриминационного поведения продавца как наиболее часто встречающийся. Ценовые различия, возникающие на основе конкурентной борьбы разных фирм, предлагающих одну и ту же продукцию, относятся к другим особенностям функционирования рынка и не связаны с дискриминацией.

Смысл дискриминационного поведения состоит в том, чтобы использовать все возможности для назначения максимальной цены на каждую продаваемую единицу товара, т.е. максимизировать прибыль.

Чтобы реализовать названные предпосылки в практической деятельности фирм, необходимы определенные условия.

Во-первых, у продавца должна быть возможность контролировать цены. Легче всего это может сделать монополист, поэтому весь разговор о ценовой дискриминации обычно ведется в контексте монопольной структуры рынка. Главное, чтобы конкуренты не могли продавать товар дешевле там, где фирма намерена продать его дороже. Власть над ценами связана также с количеством противостоящих продавцу покупателей. Если покупателей мало, так что уход любого из них с рынка заметен для продавца, возможности ценового диктата ограничены.

Во-вторых, у покупателей не должно быть возможности покупать там, где продают дешевле.

Ограничение возможности покупать блага по более низким ценам (лично, либо пользуясь услугами тех, кто имеет доступ на дешевые рынки) достигается по-разному. На рынке услуг существует естественная граница, разделяющая покупателей. Нельзя перепродать по сходной цене собственную прическу или исцеление. На товарных рынках, если географическая удаленность не останавливает перекупщиков или потребителей, могут использоваться искусственные ограничения перепродажи (таможенные барьеры и т. п.).

Заметим, что выгоды ценовой дискриминации иногда доступны и для продавцов конкурентных рынков. Так, продавец винограда на базаре может назначить на свой товар разную цену, торгуясь и оценивая платежеспособность покупателя на глаз.

В-третьих, издержки проведения в жизнь дискриминационной политики не должны превышать выгод от такой деятельности. Торговаться с каждым в отдельности, изучая его платежеспособность, контролировать персонал, получивший возможность лично назначать цены, – все это дело дорогое и не всегда оправданное.

Попытаемся на графике (рис. 10.5) представить модель ценовой дискриминации, осуществляемой фирмой-монополистом. Фирма продает продукцию на двух разных рынках. Это могут быть две разные местности, две возрастные группы, обычные потребители и клиенты–коммерсанты. Предполагается, что перепродажа продукции невозможна.

По вертикальной оси откладывается цена в денежных единицах за единицу продукции, Д1 и Д 2 – кривые спроса, MR1 и MR 2 – кривые предельного дохода. Для простоты сделано предположение, что предельные издержки фирмы-монополиста постоянны, поэтому они изображены горизонтальной прямой. В соответствии с правилом максимизации прибыли MC = MR. Для того, чтобы найти цены продукции в точке максимизации прибыли, надо из точки пересечения МС = MR поднять горизонтальную линию до кривой спроса. На первом рынке получим цену Р1 , на втором – Р2 .

На втором рынке кривая спроса указывает на меньшую эластичность спроса, отсюда и цена выше.

Рассматривая модель ценовой дискриминации, важно подчеркнуть следующие обстоятельства: в ситуации равновесия фирма–монополист, максимизируя прибыль и проводя стратегию ценовой дискриминации, устанавливает более высокую цену в тех условиях, когда спрос на её продукцию менее эластичен.
В зависимости от того, насколько полно реализуется каждое из этих условий и насколько удачно они сочетаются между собой, можно говорить о разных возможностях проведения дискриминационной политики как постоянной линии поведения фирмы.
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Рис. 10.5. Элементарная модель ценовой дискриминации

Наивысшая степень контроля над рынком при благоприятном стечении обстоятельств дает возможность назначения индивидуальных цен на каждую единицу товара для каждого покупателя в соответствии с индивидуальными кривыми спроса. Наиболее мягкая форма дискриминации связана с назначением разных цен для разных групп покупателей. Между этими полюсами находится множество промежуточных положений: установление различных цен на отдельные партии товара, индивидуальный подход к назначению цен только для отдельных групп покупателей и т. п. 

Ценовую дискриминацию часто считают несправедливой. Многие люди испытывают раздражение, узнав, например, что человек, сидящий впереди них в самолете, заплатил за билет меньше, чем они. Но в то же время, в некоторых случаях ценовая дискриминация может приносить ощутимую пользу. Так, одни студенты платят за рубежом полную плату, другие пользуются льготами, это и есть дискриминация. Но, благодаря  ценовой дискриминации, в высших учебных заведениях могут учиться молодые люди из необеспеченных семей. В таких случаях ценовая дискриминация служит достижению большей справедливости.
10.4. Отрицательные и положительные последствия 
господства монополий на рынке
Господство монополий на рынке порождает целый букет отрицательных последствий для экономики страны.
Основные отрицательные черты следующие.
Во-первых, имеет место недопроизводство, завышенные цены. Объем производства без монополии больше, чем в условиях монополизированного рынка. Цена, как правило, превышает предельный доход (P > MR).
Во-вторых, монополистический рынок характеризуется               Х-неэффективностью, под которой понимается бесхозяйственное ведение дела, ведущее к увеличению издержек выше объективно обусловленного уровня. В этом случае все ненужные расходы (заработная плата лодыря-рабочего, заработная плата родственницы руководителя, все функции которой сводятся лишь к присутствию на рабочем месте, затраты на роскошную обстановку в кабинетах высших менеджеров, содержание престижных марок автомобилей, большие представительские расходы) включаются в издержки. Растет и разбухает, бюрократизируется управленческий аппарат, ослабляется стимул к инновациям и предпринимательскому риску вообще. 

Понятие Х-неэффективности введено Х. Лейбенстайном. По его мнению, она возникает всегда, когда фактические издержки при любом объеме производства выше средних совокупных издержек. Даже при совершенной конкуренции возможна Х-неэффективность. Но на монополизированном рынке, как было ранее показано¸ объем производства сокращается (до Qm), а соответственно Х-неэффективность заметно увеличивается.
В-третьих, происходит блокирование механизмов саморегуляции рынка. Вводится регулирование со стороны монополиста любого вида, поскольку он обладает рыночной властью.

В-четвертых, прибыль, полученная за счет монопольной цены, может быть направлена на защиту уже достигнутого положения. Например, фирма–монополист может расходовать достаточное количество денег на ведение судебных дел в целях охраны своих патентов. Также они могут содержать избыточные мощности, давая, тем самым, понять любому конкуренту, что действующая фирма способна начать войну цен в случае его проникновения в отрасль.

В-пятых, монополия создает избыточную концентрацию политической власти. Так, в начальный период введения в действие антитрестовских законов президент Теодор Рузвельт вел судебное дело против гигантской компании «Нотерн Секьюритиз», принадлежавшей Дж. П. Моргану. Во время этой компании Морган обратился к президенту Соединенный Штатов со словами: «Если мы сделали что-то не так, то пошлите своего человека к моему человеку, и они смогут это уладить». В данном случае Морган ощущал себя равным президенту.

Следует учесть, что монополии присущи не только отрицательные, но и положительные черты. 
Во-первых, экономическая прибыль, получаемая монополиями, позволяет активно осуществлять инновационную деятельность. 
Во-вторых, обладая фирменной маркой, монополия экономит на информационных издержках. 
В-третьих, в силу эффекта масштаба монополия осуществляет производство при более низких издержках (вспомните естественную монополию). И вообще монополия может полнее использовать положительный эффект масштаба производства, экономя на постоянных издержках, осуществляя централизацию производства и сбыта, осуществляя экономию на маркетинговых операциях, и т.д. Это обеспечивает появление понижающего фактора издержек производства.
В-четвертых, действительно, монопольные цены, как правило, выше конкурентных. Однако, как уже известно из рассмотренного выше, монополист стремится к максимизации совокупной прибыли, а не прибыли на единицу продукции. И главное, рост цен не беспределен, он ограничивается ценовой эластичностью спроса на продукцию данной фирмы.

В-пятых, наличие институциональной монополии также имеет положительное влияние на экономику, обеспечивая производство тех товаров и услуг, которые конкурентный рынок не создает.

Кроме того, хотя недопроизводство (ограничение объема производства) и имеет место в условиях монополистического рынка, однако потери для общества не столь значимы. Еще в середине 50-х гг. 20-го века А. Харбергер, используя математический аппарат, попытался определить величину издержек для общества монополистического недопроизводства. По его расчетам, потери в промышленном секторе США в 1929 г. составили менее 0,1% ВНП. В современной экономике США они составили бы менее 6 млрд. долл. Поэтому проблемы чистой монополии не является столь острой, как она представлялась в начале прошлого века. Следует напомнить, что экономическая монополия более контролируема, нежели политическая (административная).

10.5. Показатели монопольной власти
Ранее уже говорилось о том, что теоретически монополия понимается как единственный производитель. Однако следует подходить к этому явлению и с позиций доминирования на рынке со всеми вытекающими последствиями, что не обязательно связано с наличием лишь одного производителя. Главное – ограничение конкуренции, установление барьеров входа на рынок. Такая ситуация порой не явна, ее нужно проанализировать, установив доминирование. 

Рассмотрение всех предыдущих вопросов позволяет сделать выводы, что главное отличительное свойство монополии связано с наличием рыночной власти – способностью воздействовать на цены, устанавливая цены выше предельных издержек. Величина, на которую цена превышает предельные издержки, обратно пропорциональна эластичности спроса для фирмы. Чем менее эластичен спрос для фирмы, тем большей монопольной властью обладает фирма. Конечной причиной монопольной власти является, следовательно, эластичность спроса для фирмы. Но эластичность не одинакова для фирм на различных товарных рынках. Чем это вызвано?
Три фактора определяют эластичность спроса для фирмы:

1) эластичность рыночного спроса. Собственный спрос фирмы будет, по крайней мере, столь же эластичен, как и рыночный спрос, и поэтому эластичность рыночного спроса ограничивает потенциал монопольной власти;

2) число фирм на рынке. Если на нем много фирм, маловероятно влияние одной
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 EMBED Equation.3  [image: image141.wmf] из них на цену;

3) взаимодействие между фирмами. На рынке может быть несколько производителей, но их взаимодействие порой превращает рынок как бы в единого субъекта.

Учет этих факторов позволяет использовать ряд показателей, количественно определяющих степень рыночной (монопольной) власти.

Итак, монопольная власть является величиной, обратной эластичности спроса на продукцию фирмы (1 / Е).

Опираясь на это положение, А.П. Лернер в 1934 г. предложил следующий индекс, который вошел в экономическую теорию под названием индекс (коэффициент) Лернера (IL).

IL = (Pm 
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где IL – индекс монопольной власти Лернера;

Pm – монопольная цена;

MС – предельные издержки;

Е – коэффициент эластичности спроса на продукцию.

В условиях совершенной конкуренции МС = P. Следовательно,     IL = 0. Если IL представляет собой положительную величину (IL  > 0), то фирма обладает монопольной властью. Чем выше этот показатель, тем больше монопольная власть.

Подсчитать такой показатель, однако, непросто в связи с трудностями расчета реальных предельных издержек. Поэтому на практике предельные издержки часто заменяют средними издержками. В этом случае исходная формула трансформируется:

IL = (Pm 
[image: image143.wmf]АС) / Pm.
Если умножить числитель и знаменатель на Q (объем продукции), то получим в числителе прибыль (π), а в знаменателе – валовой доход (выручку - TR):

IL = [(Pm 
[image: image144.wmf]АС)∙Q] / Pm.∙ Q = π / TR.
В результате преобразований показатель Лернера отражает высокие прибыли как признак монополии. В известной мере это справедливо, однако бывают случаи, когда высокая прибыль не является явным признаком монополии. Это бывает тогда, когда велики различия между бухгалтерской и экономической прибылью, то есть не учитываются затраты на собственный капитал, особенно в капиталоемких отраслях, оплата предпринимательских способностей успешно функционирующего бизнесмена, операции с высокой степенью риска.

Другим показателем, характеризующим монопольную власть и отражающим число фирм на рынке, является коэффициент концентрации рынка (CR). 
Рассчитывается как процентное отношение реализации (поставки) продукции определенным числом крупнейших продавцов к общему объему реализации (поставки) на данном товарном рынке:

CR = [(V1 + V2 + … + Vn ) / Vm] ∙100 (%),

где CR – коэффициент рыночной концентрации;

V1,V2, … ,Vn  - объемы производства (поставки) продукции на рынок 1-ым. 2-ым, … n-ым производителем;
Vm – общий объем реализации (поставки) на данном товарном рынке.

Можно (что аналогично) определить CR по сумме долей рынка, занимаемых определенным числом форм:
CR = Д1 + Д2 + Д3 + … + Дn,

где Д1, Д2, Д3, Дn – доли рынка 1-го, 2-го, 3-го, n-го производителя (поставщика).

Доля i-го производителя (поставщика) определяется процентным отношением объема производства (поставки) его продукции на рынок (Vi ) к общему объему товара на рынке:

Дi = Vi ./ Vm.
Рекомендуется использовать уровень концентрации трех (СR-3), четырех (CR-4), шести (CR-6), восьми (СR-8), десяти (CR-10), двадцати пяти (СR-25) крупнейших продавцов.

Если мы имеем ряд продавцов, ранжированный по их доли продаж на рынке Д1, Д2, Д3, .., Д25, то:

(СR-3) = Д1 + Д2 + Д3;

(CR-4) = (СR-3) + Д4;

(CR-6) = (СR-4) + Д5 + Д6;

(СR-8) = (СД-6) + Д7 + Д8;

(СR-10) = (СR-8) +Д9+Д10;

(СR-25) = (СR-10) + Д11 + Д12 + ... + Д24 + Д25.
Данный показатель отражает степень концентрации рынка, но не отражает модель рынка и степень доминирования одного хозяйствующего субъектов или некоторых. Например, на рынке присутствует один производитель, тогда СR = 100%; на рынке присутствуют два производителя с равными рыночными долями, и тогда СR = 100%; на рынке присутствуют четыре производителя с долями: 1) –70%,            2) – 20%, 3) – 7%, 4) – 3%, и тогда СR = 100%.

Более четкую картину относительно степени монополизации дает такой показатель, как индекс Герфиндаля-Гиршмана (Херфиндаля-Хиршмана) – HHI (IHH). Назван в связи с фамилиями предложивших его ученых. Этот показатель определяется как сумма квадратов долей, занимаемых на рынке всеми действующими на нем продавцами:

IHH = S12 + S22 + S32 + … + Sn2,

где IHH – индекс Герфиндаля-Гиршмана;

S1 – удельный вес самой крупной фирмы;

S2 – удельный вес следующей по величине фирмы;

…

Sn – удельный вес наименьшей фирмы.

Если в отрасли функционирует лишь одна фирма, то IHH = 10000 (S1 = 100%, возведенное в квадрат); если две фирмы с равными долями, то IHH = 5000 (502 + 502); если присутствуют четыре фирмы  с долями (70%, 20%, 7% и 3%), то IHH = 4900 + 400 + 49 + 9 = 5398.
В соответствии с различными значениями коэффициентов концентрации и индексов Герфиндаля - Гиршмана выделяются три типа рынка:

I тип - высококонцентрированные рынки:

при 70% < CR-3 < 100%;

2000 < IHH < 10000;

II тип - умеренно концентрированные рынки:

при 45% < CR-3 < 70%;

1000 < IHH < 2000;

III тип - низкоконцентрированные рынки:

при CR-3 < 45%;

IHH < 1000.
Еще одним показателем, применяющимся для определения структуры рынка и степени доминирования на рынке немногочисленных фирм, является индекс Линда (L).

Индекс Линда определяет степень неравенства между лидирующими на рынке продавцами товара. Рассчитывается по формуле:

L = 1 / [K (K – 1)] ∙ 
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где K - число крупных продавцов (от 2 до N);
Qi - отношение между средней долей рынка i продавцов и долей K-i;
i - число ведущих продавцов среди K крупных продавцов.

Qi = (Ai/i) / (Ak - Ai/K – i), 
где Ai - общая доля рынка, приходящаяся на i продавцов;

Ak - доля рынка, приходящаяся на K крупных продавцов.
Индекс Линда используется в качестве определителя "границы"олигополии следующим образом: рассчитывается L для K=2, K=3 и так далее до тех пор, пока LK+1 > LK , то есть не будет получено первое

нарушение непрерывности показателя L.

"Граница" считается установленной при достижении значения LK минимального значения по сравнению с LК+1.

Приведем условный пример расчета индекса Линда.

На федеральном рынке бытовых холодильников действует 15 хозяйствующих субъектов.

Их доля на рынке составляет (в %):

Хозяйствующий субъект №1 – 15,7; №2 – 14,5; №3 – 11,9; №4 – 9,3; №5 – 8,8; №6 – 8,8; №7 – 7,3; №8 – 6,5; №9 – 4,2; №10 – 3,6; №11 – 
2,7; №12 – 2,7; №13 – 1,4; №14 – 1,1; №15 – 0,07.
На первые 7 хозяйствующих субъектов приходится 76% рынка. Это дает основание подозревать наличие олигополии. Для определения ее границы был проведен расчет по приведенной выше формуле. Для наглядного восприятия формулы приводим расчет L2 и L3.

k=2, i=1:

Q1 = (15,7/1) / [(15,7 + 14,5) - 15,7)/2-1] = 1,08;

L2 = [1/2(2-1)] ∙ 1,08 = 0,54.
k=3, i=1:

Q1 = (15,7/1) / [(15,7+14,5+11,9) - 15,7)/3-1] = 1,19.

k=3, i=2:

Q2 = [(15,7+14,5) /2] / [(15,7+14,5+11,9) - (15,7+14,5)] /4-1 = 1,19;

L3 = [1/3(3-1)] ∙ (1,19+1,27) = 0,41.

В данном случае расчет был проведен до k=10. Получены следующие показатели:

L2 = 0,54;

L3 = 0,41;
L4 = 0,35;
L5 = 0,30;
L6 = 0,25;
L7 = 0,225;
L8 = 0,208;

_________
L9 = 0,216;
L10 = 0,188.
Нарушение непрерывности произошло при k=9. Следовательно, олигополию образуют 8 первых хозяйствующих субъектов. Характер олигополии – "расплывчатая"
.

Расчет данных показателей степени монополизации рынка (монопольной, рыночной власти) необходим при проведении антимонопольной политики для выявления доминирования на соответствующем товарном рынке и принятия соответствующих мер.

10.6. Антимонопольная политика

Чистая монополия – это единственный производитель. Однако, даже если на рынке присутствуют несколько производителей, они, исходя из принципа рациональности, ведут себя скорее не агрессивно, а миролюбиво, часто договариваются между собой, вступают в объединения. Формы таких объединений – картели, синдикаты, тресты, концерны.

Картель – форма монополистического союза предпринимателей или их объединений, в основе которого лежит соглашение, устанавливающее обязательный для всех участников объем производства, цены на товары, разграничение рынков сбыта, долю (квоту) каждого участника в общем объеме производства или сбыта и т.д. Предприятия, входящие в состав картеля, сохраняют производственную и коммерческую самостоятельность. Картельные соглашения могут носить как формальный (документально оформленный) характер, так и неформальный. Неформальные картельные соглашения особенно опасны для отрасли и экономики страны в целом.

Синдикат – форма монополистического объединения картельного типа с целью устранения конкуренции между его участниками в области сбыта продукции и закупок сырья путем установления контроля над рынком главным образом однородной продукции. В отличие от картеля, в котором участники самостоятельно продают свою продукцию, в синдикате закупки сырья и реализация продукции производится централизованно. Таким образом, участники синдиката сохраняют производственную, но теряют коммерческую самостоятельность.

Трест – форма монополистического объединения, при которой все объединяющиеся предприятия теряют свою производственную и коммерческую самостоятельность и подчиняются единому управлению. Первым трестом считается объединение, созданное Дж. Д. Рокфеллером в 1879 г. под названием «Стандард ойл» и охватившее подавляющую часть нефтяной промышленности США.

Концерн – форма монополистического объединения, характеризующаяся единством собственности и контроля, основанная на акционерной форме собственности и финансовой зависимости участников от головной (держательской) компании, владеющей контрольными пакетами акций участников.

Формой монополистического объединения можно считать и консорциум – временное соглашение между банками или промышленными компаниями, или теми и другими о проведении крупных финансовых операций или реализации крупных промышленных проектов. Цель такого объединения – извлечение монопольных прибылей.

Поскольку монополии и монополистические объединения часто злоупотребляют своим положением, с конца 19-го - начала 20-го века государства начали проводить антимонопольную политику. 

	Антимонопольная политика представляет собой попытки защитить и усилить конкуренцию путем создания препятствий для возникновения, использования или защиты монополий.


Главной целью всякой антимонопольной политики является пресечение монополистических злоупотреблений. К таким злоупотреблениям можно отнести: подделку продукции конкурентов, нарушение патентов, копирование товарных и фирменных знаков, обман потребителей, снижение цен (демпинг) для подрыва позиций конкурентов, применение фальшивой рекламы продовольственных товаров, лекарств и косметических средств.

Как мы уже знаем, существуют рынки, на которых конкуренция нежелательна или даже невозможна. Если производство сопровождается существенной экономией от масштаба, то более эффективно в данном случае иметь единственного производителя, чем целую отрасль, состоящую из множества фирм. В условиях такой естественной монополии конкуренция, как правило, нежелательна, поскольку наличие более чем одного продавца приводило бы к росту издержек. Конкуренция здесь и невозможна в силу того, что крупные фирмы вытеснят мелкие из-за наличия преимущества у крупных фирм в области издержек. Здесь возникает вопрос: если отрасль остается в руках монополиста, как мы можем быть уверены, что потребители получат выгоды, связанные с наличием экономии от масштаба?

Если запретить монополию, то мы получим продукцию, выпускаемую конкурентными фирмами с высоким уровнем издержек, а значит, и с высокими ценами. Монополия же установит очень высокие цены. Выход заключается во вмешательстве государства, которое может осуществляться двояко:

- заставить монопольного производителя производить продукцию в нужном объеме и не допустить монопольного повышения цен;

- ввести государственную собственность на объекты монополизации.
Кроме того, в последнее время возникла дискуссия относительно того, какую фирму можно считать естественной монополией. В России к естественным монополиям относят предоставление услуг по транспортировке нефти и газа по трубопроводному транспорту; предоставление услуг по производству и передаче электроэнергии; железнодорожные перевозки; предоставление услуг транспортными терминалами, портами, аэропортами; предоставление услуг электрической и почтовой связи; водопроводное и канализационное хозяйство; предоставление услуг по электро-, тепло- и газоснабжению.

Появились противники естественных монополий, которые считают, что в связи с изменениями в технике и технологии исчезает главный критерий естественной монополии – эффект масштаба производства, требующий значительных капиталовложений. Поэтому нецелесообразно иметь лишь одну телефонную компанию или электрокомпанию. 

Сторонники естественных монополий полагают, что сохранение естественных монополий отвечает стратегическим интересам государства и позволяет держать под контролем жизненно важные и оборонозначимые отрасли, в первую очередь, энергетику, связь, коммуникации, транспорт. Естественные монополии унифицируют железнодорожную колею, вагоны, напряжение в сети электропередач и т.д., что также значимо на страны. 

Для естественных монополий государство, как правило, прибегает к ценовому регулировании. Оно устанавливает либо цену на уровне предельных издержек, ввод при этом субсидии и компенсации для фирмы производителя, либо устанавливает цену на уровне средних издержек фирмы-монополиста, так как она при этом ниже нерегулируемой цены, устанавливаемой самой монополией.

В каких же случаях государство прибегает к антимонопольной политике по отношению к искусственным монополиям? Основанием для приведения в действие антимонопольной политики является наличие любого из двух основных признаков монополизации рынка, а именно: 1) концентрация очень большой доли рынка в руках одной фирмы; 2) переплетения ведущей фирмы с конкурентами.

Обычно рынок считается безопасным с точки зрения монополизации, когда IHH < 1000 (в США – при IHH < 1400). По приведенной выше формуле легко подсчитать, что это условие выполняется, если доля крупнейшей из фирм меньше 31%, двух крупнейших – 44%, трех – 54%.
Переплетение ведущей фирмы с конкурентами чаще всего реализуется в трех формах: создании картеля, системе участий, личной унии. О картелях уже было сказано и подробнее будет рассмотрено в следующей лекции при анализе иных форм несовершенной конкуренции.
Система участий проявляется в том, что ведущая фирма владеет частью капитала фирм-конкурентов. Или в том, что все основные конкуренты перекрестно владеют частями капитала друг друга. Являясь фактически совладельцами единого капитала, подобные фирмы выступают на рынке как одно предприятие.

Личная уния состоит в том, что одни и те же лица управляют разными компаниями-конкурентами. Например, генеральный директор фирмы А может входить в совет директоров компании Б, а глава последней в свою очередь заседать в директорате компании А. Очевидно, что действия обеих фирм в этом случае будут осуществлением совместно принятых решений.

Все формы переплетения фирм-конкурентов фактически имеют характер сговора, когда внешне соперничающие друг с другом компании в действительности действуют заодно, как правило, нанося этим ущерб потребителю. Именно они запрещены законами большинства развитых рыночных стран и России. Причем, за ряд нарушений, связанных с созданием картелей, во многих странах предусмотрена даже уголовная ответственность.

Регулирование деятельности монополий осуществляется различными методами.

Прежде всего, государство использует антимонопольное законодательство.

	Антимонопольное законодательство – законодательство, направленное против накопления фирмами опасной для общества монопольной власти.


Первый антимонопольный закон был принят в Канаде в 1889 г.

Однако наиболее сурово к деятельности монополий отнеслись в США. Первым антимонопольным законодательным актом стал закон Шермана
, принятый в 1890 г., который получил широкую популярность как «хартия экономической свободы». Он был направлен в основном против монополизации торговли и коммерческой деятельности. Он запрещал любые формы контрактов (объединения, сговор и т.п.), направленные на ограничение свободы торговли, а также объявлял вне закона «недобросовестные приемы» устранения конкурентов, рассматривая их как уголовное преступление. В качестве мер наказания предусматривались штрафы, возмещение убытков, тюремное заключение и даже расформирование виновной фирмы. Закон Шермана был направлен на борьбу с уже существующими монополиями. Закон Шермана впоследствии дополнялся (в 1914, 1939, 1950 гг.), он распространялся на новые виды деятельности и новые формы соглашений и объединений.

В 1914 г. в США были приняты закон Клейтоиа и закон о Федеральной торговой комиссии (ФТК). В соответствии с законом Клейтона особое внимание уделялось финансовым аспектам взаимодействия монополистов, а также монопольной власти как таковой.  Закон Клейтона запретил соглашения об ограничении круга контрагентов, покупку или поглощение фирм, если это могло уничтожить конкуренцию, создание холдинговых компаний и другие соглашения. Запрещались горизонтальные слияния (объединения фирм одной отрасли). В 1938 г. был принят закон Уиллера-Ли, направленный на защиту прав потребителей (против ложной рекламы и искаженной информации). Принятый в 1950 г. закон Келлера-Кефаувера, обращал внимание на взаимодействие монополистов в сфере материальных активов. Этот закон дополнил закон Клейтона запретом на слияния путем приобретения активов. Запрещались не только горизонтальные слияния, но и вертикальные (объединение компаний – последовательных участниц одного производственного процесса). В 80-е гг. американской правительство приняло инструктивные документы, которые установили нормативы отраслевой концентрации с использованием индекса Герфиндаля-Гиршмана (IHH). Если этот индекс не превышал 1000, то рынок признавался слабоконцентрированным, емли превышал 1800 – высококонцентрированным. В целом, антимонопольное законодательство США носило и носит антитрестовский характер, запрещая горизонтальную (внутриотраслевую) концентрацию.

Антитрестовские законы США оказали большое влияние на развитие антимонопольного законодательства других стран, в том числе и современной России. 
В Западной Европе (Бельгия – 1935 г.; Нидерланды – 1935 г.; Дания – 1937 г.) были попытки законодательного контроля картельных соглашений. Здесь картели рассматривались как средство борьбы с «излишней конкуренцией», но законы были направлены на то, чтобы не допустить злоупотребление этой формой монополии. В Римском договоре, положившем начало Общему рынку, в статьях 85 и 86 также было установлено запрещение монопольных соглашений. В целом, европейское законодательство считается более мягким с точки зрения объектов и мер наказания, направленным преимущественно на не допущение и устранение картельных соглашений, поэтому, в отличие от американского, его называют антикартельным.

В России в силу исторических особенностей развития страны (наличием государственной, нерыночной, административной монополии практически во всех отраслях и сферах деятельности) антимонопольное законодательство появилось на 100 лет позже – в 1991 г. в связи с принятием закона «О конкуренции и ограничении монополистической деятельности на товарных рынках». К настоящему времени существует пакет законов, касающихся естественных монополий, монополий в финансово сфере, деятельности финансово-промышленных групп, защиты прав потребителей, рекламы и другие, созданы антимонопольные органы.

Российское законодательство имеет и антитрестовскую, и антикартельную направленность. Оно направлено против доминирования какого-то хозяйствующего субъекта или субъектов на рынке и злоупотребления ими в силу своего положения. 
Российское законодательство определяет, что доминирующее положение - исключительное положение хозяйствующего субъекта или нескольких хозяйствующих субъектов на рынке товара, не имеющего заменителя, либо взаимозаменяемых товаров, дающее ему (им) возможность оказывать решающее влияние на общие условия обращения товара на соответствующем товарном рынке, или затруднять доступ на рынок другим хозяйствующим субъектам. 
Доминирующим признается положение хозяйствующего субъекта, доля которого на рынке определенного товара составляет 65 процентов и более. Не признается доминирующим положение хозяйствующего субъекта, доля которого на рынке определенного товара не превышает 35 процентов.

Под злоупотреблением хозяйствующим субъектом доминирующим положением на рынке признается:

- изъятие товаров из обращения, целью или результатом которого является создание или поддержание дефицита на рынке либо повышение цен;

- навязывание контрагенту условий договора, не выгодных для него или не относящихся к предмету договора (необоснованные требования передачи финансовых средств, иного имущества, имущественных прав, рабочей силы контрагента, согласие заключить договор лишь при условии внесения в него положений, касающихся товаров, в которых контрагент не заинтересован, и других);

- создание условий доступа на товарный рынок, обмена, потребления, приобретения, производства, реализации товара, которые ставят один или несколько хозяйствующих субъектов в неравное положение по сравнению с другим или другими хозяйствующими субъектами (дискриминационные условия);

- создание препятствий доступу на рынок (выходу с рынка) другим хозяйствующим субъектам;

- нарушение установленного нормативными актами порядка ценообразования;

- установление, поддержание монопольно высоких (низких) цен;
- сокращение или прекращение производства товаров, на которые имеются спрос или заказы потребителей, при наличии безубыточной возможности их производства;
- необоснованный отказ от заключения договора с отдельными покупателями (заказчиками) при наличии возможности производства или поставки соответствующего товара.

Воздействие на монополию с помощью законодательных мер предполагает:

- запрет монополии в какой-либо отрасли хозяйства;
- роспуск существующих монополистических объединений;
- принудительное разделение коммерческой организации или некоммерческой организации либо выделение из их состава одной или нескольких организаций;
- запрет соглашений о ценах и о разделе рынков;
- определение набора предоставляемых услуг;
- разрешение на слияние и присоединение коммерческих организаций, суммарная балансовая стоимость активов которых по последнему балансу превышает 30 миллионов установленных федеральным законом минимальных размеров оплаты труда, антимонопольным органом;
- перечисление в федеральный бюджет дохода, полученного в результате нарушения антимонопольного законодательства.
Экономическое воздействие осуществляется посредством:
- косвенного регулирования (налогообложение продукции и сверхприбыли);
- прямого регулирования (установление потолков цен, предела нормы прибыли);
- поощрения выпуска товаров-субститутов;
- увеличения импорта.
Как уже не раз подчеркивалось, несовершенная конкуренция представлена большим разнообразием рыночных структур. Чистая монополия – одна из них, характеризующая крайнее состояние отрасли, когда на рынке присутствует лишь одно предприятие. Однако, как уже стало понятно, дело не столько в количестве производителей, сколько в наличии у них рыночной власти, позволяющей доминировать на рынке и влиять на цену продукции. Поэтому антимонопольная политика направлена против рыночного доминирования, которое можно считать монопольным не столько в теоретическом плане, сколько в реальном воплощении. Это означает, что наличие двух или нескольких предприятий, характеризующих уже другую модель рынка, тем не менее, может отражать доминирующий характер поведения хозяйствующих субъектов. Далее, в следующей лекции, вы ознакомитесь с другими видами несовершенной конкуренции и поймете, почему антимонопольная политика, в том числе и антимонопольное законодательство, включают и иные модели рынка в орбиту своих интересов.
Лекция 11. РЫНОЧНЫЕ СТРУКТУРЫ ОЛИГОПОЛИИ
И МОНОПОЛИСТИЧЕСКОЙ КОНКУРЕНЦИИ 

Совершенная конкуренция и чистая монополия – крайние полюсы спектра рыночных структур и как крайности встречаются относительно редко. Гораздо чаще отрасли представлены олигополией и монополистической конкуренцией. Этим моделям рынка и посвящена данная лекция.

Основные вопросы лекции:
1. Общая характеристика олигополии.

2. Основные модели олигополистического поведения.

3. Особенности рынка монополистической конкуренции.
4. Ценообразование при монополистической конкуренции.
11.1. Общая характеристика олигополии
Олигополия представляет одну из форм несовершенной конкуренции. Термин «олигополия» был введен в научный оборот английским экономистом Эдвардом Чемберлином. Термин «олигополия» греческого происхождения (oligos – несколько, poleo – продаю, торгую). 

	Олигополия – это такая рыночная структура, при которой доминирует небольшое число продавцов, а вход в отрасль новых производителей ограничен высокими барьерами.


Отличительными признаками олигополии являются следующие:
В отрасли доминирует несколько очень крупных фирм (обычно от двух до пяти). Для разных отраслей производства число фирм в отрасли может различаться. Однако в теории монополии принято: если 2-3 фирмы господствуют на рынке это "жесткая" олигополия, если 6-7 фирм занимают 70-80% рынка - это "расплывчатая" олигополия.

Например, в автомобильной промышленности США доминируют три фирмы – «Форд», «Дженерал моторс» и «Крайслер». В России отчетливо олигополистический характер носят сырьевые отрасли, черная и цветная металлургия, производство удобрений, аэрокосмическая промышленность, производство холодильников, пылесосов, стиральных машин, электрических лампочек, телефонных аппаратов. 
Следует отметить два существенных момента, отражающих концентрацию продукции отдельных фирм на рынке. Первый связан с тем, что статистика учитывает лишь национальных производителей, и не учитывает импортную продукцию. Например, в России, автомобильный рынок представлен не только продукцией отечественного производства. В США каждый четвертый автомобиль – иностранного производства. Это относится к бытовой технике и многим другим видам продукции, где отечественные производители – олигополисты. Второй момент противоположного плана – статистика оценивая концентрацию на общенациональном уровне, не учитывает ситуации на уровне отдельных регионов и городов, а это очень важно с точки зрения доступности товаров и наличия их выбора. Часто на рынке присутствует продукция двух-трех местных компаний, хотя в стране их множество (особенно это касается продовольственных товаров, строительных материалов и др.). Поэтому важна и региональная оценка товарного рынка (напомним, что показатели монопольной власти – коэффициенты концентрации и Герфиндаля-Гиршмана – позволяют сделать такую оценку).
1. Доминирующие фирмы настолько велики, что объем производства каждой из них может влиять на отраслевое предложение. Тем самым фирма может оказывать воздействие на рыночную цену, то есть обладать рыночной властью.

2. Продукт олигополии может быть как гомогенным (однородным), так и дифференцированным (т.е. несколько отличаться от аналогичной продукции). В автомобилестроении дифференциация продукта значительна. В цементной, нефтяной промышленности, металлургии продукт является стандартизированным. 

3. Вход в отрасль крайне ограничен различными барьерами. Они связаны, прежде всего, с экономией на масштабе производства (эффект масштаба), которая выступает как важнейшая причина широкого распространения и длительного сохранения олигополистических структур. Например, в США минимально эффективный объем выпуска автомобилей на одном предприятии составлял 300 тыс. машин в год. С учетом производства хотя бы двух моделей стоимость завода превышала 3 млрд долл. Такой размер капитала – серьезный барьер входа. Ранее уже отмечалась патентная защита в качестве барьера входа. Например, для таких фирм, как IBM, «Кодак», «Ксерокс» такого рода барьеры весьма значимы. Для ряда отраслей значительным барьером является реклама, требующая колоссальных затрат. Она особенно важна в производстве напитков, шоу-бизенесе и других отраслях и сферах.

4. Олигополия характеризуется всеобщей взаимозависимостью. Ввиду малочисленности фирм поведение одной из них может вызвать самую различную реакцию (в том числе и непредсказуемую) у фирм-конкурентов. Более того, такая реакция самым непосредственным образом скажется на рыночной позиции данной фирмы, поэтому олигополист должен строить свое поведение на рынке, опираясь не только на собственные цели и данные рыночной конъюнктуры, но и на результаты прогноза ответного поведения конкурентов. Подобно тому, как шахматист должен учитывать возможные ходы противника, олигополист должен быть готов к различным (нередко альтернативным) вариантам развития ситуации на рынке в результате различного поведения конкурентов.

Всеобщая взаимозависимость проявляется и в условиях обострения конкурентной борьбы, и в условиях, когда достигается договоренность с другими олигополистами и возникает тенденция превращения отрасли в чисто монопольную.
5. Кривая спроса на продукцию олигополии очень похожа на кривую спроса при монополии.

Олигополистические фирмы должны одновременно принимать целый ряд решений, в частности: сколько продукта производить, какую установить цену, в каких масштабах осуществлять рекламу, вводить ли и когда именно новый продукт на рынок и т. д. Все это делает процесс принятия управленческих решений очень трудным. В экономической теории на сегодняшний день существует достаточно большое количество моделей, объясняющих олигополию.

В зависимости от ситуации фирмы могут избрать разные конкурентные стратегии. Поэтому фирмы одной отрасли могут взаимодействовать и как монополисты, и как конкурентные фирмы. 

11.2.  Основные модели олигополистического поведения
Возможны две основные формы поведения фирм в условиях олигополистических структур: некорпоративное поведение и корпоративное. 

	В случае некорпоративного поведения каждый производитель-олигополист самостоятельно решает проблему определения цены и объема выпуска продукции. 


Для упрощения рассмотрим отрасль, в которой существуют только два продавца – дуополию (от лат. дуо – два, полио – продаю).

Дуополия – это частный простейший случай олигополии. Допустим, что каждая из фирм – А и Б – производит по половине продукции отрасли, общая величина которой 400 тыс. ед., средние издержки постоянны и равны 25 тыс. руб. Допустим также, что первоначальные цены равны и составляют 50 тыс. руб. Если фирмы считают, что снижение цен поможет им вытеснить конкурента с рынка, то между ними начинается ценовая война.

	Ценовая война – это цикл постепенного снижения существующего уровня цен с целью вытеснения конкурентов с олигополистического рынка.


Вместе с тем, снижение цен имеет свои пределы. Она будет продолжаться до тех пор, пока цена не достигнет уровня предельных издержек. А так как средние издержки постоянны, то P = MC = AC. Поэтому при равенстве предельных и средних издержек установится равновесная цена, потому что ни одна из фирм не сможет снизить цену ниже, не понеся убытки. Цена фактически станет такой же, как в условиях совершенной конкуренции, а экономическая прибыль в результате войны станет равной нулю. 

От ценовой войны выигрывают потребители, а производители проигрывают. В рассмотренном примере ни один из производителей не выиграет. Это объясняет, почему ценовые войны очень редки, чаще олигополисты ведут себя кооперативно, договариваясь о ценах и объемах выпуска.
Модель сговора. Немногочисленность основных участников олигополистического рынка благоприятствует заключению между ними соглашения. Несколько фирм-олигополистов могут напрямую договориться о совместной стратегии и тактике, установить выгодные каждому партнеру цены и поделить рынок между собой, определив оптимальный размер отраслевого предложения и долю каждого участника в отраслевом производстве. Главная идея подобного сговора состоит в установлении объема производства и цен на таком уровне, который обеспечивает максимальную прибыль для всей группы договаривающихся компаний (монопольную прибыль).

Напомним, что группа фирм, осуществляющих раздел отраслевого рынка и совместно принимающих решения о ценах и объемах производства, называется картелем. Временем расцвета картелей был период с конца Х1Х до конца 30-х годов ХХ столетия, когда они имели легальную форму и были широко распространены. В царской России картели в те времена были запрещены, однако русские олигополисты нашли обходной путь. Они создали синдикаты. Вспомните из предыдущее лекции особенности синдиката как формы монополистического объединения. Формально между олигополистами не было никаких соглашений, а значит, нельзя было и применить антикартельное законодательство. Все члены синдиката владели одним дочерним обществом – конторой. Контора не занималась производством продукции, а только торговала ею. Между каждым участником синдиката и конторой подписывались двусторонние соглашения, согласно которым участник синдиката уполномочивал контору быть единственным продавцом своей продукции. Контора фактически превращала синдикат в монополию.

В современных условиях сговор по поводу цен и определения квот производства законодательно запрещен в большинстве стран антимонопольными актами. Однако соблазн установить монопольные цены настолько велик, что фирмы не останавливаются перед нарушением закона. Периодически происходят скандальные разоблачения. Так, например, широко известен сговор производителей электрооборудования в США в 50-е г.г. Двенадцать человек из пяти компаний тайно собрались и договорились о ценах и разделе рынка, о контрактах, прибылях. Их схема предполагала, что при участии в конкурсах на получение контракта будет соблюдаться очередность: фирмы по очереди будут предлагать наилучшие условия и становиться победителями конкурса. В результате разоблачения сговора его участники были приговорены к тюремному заключению. Из недавней истории России (90-х гг. ХХ века) известен случай картельного соглашения крупнейших сахаропроизводителей, поделивших рынки сбыта и поднявших значительно цены.
Если на национальном уровне монопольное регулирование цен нелегально, то подобные ограничения не действуют в международной практике. Наиболее хрестоматиен пример международного нефтяного картеля ОПЕК – организации стран экспортеров нефти. За последние 30 лет ОПЕК неоднократно резко ограничивала поставки нефти на мировой рынок и взвинчивала цены на нефть и нефтепродукты. В настоящее время, в период мирового финансового кризиса ОПЕК регулирует мировые цены нефть, вводя квоты на добычу нефти.
Чтобы картельное соглашение работало, необходим ряд условий. Во-первых, спрос на продукт картеля должен быть неэластичным по цене, а у самого продукта не должно быть близких заменителей. Нефть как нельзя лучше отвечает этим требованиям. Во-вторых, все участники картеля обязаны соблюдать установленные правила игры. Это условие часто бывает нарушено, поскольку очень велик потенциальный выигрыш от превышения установленной квоты производства и увеличения объема продаж по завышенной цене, определенной картелем. Фирма-отступник получает повышенную прибыль, но рискует серьезно испортить отношения с партнерами.

В целом, в мире, картели оказали резко отрицательное воздействие на рыночную экономику. Поэтому законодательство всех стран контролирует экономику и не допускает их появления. Так, перед первой мировой войной в России из-за умышленного сдерживания синдикатами объемов производства  ощущался товарный голод. Практиковали картели и сознательное ухудшение качества продукции. Например, международный электротехнический картель «Феб» в 30-е годы продавал лампочки со сроком службы одна тысяча часов, хотя уже существовала технология, позволявшая довести срок службы лампочек до трех тысяч часов. 

В современной России картели официально не существуют в силу юридического запрета. Однако практика разовых ценовых сговоров широко распространена. Например, можно вспомнить, как на потребительском рынке возникает дефицит бензина, а затем он появляется у всех продавцов с завышенной ценой.

В современных условиях значение ценовой конкуренции заметно упало. Это обстоятельство, а также ужесточение антимонопольного законодательства, привели к снижению значения картеля в его классической форме. Современные картели, если таковые создаются, касаются не цен и квот, а условий совместного использования дорогостоящего оборудования, совместного осуществления дорогостоящих инвестиционных проектов (см. консорциумы в лекции 10). Картели, будучи запрещенными, все больше принимают форму тайного соглашения. 

Модели тайного сговора. Выдающиеся современные экономисты Дж. Гэлбрейт и П. Самуэльсон в своих работах неоднократно подчеркивали, что сегодня ведущим фирмам нет необходимости заключать открытые договоры. Они настолько хорошо знают состояние дел, потенциальные возможности, цели и интересы друг друга, что могут, не встречаясь, не переговариваясь по телефону и даже не перемигиваясь, молчаливо выработать некоторую стратегию, в равной степени выгодную всем. Форм подобного скрытого сговора может быть достаточно много. Остановимся на наиболее значимых. 

Одна из форм тайного сговора – это модель лидерства в ценах. Данная модель описывает ситуацию, при которой в отрасли существует большое количество фирм, но при этом только одна крупная фирма играет роль явного лидера. Лидер определяет ценовую политику, которой следуют все остальные. Лидер, как правило, устанавливает цены, которые отвечают интересам даже «замыкающей» фирмы, наиболее слабой на рынке и с наиболее высокими издержками. При этом фирма-лидер снимает «сливки» в виде монопольно высокой прибыли. 

В ряде случаев лидер может вытеснить мелкие предприятия с рынка. Лидер значительно понижает цену, мелкие фирмы не выдерживают конкуренции и уходят с рынка. После этого фирма-лидер поднимает цены до выгодного ей уровня и занимает освободившуюся рыночную нишу.

Если ряд фирм в отрасли претендуют на роль лидера, они могут выполнять ее поочередно. Если фирма-лидер неверно определяет рыночную конъюнктуру и ее действия наносят урон другим членам олигополии, роль лидера переходит к другой фирме.

К моделям тайного сговора относят поведение олигополистических фирм, которое описывается с помощью правил большого пальца. Когда отсутствует явный лидер, фирмы могут следовать при ценообразовании каким-либо общепринятым правилам. Такие правила игры в силу их простоты, общеизвестности и доступности называются правилами большого пальца. Разновидностями данной модели являются:

1) Ценообразование на основе средних издержек производства. Данная практика предполагает увеличение средних издержек на некоторый процент (например, 10%), который и будет регулировать рамки прибыли. Таким образом, цена продукта будет определяться по формуле: средние издержки плюс надбавка на прибыль. 
2) Ступенчатое изменение цен, когда в роли ступенек действуют традиционные ценовые величины. Ступенчатое изменение цены характерно для распродаж, когда все продавцы снижают цену одинаково, с одного традиционного уровня до другого, например, с 49,95 до 39,95.

Во многих случаях на олигополистическом рынке сговор отсутствует. Рассмотрим основные модели такого типа.

Модель блокирующего ценообразования. При помощи данной модели описывается ценообразование, ограничивающее проникновение в отрасль новых фирм. Особенность олигополистического взаимодействия состоит в том, что фирмы стремятся сохранить сложившееся в отрасли положение, всячески противодействуя его нарушению, так как именно имеющееся в отрасли равновесие обеспечивает им наиболее благоприятные условия для зарабатывания прибыли. Если барьеры проникновения в отрасль низки, то действующие в отрасли фирмы могут искусственно поднять их путем снижения рыночной цены. К примеру, на рис.11.1 показано, как реализуя кооперативную стратегию, фирмы отрасли могли бы получать  экономическую прибыль, производя Q продукции и установив цену Р. 
Однако наличие экономической прибыли стало бы притягательным фактором для проникновения в отрасль новых фирм, за чем последовало бы снижение прибыли, а возможно и вытеснение некоторых фирм из отрасли. Поэтому, зная уровень отраслевого спроса и издержек, а также оценив минимально возможные средние издержки претендентов на вход в отрасль, действующие в отрасли фирмы могут установить рыночную цену на уровне минимальных долгосрочных средних издержек, что лишит их экономической прибыли, но одновременно сделает проникновение в отрасль других фирм невозможным. 
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Рис. 11.1. Модель блокирующего ценообразования

Однако наличие экономической прибыли стало бы притягательным фактором для проникновения в отрасль новых фирм, за чем последовало бы снижение прибыли, а возможно и вытеснение некоторых фирм из отрасли. Поэтому, зная уровень отраслевого спроса и издержек, а также оценив минимально возможные средние издержки претендентов на вход в отрасль, действующие в отрасли фирмы могут установить рыночную цену на уровне минимальных долгосрочных средних издержек, что лишит их экономической прибыли, но одновременно сделает проникновение в отрасль других фирм невозможным. 
Уровень цены, который выбирают фирмы, зависит от собственных издержек и издержек конкурентов. Если издержки конкурентов выше среднеотраслевых, то отраслевая цена будет установлена на уровне выше минимальных издержек, но ниже тех издержек, которые позволят конкурентам войти в отрасль.

Подобная практика может использоваться в целях вытеснения конкурентов из отрасли, когда доминирующая в отрасли фирма устанавливает цены на уровне ниже минимальных краткосрочных средних издержек, рассчитывая компенсировать возникающие убытки в долгосрочном периоде.
Модель ломаной кривой спроса. Эта модель предполагает, что в случае повышения цены одной из фирм ее конкуренты не последуют ее примеру, Если же одна фирма понизит цену, то конкуренты будут вынуждены сделать то же самое. Теория исходит из посылки, что эластичность спроса в ответ на повышение и понижение цены будет разной. В результате кривая спроса будет состоять как бы из двух разных кривых, в итоге образуется излом (рис. 11.2).

                                                                         

Рис. 11.2. Модель ломаной кривой спроса

Соответственно кривая предельного дохода также будет состоять из двух кривых, между которыми образуется вертикальный разрыв, соответствующий точке излома кривой спроса. 

Модель ломаной кривой спроса обосновывает тезис об относительной стабильности рыночной цены в условиях олигополии. Если фирма повышает цену, а конкуренты – нет, спрос на продукт данной фирмы быстро сократиться и она будет вынуждена вернуться к прежнему уровню цены. Если фирма понижает цену, конкуренты поступают так же, поэтому фирме не удается завоевать большой сегмент рынка: спрос на ее продукт не будет существенно увеличен, так что понижение цены не имеет особого смысла. Тезис о стабильности цены можно проиллюстрировать графически (рис. 11.3). 
Пока кривая предельных издержек лежит в интервале АВ, т.е. кривая предельных издержек пересекает кривую предельного дохода на ее вертикальном отрезке, результирующая рыночная цена будет неизменной. Следовательно, в определенной степени цена не зависит от изменения уровня предельных издержек. 
Критики данной модели находят в ней уязвимые места. Во-первых, концепция не объясняет, чем определяется исходный уровень рыночной цены. Во-вторых, достаточно наивно звучит допущение, что конкуренты не будут поднимать цену, если фирма повысит цену, но будут опускать их в ответ на снижение цены одной из фирм.
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Рис. 11.3. Кривые предельных издержек и предельного дохода

 в модели ломаной кривой спроса

Модель Курно. Эта модель является одной из первых моделей олигополии (дуополии - две фирмы в отрасли). Она была предложена французским экономистом Антуаном Огюстьеном Курно в 1838 году. Эта модель основывается на трех посылках: 1) в отрасли существует лишь две фирмы; 2) для любого олигополиста объем рынка не является постоянной величиной, а прямо зависит от решений конкурентов; 3) обе фирмы максимизируют прибыль.

На графике (рис. 11.4) выпуск продукции фирмой 1 представлен как функция от объема производства фирмы 2, а выпуск продукции фирмы 2 – как функция от объема производства 1. Выпуск продукции одной фирмы, изображенный в виде кривой, представлен как реакция на объем производства другой фирмы.

Посмотрим, смогут ли обе фирмы установить взаимоприемлемые объемы производства. Предположим, что фирма 2 собирается выпустить 75 единиц продукции, в этом случае фирма 1 примет решение о выпуске 12 единиц продукции (см. точку А). Но если фирма 1 действительно выпустит 12 единиц, то, как видно на графике, фирма 2 в соответствии со своей кривой реакции должна выпустить не 75, а 42 единицы (см. точку В). Но такой уровень выпуска продукции конкурентом вынудит фирму 1 выпустить не 12 единиц, как она собиралась, а 29 единиц (см. точку С).
Легко заметить, что уровень производства, устанавливаемый компанией, исходя из сложившегося размера производства конкурента, каждый раз оказывается таким, что заставляет последнего пересмотреть его. Это вызывает новую корректировку объема производства первой фирмы, что, в свою очередь, снова изменяет планы второй, т.е. ситуация является неустойчивой, неравновесной.


Рис. 11.4. Модель Курно

Однако существует и точка устойчивого равновесия – это точка пересечения кривых реакции обеих фирм (на графике точка О). В нашем примере равновесным объемом производства является 33 единицы. При таком объеме производства каждая фирма максимизирует прибыль. Такая ситуация получила название в экономической теории равновесия Курно.
	Под равновесием Курно понимается такое сочетание объемов выпуска каждой из фирм, при котором ни у одной из них нет стимулов для изменения своего решения: прибыль каждой фирмы максимальна при условии, что конкурент сохранит данный объем выпуска.


Математически теория игр показывает, что равновесие Курно при одних допущениях о логике поведения дуополистов достигается, а при других – нет. При этом решающее значение для достижения равновесия является понятность (предсказуемость) действий партнера-конкурента и готовность его к кооперативному поведению с соперником.

Конечно, модель Курно выглядит несколько упрощенно, но она обращает внимание на сильную взаимообусловленность поведения при олигополии.
Кроме модели Курно есть и иные интерпретации дуополии – модели Бертрана, Эджуорта и Штакельберга. 

Модель Бертрана (равновесие Бертрана) описывает рыночную ситуацию, когда на рынке действуют две фирмы, взаимодействие между которыми определяет объем производства в отрасли и рыночную цену. Стабильность равновесия достигается тогда, когда цена оказывается равной предельным издержкам. Фирмы конкурируют, понижая цену и увеличивая объем выпуска. 
Модель Штакельберга (равновесие (Штакельберга) описывает дуополию с неравным распределением рыночной власти между фирмами, так что одна из них ведет себя как лидер, а другая осуществляет стратегию приспособления. 

Теория игр. В настоящее время все большее значение для анализа олигополистических ситуаций получает теория игр. 
	Теория игр – наука, исследующая математическими методами поведение участников в вероятностных ситуациях, связанных с принятием решений.


Предметом этой теории являются игровые ситуации с заранее установленными правилами (типа игры в карты, нарды или домино). Теория игр была разработана Джоном фон Нейманом и Оскаром Моргенштерном в 1944 году.

Теория игр рассматривает поведение на рынке как игру, в которой участвуют игроки, принимающие решения; имеются определенные правила игры; по результатам игры начисляются призы или штрафы. Принимая игровое решение, участник не знает определенно, какую стратегию выберет его противник, он может строить только прогнозы. В ходе игры возможны различные совместные действия – коалиции игроков, конфликты между ними и др.

Стратегия игроков определяется целевой (платежной) функцией, которая показывает выигрыш или проигрыш участника. Формы этих игр разнообразны. Наиболее простая разновидность – игры с двумя участниками. С точки зрения платежной суммы игры делятся на две группы: 1) игры с нулевой суммой; 2) игры с ненулевой суммой. Игры с нулевой суммой называют еще антагонистическими: выигрыш одних в точности равен проигрышу других, а общая сумма выигрыша равна нулю. По характеру предварительной договоренности игры делятся на кооперативные (когда участники договариваются, вступают в коалиции) и некооперативные (когда каждый играет сам за себя).

Модель Курно можно считать классической некооперативной игрой с нулевой суммой. Примером некооперативной игры с ненулевой суммой является «дилемма заключенного»,
Ниже приведена матрица призов-штрафов для двух заключенных, обвиняемых по одному делу. 
Предположим, что узники не могут сговориться и выбрать наиболее выгодную для каждого из них стратегию поведения – не сознаваться в содеянном и получить на основании лишь косвенных улик по 1-му году заключения. Каким же может быть поведение (и его результаты) узника, когда реакция второго участника игры неизвестна?

	
	Выбор узника В

	
	не сознаваться
	сознаваться

	Выбор узника А
	не сознаваться
	А:1 год

В: 1 год
	А: свобода

В: 10 лет

	
	сознаваться
	А: 10 лет

В: свобода
	А: 5 лет

В: 5 лет


Различают стратегии поведения, известные как maximin и maximax.

Стратегия maximin характеризует пессимистический взгляд на жизнь, когда участник игры А полагает, что оппонент В поступит наихудшим для А образом. В матрице, представленной в таблице, наихудшим вариантом является заключение на 10 лет. При условии, что А не сознается, а В сознается. Чтобы избежать этого и обеспечить себе из всех плохих результатов наименее плохие, А принимает решение сознаться: в этом случае худшим будет получение 5 лет тюремного заключения; но этот плохой результат будет лучше, чем 10 лет тюрьмы, если А не будет сознаваться. Аналогичным образом будет рассуждать и узник В. В результате, не сговариваясь, оба узника придут к решению сознаться.

Стратегию maximax выбирают оптимисты, которые надеются, что оппонент им подыграет поможет добиться наилучшего результата. Так. узник-оптимист А рассчитывает на самый лучший для себя результат – быть освобожденным. Он надеется, что узник В не сознается, поэтому сам он признает свою вину. Однако узник В тоже оптимист по натуре и тоже хочет быть свободным. Он, в свою очередь, полагает что А не сознается, поэтому узник В раскаивается в содеянном. В результате оба узника сознаются и получают по 5 лет лишения свободы.

Оба раза в нашем примере игроки пришли к одному результату и оказались в нижнем правом углу матрицы призов-штрафов. Такой исход получил название «решение Нэша» (по имени лауреата Нобелевской премии), или «равновесие Нэша». 
	Условие «равновесия Нэша»: если дана стратегия первого игрока, второму остается только повторить ход первого, и наоборот.


Аналогичным образом складывается судьба игроков на рынке. Рассмотрим пример с организацией рекламы. Ниже дана матрица призов-штрафов для двух фирм, рекламирующих свою продукцию. 
В случае, когда обе фирмы не пользуются рекламой, прибыль каждой составит 50 млн. рублей. Если одна из них рекламирует, она получает конкурентное преимущество и увеличивает прибыль до 75 млн. рублей, тогда как соперник терпит убытки в размере 25 млн. рублей. Если же обе проводят рекламную деятельность, которая далеко не бесплатна, прибыль каждой составит всего 10 млн. рублей.
	
	Стратегия фирмы В

	
	не рекламировать
	рекламировать

	Стратегия фирмы А
	не рекламировать
	А: + 50

В: + 50
	А: - 25

В: + 75

	
	рекламировать
	А: + 75

В: - 25
	А: + 10

В: +10


Пессимистический подход будет состоять в поиске наилучшего из плохих результатов. Если фирма рекламирует, плохой результат для нее составит «+10». Если фирма не использует рекламу, плохой результат будет для нее равен «–25». Из двух зол выбирают меньшее. Плохой результат (+10) лучше, чем плохой результат (–25). следовательно, каждая фирма принимает решение рекламировать.

Оптимистический подход побуждает искать наилучший результат из всех возможных. Для каждой фирмы лучший результат при рекламировании равняется +75. Лучший результат при отказе от рекламы составляет +50. Поскольку +75 лучше, чем +50, фирма решает рекламировать. 

Подобная стратегия приводит игроков к решению Нэша. Пример подтверждает, что рекламная «война» есть война с нулевым результатом. В рекламе часто участвуют не для того, чтобы выиграть, а чтобы не проиграть в случае отказа от рекламы.

Модель поведения фирмы намного усложняется, если возрастает количество игроков и количество реальных стратегий поведения. Поэтому возможности теории игр не бесконечны. С уверенностью можно утверждать, что теория игр вновь подтверждает взаимообусловленность поведения фирм - олигополистов.

Модель конкурентных рынков. Это достаточно новая концепция. Ее базовая посылка состоит в том, что вход и выход из отрасли ничего не стоят. Сразу следует оговориться, что на практике подобная ситуация не часто встречается. Как открытие новой фирмы, так и ее ликвидация, нередко сопряжены со значительными издержками. Если же принять указанное допущение, то появление новых фирм на рынке становится высоковероятным.

Следовательно, даже очень крупные фирмы-олигополисты постоянно испытывают угрозу появления конкурентов и утраты своей рыночной власти. В результате угроза конкуренции действует ничуть не меньше, чем сама конкуренция, понижая уровень издержек, уровень цен, увеличивая объем производства и сокращая экономическую прибыль. 
11.3.  Особенности рынка монополистической конкуренции

К моделям рынка несовершенной конкуренции относится и монополистическая конкуренция, которую мы также рассмотрим в данной лекции. Сегодня в состоянии монополистической конкуренции находятся предприятия розничной торговли, парикмахерские, видеосалоны, мебельные магазины и т. д.

Теория монополистической конкуренции была разработана в 30-е гг. XX в. английским экономистом Дж. Робинсон и американским ученым Э. Чемберленом.
	Монополистической конкуренцией называют рыночную структуру, в которой превалируют черты совершенной конкуренции и имеются отдельные элементы, характерные для чистой монополии; предполагается наличие большого числа фирм, выпускающих дифференцированную продукцию, для нее характерна легкость входа в отрасль и выхода из нее.


Рассмотрим подробно основные черты и признаки монополистической конкуренции.

Главными отличиями рыночных структур друг от друга являются положение кривой спроса отдельной фирмы и возможность выхода иных фирм на рынок. Так, спрос на продукцию фирмы – монополистического конкурента - не абсолютно эластичен, но более эластичен, чем у фирмы-монополиста. Это объясняется рядом особенностей данного рынка.

Разберём их, выделив несколько основных критериев, важнейший из которых - количество фирм в отрасли. 
Для монополистической конкуренции характерно присутствие в отрасли довольно значительного количества небольших по объему фирм, выпускающих однотипные, но не одни и те же товары. Например, студентам предлагаются самые разнообразные канцелярские принадлежности, как говорится, на любой вкус. И по этой причине все фирмы попадают в определенные условия, которые и являются особенностями рынка монополистической конкуренции. 

В силу значительного количества производителей на рынке монополистической конкуренции наблюдается следующее:
а) каждая фирма производит лишь небольшую часть суммарного выпуска отрасли, а, значит, обладает небольшой долей рынка, поэтому имеет очень ограниченный контроль над ценой;

б) невозможен тайный сговор между фирмами с целью искусственного повышения цен или ограничения производства;

в) можно не учитывать реакцию конкурентов, так как каждая фирма практически независима в своих решениях, а влияние действий одной фирмы на всех остальных очень незначительно.

Если покупатели рассматривают продукты конкурирующих продавцов как близкие, но не полностью взаимозаменяемые, в этом случае рынок характеризуется дифференциацией продукции. А именно это мы и можем наблюдать на рынке исследуемой нами структуры. 

Итак, следующий важнейший критерий рынка монополистической конкуренции - дифференциация товара. 
При монополистической конкуренции фирмы в отрасли имеют определенную возможность выпускать товар, не схожий с тем, который производят конкурент. Монополистическая конкуренция широко представлена в отраслях, производящих предметы потребления. Легкая и пищевая промышленность, сфера услуг, розничная торговля дают нам многочисленные примеры функционирования рынка монополистической конкуренции. Многочисленные фирмы предлагают нам  обувь, платья, блузы, костюмы, пальто, меховые изделия, продукты, напитки и т.д. Например, все кондитерские фабрики выпускают конфеты, но продукция одной фирмы отличается от других по ингредиентам, вкусу, упаковке, названию. Верхняя одежда удовлетворяет одну и ту же потребность покупателей, но предлагается она в самом разнообразном ассортименте, разными фирмами, по разным ценам. Подобное различие называется дифференциацией товара. 
	Дифференцированный продукт – это продукт, качественные характеристики которого отличаются от продукта, производимого конкурентом. Дифференцированный продукт может включать группу каких-либо товаров, достаточно схожих, чтобы называться одним товаром, но и столь отличных друг от друга, чтобы производитель каждого из них имел некоторую возможность влиять на цену своего товара.


В условиях дифференциации товара отдельная фирма отрасли обладает ограниченной монопольной властью над собственным товаром, т.е. может повышать цену товара, даже если остальные фирмы отрасли не делают этого, без риска потерять рынок сбыта. С помощью дифференциации продукта продавцу удается уменьшить ценовую эластичность спроса на свой товар, а значит усилить монопольную власть над ценой. Почему? Потому что конкуренты не смогут более низкими ценами привлечь к себе ту категорию покупателей, которые привыкли к определенному товару, полюбили его и твердо предпочитают его другим. Например, приверженцы спортивной одежды и обуви фирмы «NIKE». Это означает, что цена в условиях дифференциации продукта не является единственным орудием конкуренции, В борьбе за рынок сбыта важнейшим фактором становится и качество товара. 
В большинстве случаев дифференциация товара объясняется разным качеством изготавливаемого продукта, различием в технологии, в видах используемого сырья, дизайна и т.д. Также, следует заметить, что дифференциацию товара могут вызвать условия его реализации: быстрое обслуживание, доставка на дом, продажа в кредит и т.д. Это побуждает покупателей приобретать товар данной фирмы, а не другой. Добавим, что на дифференциацию товара могут оказывать влияние реклама, применение торговых и товарных знаков, использование различной упаковки.

Как уже было отмечено, специфика рынка монополистической конкуренции предполагает довольно значительное число участников, чаще всего несколько десятков фирм, каждая из которых не способна контролировать рыночные цены, а продукция у фирм схожая. Как же в таких условиях «выжить»? 

Это возможно, так как товар каждой отдельной фирмы оказывается восприимчивым к неценовым факторам. Поэтому фирма-монополистический конкурент очень часто использует в конкурентной борьбе методы неценовой конкуренции: рекламу, изменение качественных характеристик товара и условий продажи продукции. Это тоже важная характерная особенность данной модели рынка. Потребитель заинтересован в покупке такого товара, который не вызовет у него много хлопот при потреблении. Если купленный холодильник постоянно ломается, телевизор не дает качественного изображения, а музыкальный центр чистого звука, то проблема гарантийного ремонта приобретает первостепенное значение. Наличие этих услуг оказывается не менее важным, чем более низкая цена товара.
Предпринимателю необходимо выделить свой товар из всей массы родственных товаров, производимых другими фирмами отрасли, чтобы заставить потенциальных покупателей приобрести именно его.

Сделать это можно двумя способами:

1) изменять или улучшать качественные характеристики товара, «подгоняя», таким образом, свойства товара под запросы потребителей;
2) рекламировать свой товар и, тем самым, приспосабливать уже запросы покупателей к имеющимся характеристикам выпускаемой продукции.
Проанализируем кратко оба способа. Итак, как показывает практика, первый путь приводит к увеличению спроса на продукцию фирмы, что позволяет ей иметь экономическую прибыль. Реклама может сделать спрос менее эластичным, расширяя границы повышения цены. Что же касается вопроса воздействия рекламы на объемы продаж и цены товаров, то надо учитывать, что среди экономистов нет единого мнения на этот счет. 
Одна группа специалистов доказывает, что реклама имеет много положительных черт: 

- увеличивает информированность покупателей; 
- способствует расширению коммуникационных сетей страны; 
- стимулирует улучшение качественных характеристик продукции;

- благоприятствует расширению производства и уменьшению средних издержек из-за положительного эффекта масштаба производства;

- усиливает конкурентную борьбу между фирмами; 
- может вызвать повышение уровня занятости в стране. 

Их оппоненты доказывают отрицательные качества рекламы, утверждая следующее:

- реклама не столько информирует покупателей, сколько подталкивает их к определенным покупкам; 
- расходы на рекламу ложатся бременем на общество, ведут к отвлечению ресурсов;
- затраты на рекламу одного товара зачастую сводятся на «нет» рекламой конкурирующего товара и способствуют росту цены товара (из-за расходов на рекламу) при неизменных объемах продаж;
- реклама «засоряет» средства массовой информации;

- реклама может вести к усилению монопольной власти какой-то фирмы.

Тем не менее, заметим, расходы на рекламу в отрасли могут быть настолько высокими, что могут служить барьерами для дополнительного входа производителей на рынок монополистической конкуренции. Но ограничения проникновения на рынок связаны не только с рекламой.

Рассмотрим и другие факторы, выделив следующий критерий рынка монополистической конкуренции - свобода входа в отрасль и выхода из нее. 
В условиях монополистической конкуренции вход фирм в отрасль относительно свободный, поскольку фирмы невелики по размеру и возможность снижения издержек за счет положительного эффекта масштаба у них небольшая. Но в отличие от совершенной конкуренции, при которой рынок открыт, здесь барьером для входа новой фирмы в отрасль могут стать дополнительные расходы. Кроме рассмотренной выше рекламы ими могут быть любые затраты, связанные с продвижением продукции и необходимостью выделить свой товар. Могут присутствовать и барьеры, связанные с патентами на продукцию, лицензиями, фабричными клеймами, торговыми марками. Однако, в отличие от чистой монополии и олигополии, патенты не носят исключительного характера, поскольку патентуются (лицензируются) товары-субституты.
Интерес представляет также возможность применения фирмами монополистическими конкурентами таких инструментов конкурентной борьбы, которые характерны и для монополии. Это - ценовая дифференциация. Напомним, что она может проявляться в двух видах:

1) в виде различных цен на один и тот же продукт в зависимости от дополнительных издержек, связанных с продвижением его к покупателю (например, бутылка минеральной воды на оптовом складе, в магазине розничной торговли и в ресторане будет продаваться по разным ценам); 

2) в виде ценовой дискриминации. когда продукт с одинаковыми издержками продается разным покупателям по разным ценам. В качестве примера можно привести действия великого комбинатора -  Остапа Бендера, продававшего билеты для осмотра Провала (живописное горное местечко на Кавказе, в районе Пятигорска): «…детям и милиционерам бесплатно, членам профсоюза – по 10 копеек, не членам профсоюза – по 15 копеек».

Итак, все изложенное позволяет сделать выводы и выделить три основные черты, присущие монополистической конкуренции.

1. В отрасли присутствует достаточное число фирм, каждая из которых конкурирует со значительным количеством соперничающих фирм и поэтому не учитывает их возможную реакцию на изменение цены своего товара.

2. Фирмы отрасли производят дифференцированный товар, поэтому каждая из них имеет возможность в определенных пределах менять цену продаваемого товара.

3. Существует довольно свободный вход фирм в отрасль и выход из нее. Но это, как мы знаем, приводит к тому, что в долгосрочном периоде каждая фирма отрасли не может иметь экономическую прибыль.

Как уже известно из предыдущих лекций, на рынке совершенной конкуренции ни одна из фирм не может самостоятельно повлиять на рыночную цену, так как является «ценополучателем». Если же фирма действует на рынке несовершенной конкуренции, ей необходимо выбирать специфическую ценовую политику, характерную для данной рыночной структуры. Рассмотрим этот важнейший вопрос.
11.4. Ценообразование при монополистической конкуренции
Допустим, что каждая фирма отрасли производит какую-то определённую модификацию товара и тратит неизменную сумму на то, чтобы выделить свой товар из массы похожих товаров других фирм. Рассмотрим и проанализирует рисунок 11.5. 
1. Величины Р и Q определяются по точке Е – точке пересечения кривых МС и MR. (напоминаем, что МС = MR – это условие оптимального объёма производства, характерное для всех типов рыночных структур, в том числе и для монополистической конкуренции).

2. Если точка А лежит ниже кривой АТС2, то фирма несет убытки (прямоугольник PFBA).

3. Когда цена превосходит средние издержки на единицу продукции, фирма имеет прибыль (прямоугольник PACD).
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Рис. 11.5. Определение цены товара и объема выпуска 

в краткосрочном периоде фирмы, действующей на рынке 
монополистической конкуренции

Итак, кривая спроса отдельной фирмы не является абсолютно эластичной, чтобы увеличить объемы выпуска фирма должна снижать цену товара, поэтому кривая предельной выручки MR лежит ниже кривой D. Согласно универсальному правилу, фирма максимизирует прибыль, производя такой объем продукции, при котором MR=MC. В зависимости от величины Q и спроса на продукцию фирма установит цену товара Р, соответствующую точке А на кривой D, то есть в пределах рыночного спроса. (В условиях совершенной конкуренции цена соответствовала бы точке Е, так как на этом рынке MR= Р). Будет ли при этом фирма получать прибыль или нести убытки зависит от средних издержек на единицу продукции.

Необходимо заметить, что если какая-то фирма отрасли, например, фирма «Звезда», начинает получать экономическую прибыль в краткосрочном периоде, то это послужит сигналом для фирм других отраслей и они начнут входить в данную отрасль

Увеличение числа фирм в отрасли приведет к тому, что суммарный спрос на конкретный товар будет распределяться на большее количество фирм и спрос на продукцию фирмы «Звезда» понизится. Это вызовет смещение кривой спроса фирмы «Звезда» влево. Кроме того, рост числа конкурирующих фирм в отрасли повысит эластичность спроса на товар фирмы «Звезда». В долгосрочном периоде вхождение фирм в отрасль будет продолжаться до тех пор, пока экономическая прибыль каждой из них не станет равной нулю.

Соответственно, если фирмы несут убытки, из отрасли начинается отток капиталов. Выход фирм закончится, когда оставшиеся фирмы будут получать нулевую прибыль.

Таким образом, достижение равновесия в долгосрочном периоде, когда экономическая прибыль фирмы равняется нулю, не может надолго удовлетворить предпринимателя. В постоянном стремлении увеличить прибыль он будет стараться найти пути повышения выручки при неизменных (а в идеале снижающихся) издержках на единицу продукции. А сделать это возможно, как уже было рассмотрено выше, путём дальнейшей дифференциации продукции и выделения своего товара из всей массы похожих товаров, производимых остальными фирмами отрасли.

Лекция 12. РЫНОК ТРУДА. ЗАРАБОТНАЯ ПЛАТА
В предыдущих лекциях рассматривались закономерности поведения потребителя и  фирмы, механизм взаимодействия спроса и предложения, условия оптимального выбора на рынке благ и услуг. Для получения полного представления о механизме рыночных экономических отношений на микроуровне, необходимо понять, как  эти процессы протекают на рынках факторов производства. Данная лекция будет посвящена рынку труда, на котором объектом купли-продажи выступает наиболее важный производственный ресурс – труд. Чтобы дать характеристику рынка труда, рассмотрим следующие вопросы.

Основные вопросы лекции:

1. Понятие рынка труда, его структура и особенности
2. Спрос на труд, предложение труда и факторы, на них влияющие
3. Конъюнктура рынка труда в условиях несовершенной конкуренции

4. Заработная плата и ее функции

12.1. Понятие рынка труда, его структура и особенности

Труд имеет все основания считаться главным производственным ресурсом, а рынок труда наиболее важным из всех факторных рынков. Объясняется это рядом причин:

1) практически каждый трудоспособный член общества является субъектом рынка труда;

2) заработная плата (вознаграждение, получаемое владельцем рабочей силы) является для подавляющего большинства семей любой страны основной частью доходов;

3) состояние рынка труда, вопросы занятости, безработицы, уровня оплаты труда находятся в центре внимания правительства, являются объектом государственной политики.
Что же представляет собой рынок труда?
	Рынок труда – это система общественных отношений, социальных норм и институтов, обеспечивающих на основе прав и свобод человека формирование, обмен и использование рабочей силы.


Прежде чем приступить к изучению рынка труда отметим, что он, как и другие факторные рынки, отличается от рынка потребительских товаров и услуг. Что же это за отличия?

Во-первых, обе стороны рыночной сделки получают доход, как от владения фактором производства, так и от его использования. Например, владелец рабочей силы получает заработную плату, а работодатель – прибыль от продажи произведенной работником продукции. Продажа продукции на рынке потребительских благ приносит доход только одной стороне – продавцу.

Во-вторых, арендный характер отношений. На рынке потребительских товаров владелец продукции меняется после совершения акта купли-продажи. На факторных рынках производственный ресурс остается в собственности его владельца, а сторона спроса приобретает лишь право пользования им, притом, только на определенное время. Например, владелец рабочей силы не теряет личной свободы и передает во временное пользование только свои услуги труда.

В-третьих, спрос на производственные ресурсы носит производный характер. Это означает, что он зависит от спроса на продукт, произведенный с использованием данного ресурса. Например, спрос на услуги программистов будет расти, если вырастет спрос на компьютерные программы.

В-четвертых, относительно низкая мобильность факторов производства по сравнению с конечным продуктом. Так, рабочая сила не будет перемещаться в регионы, где на нее есть спрос, если этого не захочет ее владелец. Для потребительских товаров такое предположение абсурдно.   

В-пятых, боле широкие возможности альтернативного использования ресурсов. К примеру, профессиональные способности экономиста могут быть использованы для производства любого потребительского блага, в то время как ручка или портфель полезны для удовлетворения только определенной потребности.

С этими и некоторым другими особенностями факторных рынков вы еще встретитесь при изучении рынков капитала и земли, а пока вернемся к рынку труда и рассмотрим его структуру.

Субъектами рынка труда выступают все те, кто испытывает потребность в рабочей силе и все те, кто ее имеет и хочет предложить для использования. Поэтому покупателями могут быть как отдельные лица, так и организации различных форм собственности, в том числе и государственной. Их активность на рынке труда будет зависеть от числа имеющихся в их распоряжении занятых и вакантных рабочих мест, а также от уровня и динамики производства и ряда других факторах, которые мы рассмотрим во втором вопросе лекции. Продавцами же является трудоспособное население, прежде всего его экономически активная часть, и особенно – безработные. Что же касается объекта, по поводу которого возникают отношения обмена, то относительно его определения в экономической науке единого мнения нет. Одни авторы считают, что объектом рынка труда является труд (отсюда и название рынка - рынок труда). Другие настаивают на том, что продается на рынке труда не труд, а рабочая сила. Несовпадение мнений по этому вопросу – результат почти - что двухсотлетнего существования двух концепций заработной платы. Представители классической экономической школы и их последователи (А. Смит и авторы современной «экономикс») считали заработную плату ценой труда. К. Маркс и его научные сторонники понимали под заработной платой превращенную форму (форму, искажающую сущность явления) стоимости или цены рабочей силы. 
Их аргументы сводятся к следующим:

- труд – это процесс, поэтому он не может быть товаром, товарами являются либо условия труда, либо его результаты;

- чтобы можно было продать труд, он должен существовать до момента продажи;

- если бы продавался труд, то его владелец по законам рынка должен был бы получить в виде цены стоимость этого труда, что исключает возможность иметь прибыль.

- так как ни одно из предположений не выполняется на практике, то товаром является не сам труд, а его условие – способность к труду, или рабочая сила.

Как видите, доказательства с научной точки зрения достаточно внушительные. Спор не окончен. Какую позицию займете вы – выбирайте. Отметим, однако, что в современных условиях большинство пользуется термином «рынок труда», подразумевая в качестве его объекта рабочую силу. Вот такой научный компромисс.

Итак, объектом рынка труда является рабочая сила. 
	Рабочая сила – совокупность физических и умственных способностей человека к созданию благ и услуг.


Таким образом, можно сказать, что на рынке труда противостоят друг другу лица, ищущие работу и владельцы незанятых рабочих мест. А сам рынок выступает как механизм согласования потребностей экономики в рабочей силе и ресурсов для ее удовлетворения. Достигается это путем выполнения рынком труда следующих функций:

- ценообразующая – устанавливается размер заработной платы;

- информационная – субъектам рынка труда предоставляется объективная информация об уровнях спроса и предложения труда и его оплате по определенным специальностям и профессиям и специальностям;

- распределительная – рабочая сила распределяется по рабочим местам, обеспечивая соответствие между ними.

Для успешного функционирования рынку труда необходима определенная инфраструктура в виде служб и центров занятости, кадровых агенств, центров по профориентации переподготовке, ярмарок вакансий и т.д. 

В тот или иной период времени рынок труда характеризуется определенной конъюнктурой. 
	Конъюнктура рынка труда – это социально-экономически обусловленное соотношение спроса, предложения рабочей силы и уровня оплаты труда. 


Рынок труда может пребывать в одном из трех состояний: - равновесие, когда число рабочих мест соответствует числу рабочей силы;

Дефицит рабочей силы, если часть рабочих мест нет занята;

- безработица, когда не занята часть трудоспособного населения, желающая работать.

Особенностью рынка труда является участие в его функционировании профсоюзов и государства. 
	Профсоюз – это объединение работников, обладающее правом на ведение переговоров с работодателем от имени и по поручению своих членов.


Цель его деятельности – максимизация заработной платы, улучшение условий труда, получение дополнительных выплат и льгот. 
Что касается государства, то его функции на рынке руда сводятся к следующим:

- предоставление трудового законодательства (Трудовой кодекс РФ);
- установление минимального размера оплаты труда;
- оказание помощи в трудоустройстве;
- создание рабочих мест;
- материальная поддержка безработных.

Более подробно эти вопросы будут рассматриваться в курсе макроэкономики при изучении проблем занятости и безработицы

Присутствие на рынке труда профсоюзов и государства приводит к возникновению еще одной отличительной особенности: рынок труда может подвергаться двухсторонней монополии: как со стороны спроса, так и со стороны предложения. На рынке товаров и услуг монополия возможна только со стороны фирм их предлагающих, а монополию покупателей (даже в виде сговора) и представить себе невозможно. А на рынке труда монополия может возникнуть  как со стороны предложения, (если в отрасли возникает профсоюз, и рабочие начинают предлагать услуги труда не в одиночку, а как единая организация), так и со стороны спроса. Монополия спроса на труд возникает в том случае, когда в отрасли действует одна фирма – наниматель труда. Например, в небольшом населенном пункте имеется только одно предприятие (ткацкая фабрика, молокозавод и т.д.), куда можно устроиться на работу. Такая монополия со стороны спроса получила название монопсонии. 

Более подробно о влиянии монополии и профсоюзов на конъюнктуру рынка труда мы поговорим в заключительной части лекции, а пока перейдем к характеристике механизма рынка труда – спросу на труд и предложению труда. 
12.2. Спрос на труд, предложение труда
и факторы, на них влияющие

Спрос на рабочую силу представляет собой то количество услуг труда, которое готов нанять работодатель при тех или иных ставках заработной платы. Для его характеристики необходимо вспомнить теорию производства, где рассматривались основы теории спроса на ресурсы. Напомним ее основные положения применительно к рынку труда.

1. Спрос на рабочую силу зависит от ее производительности. 

2. Спрос на услуги труда растет с повышением цены на производимый ими товар.

3. Спрос на рабочую силу зависит от цен на другие производственные ресурсы.  

4.Предельная доходность труда равняется предельному продукту труда, умноженному на предельный доход фирмы:

MRP L = MR × MPL..
5. Фирма, максимизирующая прибыль, будет предъявлять спрос на рабочую силу до тех пор, пока предельный доход от использования фактора труда не будет равен издержкам, связанным с его покупкой, то есть заработной плате. В условиях совершенной конкуренции предельный доход равен цене выпуска. Поэтому, подставив вместо MRPL заработную плату W, а вместо MR – цену Р, получим:

                            W = Р * MPL; MPL = W / Р.

В таком случае объем спроса на труд будет зависеть от двух ключевых показателей: предельной производительности работника и величины заработной платы. Рассмотрим графическую иллюстрацию спроса на труд отдельной фирмы (рис. 12.1).          
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Рис. 12.1. Формирование спроса на рынке труда в условиях

совершенной конкуренции (для фирмы)

В условиях совершенной конкуренции цена рабочей силы для всех одинакова (как и для любого другого товара), то есть все работники получают равную заработную плату.

Это означает, что для фирмы предложение труда абсолютно эластично, следовательно, предельные издержки на рабочую силу MRC = W и кривая предложения труда принимает положение SL0. Тогда фирма будет нанимать рабочих до значения LE0, пока предельные издержки на ресурс труда будут ниже предельной доходности ресурса. Если заработная плата будет расти, то кривая предложения переместится в положение SL1 и объем спроса на рабочую силу будет сокращен до уровня LE1. Если же ставка заработной платы будет сокращена, то предложение будет представлено кривой SL2, а объем спроса будет увеличен до уровня L2.
Мы рассмотрели влияние на спрос ценового фактора – изменения заработной платы. Но спрос на труд – величина, зависимая от многих других, неценовых факторов. Некоторые из них уже названы и касаются производного характера спроса на труд (зависимость от спроса на продукт труда и от цен на другие ресурсы). Добавим к ним еще несколько неценовых факторов, а именно:

- наличие других факторов производства;
- эффективность использования других производственных ресурсов;

- размер функционирующего капитала;

- уровень техники и технологии;

- организация труда;

- качество рабочей силы (уровень образования, профессиональный опыт, личностные качества и др.);

- состояние экономики (фаза экономического цикла).

 Под их влиянием спрос на рабочую силу будет изменяться. Так, в период экономического спада даже при сохранении ставок заработной платы неизменными, спрос на рабочую силу будет сокращаться.  

В виде предложения труда могут выступать:

- рабочее время;

- способности и знания;

- услуги труда.

Что касается предложения труда, то оно, прежде всего, будет зависеть от решения индивидуального работника продавать или нет свою рабочую силу, а если продавать, то в каком количестве. Превращение рабочей силы в товар происходит при следующих обстоятельствах:

1) владелец рабочей силы имеет личную свободу распоряжаться ею по своему усмотрению;

2) у владельца  нет средств существования;

3) владелец рабочей силы не располагает другими факторами производства, способными приносить ему доход.

Принимая это решение, человек осуществляет выбор между свободным временем и возможностью потреблять определенное количество благ и услуг. Предпочтение, отданное досугу (отдых, развлечения, домашние дела), означает в то же время уменьшение возможности заработать на приобретение каких-либо потребительских товаров и наоборот. Как же быть, ведь потребителю нужно и то и другое? С принципами оптимального выбора потребителя вы уже знакомы, поэтому применительно к данной ситуации проблема решается следующим образом. Человек будет стремиться сбалансировать преимущества досуга и работы так, чтобы предельная полезность одного часа досуга равнялась предельной полезности благ и услуг, которые можно приобрести на заработок от часа труда. Тогда часовая ставка заработной платы будет выступать альтернативными издержками одного часа досуга, то есть стоимостью тех благ, которые должны быть принесены в жертву удовольствию продлить на час развлечение или отдых. 

Давайте посмотрим, как повлияет рост ставки заработной платы на предложение труда. С одной стороны, будет иметь место эффект замещения: желание работать больше, чтобы на заработанное приобрести больше товаров и услуг. С другой стороны, может возникнуть эффект дохода: желание иметь больше свободного времени, так как более высокая заработная плата увеличивает доход и позволяет меньше работать, обеспечивая привычный набор потребительских благ. 

При низких ставках заработной платы преобладает эффект замещения, поэтому, если она начинает повышаться, то величина предложения труда растет. Но по мере роста размеров заработной платы все более усиливается эффект дохода и величина предложения труда сокращается. Действие эффекта замещения и эффекта дохода позволяет представить кривую предложения труда отдельного работника в следующем виде (рис. 12.2):
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Рис. 12.2. Кривая индивидуального предложения труда

До точки К действует эффект замещения, после точки К – эффект дохода. Однако на рынке в целом эта тенденция будет перекрываться предложением труда других работников, которые будут перемещаться из других сфер занятости, ориентируясь на более высокую заработную плату. Поэтому кривая предложения на рынке данного вида труда будет иметь привычный вид (рис. 12.3). Кривая SL  будет определяться предельными издержками найма рабочей силы, то есть MRC (или W). 

Итак, на предложение услуг труда, как и на спрос на рабочую силу действует в первую очередь ценовой фактор – величина заработной платы. Однако действие неценовых факторов на предложение рабочей силы также ощутимо. Если речь идет об отдельном работнике, то к ним следует отнести:

- возраст;
- состав семьи (количество иждивенцев);
- размер семейного бюджета;
- уровень образования;
- место жительства (городская или сельская местность);
- личные цели и ценности (карьера, достаток, свободное время, творчество);
- психологические особенности личности (характер, темперамент).
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Рис. 12.3. Кривая отраслевого предложения труда

Если же говорить о предложении рабочей силы в масштабах отрасли или региона, то в качестве неценовых факторов можно отметить:
- демографический фактор (численность населения в трудоспособном возрасте);
- степень экономической активности населения (желания работать);
- уровень доходов населения;
- интенсивность миграционных процессов.

Взаимодействие спроса и предложения на рынке труда приводит к формированию цены рабочей силы – заработной платы и определению объема нанимаемых трудовых ресурсов. 
Взаимодействие спроса и предложения на рынке труда приводит к формированию цены рабочей силы – заработной платы и определению объема нанимаемых трудовых ресурсов. 
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Рис. 12.4. Рынка труда в условиях совершенной конкуренции

Если обратиться к графику (рис. 12.4), то для отрасли в условиях совершенной конкуренции установится равновесная  заработная плата WE  и равновесный объем рабочей силы LE, соответствующие точке пересечения кривой спроса на труд (MRP) и кривой предложения труда (MRC).
А как взаимодействуют спрос на труд и его предложение при несовершенной конкуренции? Выясним это при рассмотрении следующего вопроса.

12.3. Конъюнктура рынка труда в условиях

несовершенной конкуренции

Как уже отмечалось, под влиянием профсоюзов и государства на рынке труда могу возникнуть монополия и монопсония, что нарушит условия совершенной конкуренции. Рассмотрим вначале монополию со стороны спроса, то есть монопсонию.

Работодатель может стать монополистом, то есть единственным на рынке труда при следующих условиях:

а) на рынке труда взаимодействуют, с одной стороны, значительное количество квалифицированных работников, не объединенных в профсоюз, с другой стороны – одна крупная фирма-монопсонист или несколько фирм, объединенных в группу и выступающих как один наниматель рабочей силы (например, шахтеры–проходчики и шахта или угольный синдикат);

б) монопсонист нанимает основную часть из общего количества специалистов какой-то профессии (например, владелец рыболовецкого судна нанимает рыбаков);

в) этот вид труда не имеет высокой мобильности (те же услуги рыбаков из-за географической разобщенности, необходимости переучиваться по новой специальности);

г) фирма-монопсоност сама устанавливает ставку заработной платы, а рабочие либо вынуждены с ней соглашаться, либо искать другую работу.

Если при совершенной конкуренции кривая предложения труда фирмы в отрасли – это кривая предельных издержек, то для фирмы-монопсониса – кривая средних издержек, так как предложение рабочей силы для фирмы и отрасли совпадает всей отрасли. 

Чтобы привлечь дополнительного работника, фирме необходимо повысить ставку заработной платы. Но сделать это придется не только для последнего нанимаемого сотрудника, а для всех уже нанятых, иначе неизбежны трудовые конфликты. Например, если на фирме занято 150 рабочих, получающих за час 100 руб. (средние издержки на одного работника). Чтобы нанять 151-го рабочего, она повышает часовую ставку на 3 руб. Тогда новый работник обойдется фирме не в 153 руб. (как кажется на первый взгляд), а в 553 руб., так как дополнительные 3 руб. будут получать и все остальные150 человек. Общие затраты на приобретение рабочей силы вырастут с 15000 руб. (150×100) до 15453 руб. (151×153), а предельные издержки составят 553 руб. Та же закономерность повторится и при найме 152-го и последующих рабочих. 

Таким образом, кривая предельных издержек на покупку рабочей силы будет располагаться выше кривой средних издержек, если представить ситуацию графически (рис. 12.5).
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Рис. 12.5. Рынок труда в условиях монопсонии

В этом случае равновесная цена рабочей силы (часовая ставка заработной платы) будет ниже точки пересечения MRCL и MRРL. И если в условиях совершенной  конкуренции  покупателей было бы нанято LE рабочих при ставке заработной платы WE, то в условиях монопсонии будет нанято LM при ставке WM. То есть, нанимать рабочих будут меньше и платить им заработную плату ниже.
А теперь рассмотрим модель рынка труда, на котором монополистом предложения рабочей силы является профсоюз отрасли. В этом случае условия продажи рабочей силы определяются не индивидуальным договором продавца и покупателя, а коллективным договором между членами союза и работодателем. Однако, одному профсоюзу могут противостоять многие фирмы, не действующие сообща, а может и один работодатель-монопсонист. Рассмотрим оба случая.

Итак, в случае, когда профсоюз сталкивается с рынком свободно конкурирующих работодателей, то его требования повышения заработной платы приводит к сокращению занятости. Например, если при часовой ставке заработной платы в 100 руб. могут быть задействованы 300000 рабочих, то, потребовав повышения оплаты труда до 105 руб., профсоюз сокращает возможность использования определенного количества рабочих, так как при этой цене работодатели смогут занять лишь 250000 человек в год. Почему это происходит? Проще всего это можно объяснить с помощью графической модели (рис. 12.6). 
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Рис. 12.6. Рынок труда с профсоюзом

Так как работодателей много, то отраслевая кривая спроса на труд становится для профсоюза кривой средней выручки (ARP), а кривая предельной выручки MR проходит ниже кривой спроса (D = ARP). Тогда координата точки В по оси L (она соответствует условиям оптимального выбора: MRP = MRC) будут соответствовать числу занятых (LM), а координата точки M по оси W – ставке заработной платы (WM). По сравнению с равновесными значениями (LЕ и WE) занятость сократится, а заработная плата увеличится. Профсоюз может под угрозой проведения забастовки потребовать также установления минимальной ставки оплаты труда выше равновесной, например,WN. Если работодатели согласятся, то для них кривая предложения труда станет абсолютно эластичной и превратится в прямую линию WNV.  В этом случае показателями занятости и цены рабочей силы станут координаты точки N (LN и WN). Конечно же, профсоюз не может не волновать такое последствие его действий, как сокращение занятости. Поэтому наряду с борьбой за рост ставок оплаты труда, он может принимать меры, ведущие к росту занятости. Они могут осуществляться в двух направлениях:

1) способствовать росту спроса на рабочую силу;

2)  способствовать снижению эластичности спроса на рабочую силу.

Спрос на рабочую силу будет расти, если:

а) увеличится спрос на товары, изготавливаемые в отрасли (тогда в силу производного характера спроса вырастет и потребность в соответствующих услугах труда);

б) вырастет объем производства в отрасли;

в) вырастут цены на ресурсы - заменители.

Тогда к первой группе можно отнести такие действия, как реклама товаров своей отрасли, повышение минимальной оплаты труда в отраслях, где трудятся рабочие, потенциально способные заменить занятых в данной отрасли. Снижению эластичности спроса на рабочую силу будут способствовать меры профсоюза, направленные ограничение применения ресурсов, заменяющих труд человека. Но барьером на пути подобных мероприятий стоит НТП, поэтому действия профсоюзов, направленные на повышение заработной платы, чаще всего все же ведут к снижению занятости.

И, наконец, уникальная ситуация, когда на рынке труда одному профсоюзу противостоит один работодатель, то есть монополия сталкивается с монопсонией. Такое положение называется двойной монополией.

Двойная монополия – ситуация на рынке труда, когда монополии покупателя (монопсонии) противостоит монополия продавца (профсоюз). Проанализируем эту ситуацию графически (рис. 12.7).
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Рис. 12.7. Двусторонняя монополия на рынке труда

                 В условиях совершенной конкуренции равновесие установилось бы в точке Е1: было бы нанято LE  при уровне заработной платы WE. Но фирма-монопсонист будет стремиться снизить заработную плату до уровня WM путем сокращения занятости до LM. Профсоюз же будет пытаться поднять заработную плату до уровня WN также сокращая предложение труда до LN. При незначительных различиях в числе нанимаемых рабочих позиции монополиста–покупателя и монополиста-продавца относительно уровня заработной платы существенно отличаются. Кто же победит? 

Результат зависит от степени сплоченности рабочего движения и от степени монопольной власти монопсонии. На практике мы имеем дело с компромиссным решением, которое вырабатывается в процессе заключения коллективных соглашений между обеими сторонами.
12.4. Заработная плата и ее функции
Результатом взаимодействия спроса и предложения на рынке труда является установление заработной платы. Как экономическая категория она имеет двойственную природу. С одной стороны, заработная плата – это денежная форма цены рабочей силы, с другой - форма воспроизводства жизненных средств работника. 
Поэтому при прочих равных условиях она равна денежному выражению предельного продукта труда, но в то же время, должна покрывать затраты на удовлетворение потребностей работника, позволяющих воспроизводить его способности к трудовой деятельности. А так как и индивидуальная производительность, и расходы на воспроизводство рабочей силы не могут быть для всех одинаковыми, то на рынке труда имеет место дифференциация ставок заработной платы. Чем же вызывается их неоднородность? Таких причин достаточно много, остановимся на некоторых, наиболее существенных:

- различия в способностях, образовательном уровне, квалификации, опыте отдельных работников;

- различия в привлекательности определенных видов деятельности;

- различия в условиях труда (неблагоприятные, вредные и опасные условия требуют более высокой компенсации);

- региональные и отраслевые различия в оплате труда;

- дискриминация в оплате труда по полу, возрасту, национальной принадлежности (хотя официально она запрещена)

Устойчивым фактором, определяющим различия в уровне и соотношениях в оплате труда, является человеческий капитал.

	Человеческий капитал – накопленный человеком запас физического здоровья, знаний и профессиональных навыков.


Он предполагает определенные инвестиции в образование, здоровый образ жизни, в повышение квалификации. Источниками инвестиций в человеческий капитал являются собственные средства человека, средства фирмы (например, на обучение или улучшение условий труда), а также средства государства в виде реализации различных социальных программ. Позже затраты материализуются в более высокой производительности  и качестве труда, а, следовательно, и в более высокой его оплате. 

Существует две формы заработной платы: повременная и сдельная.
	Повременная заработная плата – оплата труда в зависимости от продолжительности отработанного времени


Тогда ставка заработной платы представляет собой оплату услуг труда за час времени.
	Сдельная заработная плата – оплата труда в зависимости от количества произведенной продукции


В этом случае расценка за единицу продукции определяется путем деления почасовой ставки на часовую выработку (производительность труда) при нормальной интенсивности труда. Чем же отличаются друг от друга производительность и интенсивность труда? Производительность труда – это результат применения рабочей силы, определяемый количеством продукции, произведенной работником в единицу времени. А интенсивность труда – это затраты рабочей силы в единицу времени. Поэтому сдельная оплата труда может стимулировать не только повышение выпуска продукции, но и интенсификацию труда. В результате снижается качество продукции, быстрее «изнашивается» рабочая сила и для ее восстановления требуется больше затрат. В разных странах соотношение в использовании этих форм заработной платы неодинаково. Так, в США преобладает повременная оплата труда, а в России до сегодняшнего времени отдавали предпочтение сдельной оплате.
Различают номинальную и реальную заработную плату.

	Номинальная заработная плата – это сумма денег, которую получает работник наемного труда за определенный период времени.


Она фиксируется в расчетных ведомостях или других документах, не зависит от уровня цен и денежных расходов работника. Номинальная заработная плата имеет тенденцию к повышению, так как повышаются качественные характеристики рабочей силы (образование, квалификация и т.д.).   
	Реальная заработная плата – это количество товаров и услуг, которое можно приобрести на данную номинальную заработную плату.


 Реальная заработная плата определяется размером номинальной заработной платы и уровнем цен на потребительские товары и услуги, а также величиной налогов, выплачиваемых из заработной платы. Чтобы ее рассчитать, необходимо индекс номинальной заработной платы разделить на индекс потребительских цен. Динамика номинальной и реальной заработной платы, как правило, не совпадает, более того, она может быть противоположной (в период высокой инфляции номинальная заработная плата может расти, а реальная – падать).

Функции заработной платы:

1) воспроизводственная – она должна быть достаточной для того, чтобы воспроизводить способности к труду работников и членов их семей;

2) стимулирующая – оплата труда должна способствовать активности трудоспособного населения и росту производительности труда;

3) распределительная – способствует перераспределению рабочей силы между отраслями, территориями, предприятиями;

4) учетная – позволяет оценить меру участия живого труда в образовании цены продукта;

5) социальная – позволяет реализовать принцип социальной справедливости (равная оплата за равный труд).

В современной России в оплате труда имеются серьезные проблемы: минимальная оплата труда гораздо ниже физиологического прожиточного минимума, дифференциация ставок в оплате труда  составляет 1:30, размер оплаты труда слабо связан с квалификацией работника и качеством труда, имеются задержки с выплатой заработной платы. Все это снижает стимулирующую, воспроизводственную и социальную функции оплаты труда.

Роль  заработной платы в экономике не ограничивается перечисленными функциями. Большое  значение она имеет при формировании доходов населения, определении уровня и состава потребительского спроса, при планировании государственного бюджета, при выборе  системы налогообложения. Поэтому регулирование оплаты труда является одним из основных направлений государственной экономической политики. 

Лекция 13. РЫНОК КАПИТАЛА И ЗЕМЛИ. ПРОЦЕНТ И РЕНТА

Кроме рынка труда, которому была посвящена предыдущая лекция, к факторным рынкам относятся также рынок капитала и рынок земли. Каждый из них имеет свои особенности, которые находят отражение в спросе и предложении этих ресурсов, а также в формировании доходов владельцев капитала и земли. При анализе указанных рынков будут рассмотрены следующие вопросы.

Основные вопросы лекции:

1. Понятие капитала и его структура
2. Спрос на капитал и его предложение
3. Процент как цена капитала. Дисконтирование
4. Спрос на землю и ее предложение. Земельная рента
13.1. Понятие капитала и его структура
На протяжении всей истории развития экономической мысли категория «капитал» трактовалась по-разному. А. Смит понимал под капиталом орудия труда, Д. Рикардо – средства производства, французские физиократы – землю, К. Маркс назвал капитал самовозрастающей стоимостью, различал его товарную, денежную и производительную формы. В современном лексиконе в ходу термины «человеческий капитал», «интеллектуальный капитал». На бытовом уровне капитал часто отождествляют с деньгами. Но монеты и купюры сами по себе капиталом быть не могут, так как не пригодны для создания каких-либо товаров и услуг. Что же на самом деле представляет собой капитал? 
В самом широком смысле слова капитал представляет собой любой ресурс, способный создавать большее количество благ, то есть имеющий производительную силу. 
	В широком понимании, капитал - любой ресурс, способный создавать большее количество благ, то есть имеющий производительную силу. 


Такими способностями, как всем известно, обладают люди и техника. Поэтому существует две формы капитала: физический (материально-вещественный) капитал и человеческий капитал (его понятие дано в предыдущей лекции). Человеческий капитал можно считать разновидностью ресурсов труда. А вот материальные ресурсы и представляют собой капитал в истинном смысле слова. Итак, в узком смысле слова под капиталом понимают его физическую форму, то есть средства производства. 
	В узком понимании, под капиталом понимают его физическую форму, то есть средства производства. 


Большинство авторов научных работ и  учебной экономической литературы склоняются к такому мнению. Однако, для приобретения средств производства необходимы денежные средства, вкладывая которые в покупку элементов физического капитала, фирмы осуществляют инвестирование. В таком случае спрос будет иметь место уже на рынке временно свободных денежных средств (для реализации инвестиционных проектов). Неоднозначность трактовок понятия «капитал» вызывает сложности и в определении сферы отношений спроса на него и его предложения. Мы еще вернемся к этой проблеме, а пока остановимся на характеристике физического капитала.
Капитал имеет свою структуру: он делится на основной капитал и оборотный капитал. Ранее, в лекции, посвященной деятельности предприятия и издержкам, уже рассматривалась структура капитала в качестве его имущества (активов). Напомним основные моменты.
	Основной капитал – это стоимость части средств производства в виде средств труда, потребляемых  многократно, в течение нескольких производственных циклов.


Например, здание нашего университета построено более тридцати лет назад, из его стен вышли сотни дипломированных специалистов, в нем продолжаете обучение и вы. Первоначальная стоимость основного капитала переносится на производимый продукт по частям, по мере износа. Износ основного капитала – это его обесценение (удешевление, потеря стоимости) в результате физического и морального старения. Физический износ происходит вследствие эксплуатации средств труда, действия физических, химических и других естественных процессов (трение, давление, окисление и т.д.). Моральный износ – результат появления нового, более производительного оборудования, которое делает применение старого основного капитала экономически и технически невыгодным. Отслуживший капитал требует замены. Процесс возмещения первоначальной стоимости основного капитала называется амортизацией. Чтобы восстановить первоначальную стоимость основного капитала, его собственник списывает определенную часть этой стоимости (делает амортизационные отчисления) и включает ее в издержки производства, а потом и в цену продукции. Делается это в течение нескольких лет в зависимости от срока службы элементов основного капитала. Суммы амортизационных отчислений периодически возвращаются в выручке от реализованной продукции. Таким образом, к концу периода накапливается сумма, необходимая для замены выбывшего из строя основного капитала. К основному капиталу относятся здания, сооружения, станки, машины, оборудование.

	Оборотный капитал – это часть стоимости средств производства в виде предметов труда, потребляемых в течение одного  производственного цикла.


Стоимость оборотного капитала включается в издержки производства целиком, элементы капитала теряют свою физическую форму и повторно в производстве использоваться не могут. Например, невозможно извлечь из железобетонной плиты содержащийся в ее составе цемент и направить его на производство нового перекрытия. В состав оборотного капитала входят сырье, топливо, электроэнергия, материалы, полуфабрикаты. 

И для основного, и для оборотного капитала характерны такие свойства, как ликвидность и мобильность.

	Ликвидность капитала – это его способность быстро обмениваться на деньги.


Она зависит от спроса на конечную продукцию, производимую с использованием капитала как фактора производства. Если спрос высокий, то растет и спрос на капитал для его производства, а, значит, повышается и ликвидность. А если спрос сокращается, то капитал теряет ликвидность, то есть  замораживается. Например, если вырастет спрос на услуги медицинских учреждений по раннему выявлению заболевания туберкулезом, то спрос на рентгеновские аппараты вырастет. Тогда вернуть вложенные денежные средства можно, либо продав медицинское оборудование, либо окупив его стоимость в процессе эксплуатации (амортизационные отчисления). И, наоборот, если люди перестанут заботиться о своем здоровье, то услуги этого прибора не будут востребованы, следовательно, не будет окупаться и его стоимость
	Мобильность капитала – это его способность переходить от одного вида использования к другому.


Например, у медицинского оборудования мобильность низкая, так как область его применения ограничена, а у компьютера – высокая. 

Если исходить из того, что физический капитал обладает производительной силой, то он способен приносить доход. В литературе процесс возрастания капитала рассматривается, как правило, на примере Робинзона. 

Пусть Робинзону, чтобы не умереть с голоду, требуется 4 куропатки в день и, соответственно, 120 – в месяц. Он ловит их голыми руками, затрачивая на это все свое время. Если бы у него была возможность изготовить силки, то в день он мог бы ловить 10 куропаток, а в месяц – 300. Но для этого целый месяц, пока он будет трудиться над силками, кто-то должен кормить его в долг, то есть Робинзону необходимо взять в кредит 120 куропаток. Тогда, поймав в следующий месяц 300 птичек, он сможет обеспечить себя 120-ю куропатками, из 180 штук дополнительного улова 120 вернуть в качестве долга, а из 60 выплатить проценты.

В этом примере силки являются капиталом, куропатки – благом, а разница между суммой благ, произведенных при помощи капитала и благами, произведенными без него, составляет чистую производительность капитала (300 – 120 = 180). Чистую производительность капитала можно рассчитать и в процентах: 180:120 ∙ 100% = 150%. 

С какой целью предпринимателю требуется капитал? Чтобы получить прибыль. Значит, применение средств производства должно приносить такой объем продукции и такого качества, чтобы будучи проданной по рыночным ценам, она принесла предпринимателю доход больший, чем затраты на приобретение элементов капитала. Следовательно, чтобы создать капитал, а затем его увеличивать, необходимо вкладывать денежные средства. Видимо, вы уже догадались, что речь идет о необходимости инвестиций. 

	Инвестиции – вложение денежных средств с целью получения дохода. 


Экономическое содержание инвестиций – это расходы на создание, расширение и техническое перевооружение основного капитала, а также связанные с этим изменения оборотного капитала. 

Различают валовые и чистые инвестиции. 

	Валовые инвестиции – это затраты на общее увеличение запаса капитала.


Часть из них идет на замену изношенного основного капитала и представляет собой амортизационные отчисления. Другая направлена на прирост капитала и расширение производства, это чистые инвестиции. Связь между ними можно выразить формулой:

Валовые инвестиции – Амортизация = Чистые инвестиции.

	Чистые инвестиции – это валовые инвестиции за минусом амортизации. Предназначены для прироста капитала и расширение производства.


Инвестиции имеют определенную структуру, их можно сгруппировать по разным признакам, но все это будет предметом изучения в разделе макроэкономики. Применительно к рассматриваемой теме достаточно ограничиться всего лишь одной классификацией инвестиций: по источнику получения инвестиции могут быть собственными (осуществляться за счет собственных средств фирмы) и заемными (привлекаться со стороны в виде кредитов и ссуд). Вновь возвращаем вас к теме, посвященной деятельности капитала и издержкам, где рассматривались пассивы предприятия в виде источников финансирования. Такое деление непосредственно подвело нас к необходимости анализа спроса и предложения на рынке капитала. 
13.2. Спрос на капитал и его предложение

Спрос на капитал предъявляют фирмы. В его основе лежат те же принципы, правила, которые характерны для рынка труда (впрочем, как и для любого факторного рынка), а именно:

- объем спроса на физический капитал носит производный характер, то есть зависит от спроса на конечную продукцию, произведенную с его использованием;

- максимизация прибыли достигается в точке равенства MRP (предельного продукта капитала в денежном выражении) и MRC (предельных издержек на приобретение материального ресурса – физического капитала) (рис. 13.1). 
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Рис. 13.1. Спрос на физический капитал

Определив, таким образом, оптимальную требуемую величину физического капитала, фирма должна принять решение: будет ли она ждать, пока у нее образуется необходимая для покупки сумма денег (за счет прибыли или продажи какого-либо имущества), или обратится на рынок ссудного капитала за «покупкой» требуемой суммы. Ее привлекает не только производительная сила физического капитала, но и временные предпочтения. 
	Временные предпочтения – это склонность ценить сегодняшние блага выше, чем будущие.


Например, детям не терпится получить подарок до праздника, а студентам – зачет-«автомат» до сессии, а предпринимателям – производительные ресурсы до того, как у них появятся собственные средства для их покупки.

Все, сказанное выше, позволяет понять механизм формирования спроса на капитал. Логика рассуждений такова: 

1) непосредственному «походу» фирмы на рынок ссудного капитала предшествуют два этапа: определение объема производства, максимизирующего прибыль, и выбор величины физического ресурса капитала, обеспечивающего производство этого объема;

2) условие выбора оптимального объема производства известно как MC = MR;

3) условие выбора оптимального объема ресурса также известно, это MRP = MRC;

4) для бизнеса «время – деньги» поэтому, руководствуясь временными предпочтениями, на основе принятых ранее решений, предприниматель формирует спрос уже на финансовые ресурсы, или инвестиции.

Можно считать, что спрос на капитал различается по содержанию и по форме проявления. По содержанию это спрос на физический капитал, позволяющий фирмам реализовывать свои инвестиционные проекты (увеличивать выпуск, расширять ассортимент, выпускать новый продукт и т.д.), а по форме проявления – это спрос на инвестиции, то есть на финансовые средства для приобретения необходимого объема физического капитала (рис. 13.2).
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Рис. 13.2. Спрос на инвестиции

Предъявляя спрос на рынке инвестиций, фирма при определении величины спроса на них, будет руководствоваться, прежде всего, размером процентной ставки, то есть ценой, которую придется заплатить за пользование денежными средствами, взятыми в аренду. Как видите, зависимость между величиной спроса и ставкой процента – обратная. 

Предложение капитала возникает со стороны домашних хозяйств, а также фирм и государства в том случае, если они имеют временно свободные денежные средства. Источником этих средств служат сбережения всех перечисленных субъектов экономики. Рассмотрим механизм формирования предложения капитала со стороны домохозяйств. 

Решение о том, превращать ли сбережения в инвестиции, и если да, то, в каком объеме, также сопряжено с подготовительным периодом. Оно связано с определением альтернативной стоимости той суммы денег, которая находится у человека в виде сбережений, то есть тех потерь, которые потребитель несет, временно отказавшись от своих сбережений ради получения дополнительного дохода. Как их измерить? Они будут представлять собой те доходы, которые можно было бы иметь, если бы сбережения были потрачены самостоятельно. Например, их можно было бы вложить в акции и получать дивиденды, или купить на них квартиру и сдавать ее в аренду, получая арендную плату. Тогда альтернативными издержками упущенной выгоды будут эти упущенные доходы. Как показано на графике (рис. 13.3), чем больше сумма сбережений, тем больше предельные издержки упущенной выгоды. 
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Рис. 13.3. Предложение капитала

Домашние хозяйства, владеющие капиталом в форме вложенных денежных средств, предоставляют их в пользование бизнесу и получают доход в форме процента на вложенные средства.
13.3. Процент как цена капитала. Дисконтирование

Итак, за упущенную выгоду владельцам денег полагается плата. Эта плата называется процентом. Если для владельца капитала процент – это доход, то для заемщика капитала, фирмы или предпринимателя - это издержки. Причем, выступать они могут в следующих формах:

· ссудный процент – плата банку от суммы выданной ссуды для приобретения средств производства;
· арендная плата – плата владельцу капитальных благ за предоставление их во временное пользование;

Несмотря на эти издержки, спрос на капитал устойчив, так как возможность использовать ресурсы уже сегодня «за чужой счет» позволяет фирме укрепить свои рыночные позиции и получать прибыль в будущем.

Прибыль, полученная на капитал, делится на две части: предпринимательский доход и ссудный процент.
	Ссудный процент – цена, уплачиваемая собственником капитала за использование заемных средств в течение определенного периода.


Если ссудный процент получает владелец капитала, то предпринимательский доход достается самому предпринимателю. А если в качестве капитала используются собственные средства предпринимателя, то и процент принадлежит ему. 

Формирование ставки или нормы процента происходит в результате взаимодействия спроса и предложения ссудного капитала. Этот механизм можно представить графически (рис. 13.4).
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Рис. 13.4. Формирование ставки процента

	Ставка процента – отношение размера полученного дохода от вложения капитала к размеру капитала отданного в ссуду, выраженное в процентах.


Ставка процента = 
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Размеры процентных ставок могут дифференцироваться в зависимости от следующих условий:

- от времени, на которое предоставлена ссуда (на краткосрочные кредиты ставки ниже, чем на долгосрочные);

- от степени риска (рискованные кредиты дороже);

- от размеров кредита (чем меньше сумма, тем выше ставка);

- от размеров налогов, которыми облагаются проценты. 

Различают номинальную и реальную ставки процента.
	Номинальная процентная ставка – это ставка, по которой заемщик возвращает полученную сумму кредитору с учетом инфляции. 


Номинальная ставка показывает, насколько сумма, которую заемщик возвращает кредитору, превышает величину полученного кредита.
	Реальная процентная ставка – это номинальная ставка, скорректированная на инфляцию, т.е. выраженная в денежных единицах постоянной покупательной способности.


Она определяется по формуле:

ip = 
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где ip – реальная процентная ставка; 
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 - уровень инфляции;

iн - номинальная процентная ставка. 

Реальная процентная ставка и лежит в основе принятия решений о целесообразности инвестиций. 

Прежде чем принять решение об инвестициях на определенный промежуток времени, следует сравнить затраты и ожидаемый доход. Для этого необходимо располагать способом сравнения стоимости капитала в настоящий момент с той величиной, которую он приобретет в некоторый будущий момент в виде прибыли. Процесс соотношения доходов и расходов, разнесенных по времени, называется дисконтированием. 
	Дисконтирование (discounting) – приведение экономических показателей будущих лет к сегодняшней ценности (present value).


Дисконтирование осуществляется по формуле (формуле сложных процентов или текущей дисконтированной приведенной стоимости - PDV):
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где PDV – сегодняшняя ценность;

FVt – ценность через t периодов;

i – ставка дисконтирования.

В качестве ставки дисконтирования может служить ставка банковского процента или другой показатель.
Например, располагая суммой 100 тыс. руб., через два года при 10% ставке годовых можно получить 121 тыс. руб. В этом случае 100 тыс. руб. через два года будут соответствовать 82644 руб. первоначальной суммы. 

Формула PDV полезна в тех случаях, если затраты делаются сразу и полной суммой и выгоды по прошествии времени также поступают единовременно. А если суммы вносятся и возвращаются по частям, да к тому же разными долями и через разные промежутки времени? В этом случае применяется расчет чистой дисконтированной стоимости (Net Present Value – NPV):

NPV = π1/(1+i) + π2/(1+i)2 + … + πn/(1+i) n – I ,

где I –инвестиции;

πn – прибыль, получаемая в n-ом году;

i –норма дисконта. 

Нормой дисконта служит, как правило, ставка процента. Величина NPV должна быть больше нуля: NPV > 0. Это означает, что приведенная прибыль, ожидаемая от инвестиций, больше, чем величина произведенных инвестиций. Следовательно, инвестировать следует лишь в тех случаях, когда ожидаемые доходы будут выше, чем издержки, связанные с инвестициями. 

Дисконтирование помогает снизить риск при принятии решений, связанных с инвестиционными проектами. Применять эту процедуру могут как фирмы, оптимизируя предпринимательскую деятельность, так и население, принимая решения относительно собственных сбережений и накоплений.
13. 4. Спрос на землю и ее предложение. Земельная рента
Земля играет особую роль в хозяйственной деятельности, выступая и как средство труда, и как предмет труда. В экономической теории земля – это все естественные ресурсы (почва, вода, полезные ископаемые). Рассматривая землю, как фактор производства, мы будем иметь в виду лишь поверхность земли, участки которой могут быть объектом купли продажи на рынке земли. 

Следует отметить, что в отношениях по поводу земли необходимо различать землевладение и землепользование. 

	Землевладение означает юридически закрепленное право лица на определенный участок земли, то есть собственность на землю. 

	Землепользование – это право использовать землю в установленном законом порядке.


Его может осуществлять как владелец земли, так и ее арендатор. Более того, арендатор в период арендного срока может распоряжаться землей, использую наемную рабочую силу.

Таким образом, в отношения по поводу земли вступают три группы субъектов, причем, все они претендуют на получение определенного вида дохода. Собственник земли претендует на ренту, арендатор – на прибыль, наемный работник – на заработную плату. Однако, для получения соответствующих доходов от земли, сама она должна попасть в экономический кругооборот, стать товаром на рынке факторов производства. 

Если анализ всех предыдущих рынков мы начинали со спроса, то характеристику рынка земли начнем с ее предложения. Это вызвано тем, что земля, как экономический ресурс, наиболее ограничена, абсолютно немобильна и не может быть предложена дополнительно, даже при возросшем спросе. Такая ситуация исключена на остальных факторных рынках. Если на рынке труда или капитала в результате роста спроса вырастет цена соответствующего фактора производства, то это вызовет ответную реакцию владельцев ресурсов и объемы предложения факторов производства также возрастут. Кроме того, на предложение земли влияют плодородие почвы и местоположение участков земли. Все это делает предложение земли неэластичным по цене. Графически предложение земли можно представить следующим образом (рис. 13.5). 

Эта особенность предложения земли определяет специфику ценообразования в сельском хозяйстве, а также возникновение земельной ренты.
                       
[image: image155]
Рассмотрим особенности спроса на землю. Спрос на землю неоднороден и состоит из двух видов:

1) сельскохозяйственный спрос;

2) несельскохозяйственный спрос.
	Сельскохозяйственный спрос на землю – это спрос на нее как на основной фактор производства сельскохозяйственной продукции.


На сельскохозяйственный спрос на землю оказывают влияние следующие факторы:

- спрос на продукты питания, который характеризуется неэластичностью по цене (поэтому в неурожайные годы с ростом цен на продовольствие спрос на землю может расти, а в урожайные, сопровождающиеся падением цен, – сокращаться);

- цены на сельскохозяйственную продукцию;

- цены на иные ресурсы, применяемые в сочетании с землей (удобрения, техника, семена и т.д.);

- природные и климатические условия, делающие сельское хозяйство рискованной сферой бизнеса;

- сокращение доли расходов на продукты питания в бюджете домохозяйств (это сказывается отрицательно не только на сельскохозяйственном спросе на землю, но и на ее предложении);

- различия в плодородии земли (производительность ресурса);

- различия в местоположении участков по отношению к рынкам сельскохозяйственной продукции.

Наиболее существенной особенностью сельскохозяйственного спроса на землю является его производный характер, то есть зависимость от спроса на сельскохозяйственную продукцию и цен на нее. Например, если цена на картофель снизилась (потребители с ростом дохода стали заменять его в своем рационе более полноценными продуктами), то уменьшится и спрос на землю для выращивания картофеля. А значит и ставки арендной платы (платы за пользование землей) также будут уменьшаться. Вот как это можно представить графически (рис. 13.6):
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Действие перечисленных факторов приводит к тому, что в современных условиях сельскохозяйственный спрос на землю имеет тенденцию к сокращению.
	Несельскохозяйственный спрос на землю – это спрос на участки для строительства жилья, дорог, добычи полезных ископаемых, возведения промышленных и социальных объектов.


К этому виду спроса относится также готовность приобретать землю как недвижимость в условиях высокой инфляции (способ сохранить деньги от обесценения). Все, изложенное выше и касающееся сельскохозяйственного спроса на землю, относится и к спросу на землю для несельскохозяйственных целей. Но главным фактором, определяющим этот вид спроса, является местоположение участков земли. 

Как уже отмечалось, платой за пользование землей является рента. Остановимся на этом понятии подробнее. Вначале дадим общую характеристику ренты.
	Рента как экономическая категория – это доход от владения каким-либо фактором производства, предложение которого неэластично 


Исходя из этого определения, получать ренту можно не только, владея землей, но и имея в собственности любой другой ресурс, предложение которого неэластично. Например, ренту в качестве дохода может иметь выдающийся художник, музыкант или актер, талантливый педагог или спортсмен, а также владелец какого-либо уникального прибора. Что же касается земельной ренты, то земельная рента - это плата за использование земли.

Она выступает как цена равновесия на рынке земли. 
	Земельная рента (land rent) - плата за использование земли и других природных ресурсов, предложение которых строго ограничено.


Принцип формирования земельной ренты такой же, как и заработной платы на рынке труда или процента на рынке капитала. Обратимся к графической модели (рис. 13.7).
Точка Е0 – это уровень земельной ренты, при котором спрос на участки земли и их предложение уравновешиваются. Если уровень арендной платы повысится, то предложение земли превысит спрос, собственники земли не смогут сдать ее в пользование и будут вынуждены снизить ставки арендной платы. Если уровень арендной платы установится ниже точки Е0, то спрос превысит предложение, и арендная плата будет повышаться.
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Земельная рента может быть абсолютной и дифференцированной.

	Абсолютная земельная рента – доход, получаемый всеми владельцами земли, независимо от ее качества. 


Это результат монопольного права владения землей как ограниченным ресурсом или рента в общем понимании этой категории – монополии частной собственности на землю.

	Дифференциальная земельная рента – это доход, полученный в результате использования участков земли с более высокой производительностью.


Причиной ее образования являются различия в плодородии и местоположении, а, следовательно, в качестве земельных участков.

Различают плодородие естественное (данное природой) и экономическое, или искусственное (результат капитальных вложений землепользователя). Естественно, доходы, получаемые владельцами различных по плодородию и имеющих разное месторасположение участков, не могут быть одинаковыми. Плодородные черноземные земли, расположенные радом с дорогами, на ровной местности, будут стоить гораздо больше, чем болотистые участки, удаленные от транспортных магистралей. 
	Дифференциальная рента – это сверхприбыль, получаемая владельцами лучших и средних по качеству земель в виде разницы между рыночной ценой и индивидуальными затратами производства продукции. 


Владельцам земель отлично известно их качество, поэтому при сдаче своих участков в аренду, они включают в арендную плату соответствующую сверхприбыль.  
Рассмотрим механизм ее образования на примере, используя известные графические модели поведения фирмы - совершенного конкурента (напомним, что сельское хозяйство ближе всего к идеальному типу рынка) (рис. 13.8).

Предположим, имеется земля трех видов: худшая, средняя и лучшая. За счет различий в естественном плодородии урожайность на этих землях будет разная, а, следовательно, и средние издержки производства будут разные: самые низкие на лучшем участке и самые высокие на худшем участке.
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Цена на сельскохозяйственную продукцию будет складываться, исходя из затрат на худших участках земли, иначе ее арендатор не сможет возместить свои экономические издержки (включая нормальную прибыль), и вынужден будет уйти с рынка. Поэтому, используя худшие участки, можно получить лишь нормальную прибыль, а, используя средние и лучшие, – сверхприбыль (площади прямоугольников), которая и является дифференциальной рентой. 
	Дифференциальная рента, полученная вследствие различий в естественном плодородии земли, получила название дифференциальной ренты 1.


Напомним, земельный собственник получает ее, включая в арендную плату.

Существует также дифференциальная рента II. Она образуется в том случае, когда арендаторы улучшают качество доставшихся им в пользование участков, делая определенные инвестиции. 
	Дифференциальная рента II образуется в случае, когда собственники земли или арендаторы улучшают качество доставшихся им в пользование участков, делая определенные инвестиции. 


Так, это может быть связано с затратами на мелиорацию земель, проведением агротехнических мероприятий, постройкой сооружений. В результате бывшие худшие участки могут стать более плодородными, и дифференциальную ренту II можно получать уже с любых участков земли. До окончания срока аренды ее присваивает арендатор, а после окончания собственник земли включает ее в арендную плату и таким образом возвращает себе. В результате происходит столкновение интересов землевладельца и землепользователя: первый хочет сократить срок арендного договора, чтобы быстрее присвоить результаты чужого труда, второй – продлить его, чтобы успеть получить выгоду от вложенных инвестиций. 

 Обратите внимание, наряду с категорией «земельная рента» мы  использовали такое понятие, как «арендная плата». Общим между ними является то, что оба используются для характеристики платности земли. Но есть и отличия. Арендная плата, как правило, больше размеров ренты, так как кроме ренты включает еще амортизационные отчисления всех построек и сооружений, находящихся на участке, а также процент, на вложенный в землю капитал. 
	Арендная плата включает ренту, амортизационные отчисления всех построек и сооружений, находящихся на участке, а также процент, на вложенный в землю капитал. 


Итак, мы выяснили, что земля покупается и продается, что ее владельцы имеют право на присвоение земельной ренты разных видов, осталось выяснить, чем определяется цена земли. 

Для этого стоит подумать, с какой целью приобретается земля. Как и все, что приобретается на факторных рынках, земля рассматривается как ресурс, способный приносить доход. В этом смысле земля выступает в виде капитального блага (вспомните определение капитала в широком смысле слова). Следовательно, цель покупки земельного участка – постоянный доход, ежегодная рента. Но постоянный ежегодный доход можно иметь и, положив в банк определенную сумму денег. Владельцу денег предстоит выбор из двух альтернатив: купить землю или положить предназначенные для этого деньги в банк. Поэтому цена земли должна рассчитываться как дисконтированная стоимость. Однако формула цены земли несколько отличается от той, что дана в предыдущем вопросе лекции – не учитывается время (t), так как предполагается, что доход собственник земли будет получать достаточно продолжительный отрезок времени.

Цена земли = 
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Из формулы видно, что цена земли зависит от двух величин:

1) размеров земельной ренты (арендной платы), которую можно получить, став собственником земли;

2) ставки ссудного процента.

Например, если ежегодный доход в виде ренты – 20000 руб. а ставка ссудного процента – 5%, то цена земли составит: 
20000/5% ∙ 100% = 400000 руб.
Если ставка процента вырастет, то цена земли упадет (иметь банковский вклад будет выгоднее, чем владеть участком земли). Если будет расти рента, то цена земли будет повышаться. 
На практике цена земли определяется не только этими факторами, но и многими другими, некоторые из которых были названы при характеристике спроса и предложения земли. 

В современном мире цена земли постоянно растет. Прежде всего, это происходит за счет роста несельскохозяйственного спроса. Этому способствуют высокие темпы жилищного строительства, особенно индивидуального, прокладка новых транспортных магистралей, линий электропередач и других элементов инфраструктуры, что значительно повышает спрос на землю при сохранении ее ограниченности. 

На этом фоне наблюдается другая тенденция: падает доля национального дохода, создаваемого в аграрной  сфере, сокращается численность населения, занятого в сельском хозяйстве. Поэтому проблемы земельных отношений по-прежнему остаются объектом пристального внимания экономической науки. 

Лекция 14. ОБЩЕСТВЕННЫЕ БЛАГА И ТЕОРИЯ 
ОБЩЕСТВЕННОГО ВЫБОРА

Рассматривая различные рынки благ и услуг, мы утверждали, что любое благо может быть предоставлено посредством рыночного механизма, который через цены регулирует спрос и предложение благ. Однако существуют блага, обладающие такими качественными характеристиками, что их предоставление через рынок чрезвычайно затруднено или вообще невозможно. Такие блага называют общественными, а обеспечение ими осуществляется посредством особых способов. Этим благам и посвящена данная лекция. 

Основные вопросы лекции:

1. Общественные блага. Особенности спроса и эффективный 

объем предложения

2. Способы предоставления общественных благ: возможности рынка и государства

3. Теория общественного выбора: способы принятия политических решений и проблема эффективности

14.1. Общественные блага. Особенности спроса

 и эффективный объем предложения

В основе классификации благ лежат два критерия:

1) тип присвоения, регулирующий доступность блага в потреблении; 

2) характер распределения полезности блага среди потребителей в процессе потребления блага.
В соответствии с типом присвоения выделяются два признака благ: исключаемость и неисключаемость благ в потреблении. Исключаемость в потреблении означает, что обладание благом одним субъектом исключает доступность этого блага для других субъектов. В этом случае присвоение (потребление) блага возможно только на основе эквивалентного (рыночного) обмена. Неисключаемость в потреблении означает невозможность воспрепятствования кому-либо участвовать в потреблении блага независимо от владельца блага. В соответствии с данным принципом даже лица, которые не заплатили за благо, не могут быть исключены из числа его потребителей.

В соответствии с характером распределения полезности выделяются такие признаки благ, как избирательность и неизбирательность (или конкурентность и неконкурентность). Избирательность в потреблении означает, что получение определенных выгод от потребления блага одним субъектом делает невозможным то же самое для другого субъекта. Суть данного признака проявляется в том, что потребители вынуждены конкурировать за право потребления блага. Неизбирательность в потреблении означает, что получение выгод от потребления блага одним субъектом не ограничивает возможности получения тех же выгод для других субъектов. Такое благо является неконкурентным, и его потребление кем-либо в любом количестве не ограничивает объем его потребления для других.

В соответствии с указанными признаками блага подразделяются на частные и общественные.

Чистое частное благо - благо, которое обладает признаками избирательности и исключаемости, то есть благо может приносить полезность только его владельцу. Например, Вы приобрели порцию мороженого, эта порция доступна только Вам и больше никому, иными словами, заключенная в ней полезность потребляется исключитель​но только Вами.

	Чистое частное благо - благо, доступное в потреблении и приносящее полезность только его владельцу.


Такие блага могут быть оценены и проданы поштучно, в этом смысле они наиболее отвечают требованиям рыночного обмена.

Чистое общественное благо - благо, которое обладает признаками неизбирательности и неисключаемости. Никто не может быть исключен из числа потребителей такого блага, а потребление его одним субъектом не ограничивает его полезности для других. Каждый отдельный гражданин пользуется выгодами от национальной обороны, не ущемляя при этом полезности, извлекаемой от нее другими. Одновременно никто не может быть исключен из числа потребителей этого блага. 

	Чистое общественное благо - благо, которое не может быть предоставлено кому-либо отдельно и потребляемое только сообща.


Чистым общественным благам присущи следующие специфические характеристики: 

1) абсолютная неизбирательность - означает, что: 

а) любое потребление кем-либо чистого общественного блага не влияет на предоставление его количества другим; 

б) включение в потребление блага дополнительных потребителей не уменьшает выгод, извлекаемых от потребления блага существующими потребителями; 

в) предельные издержки предоставления блага дополнительному потребителю равны нулю (рис. 14.1); 

2) полная неисключаемость - указывает на то, что: 

а) данные блага неделимы, то есть не могут быть раздроблены на единицы индивидуального потребления; 

б) потребляются сообща.
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В силу указанных характеристик чистые общественные блага не могут производиться посредством рынка. Типичные примеры чистых общественных благ - национальная оборона, пожарная служба, обеспечение правопорядка соответствующими органами, меры по защите окружающей среды, уличное освещение, маяки, беспроводные радио- и телепередачи (не кабельное телевидение) и целый ряд аналогичных благ, где невозможно дозировать их потребление при помощи механизма цен. Общественным благом является и законотворческая деятельность государства. 

Однако нельзя делить все блага на чистые общественные и чистые частные, поскольку:

во-первых, используемые для классификации благ признаки имеют разную степень проявления в отношении каждого отдельного блага. Оба блага могут обладать этим признаком, но у одного из них оно будет проявляться  в большей степени, а у другого - в меньшей;

во-вторых, характеризующие блага признаки могут сочетаться в разных комбинациях: избирательность-неисключаемость, исключаемость-неизбирательность. В связи с этим выделяют еще несколько видов благ, которые в той или иной степени обладают признаками и частного, и общественного блага.

Блага совместного потребления (общие блага) - это блага, характеризующиеся высокой степенью избирательности и низкой степенью исключаемости. Например, места парковки автомобилей на общественной стоянке доступны всем. В этом смысле парковка - неисключаемое благо. Однако использование парковочного места одним лицом делает не возможным то же самое для других, это придает благу признак избирательности. 

Специфика общих благ состоит в том, что, несмотря на высокую степень конкурентности в потреблении, ограничение доступа к благу связано с высокими издержками. Чаще всего это блага, предоставляемые муниципалитетами, - общественные парки, пляжи, другие места общественного пользования, отчего их называют еще коммунальными. Совместный характер потребления таких благ обусловливает высокую степень конкуренции в отношении их использования, которое осуществляется по принципу «первый пришел - первый воспользовался».

Коллективные блага (исключаемые общественные блага) - это блага, обладающие высокой степенью исключаемости и низкой степенью избирательности. Прием телевизионного сигнала по кабельному телевидению одним субъектом не уменьшает возможности того же для других пользователей, притом с нулевыми предельными издержками. Поэтому конкурентность в потреблении этого блага является низкой. Однако данному благу можно без труда придать признак исключаемости, введя плату за подключение к сети кабельного телевидения. То же относится к такому благу, как образование. Специфика данного типа благ заключается в том, что доступ к их потреблению может быть ограничен с незначительными издержками.

В некоторых случаях степень неизбирательности блага снижается по мере роста числа его потребителей, и с определенного момента («точка перегрузки») предоставление такого блага дополнительному потребителю связано с ростом предельных издержек предоставления, то есть со снижением полезности для существующих потребителей (рис. 14.2). Такого рода общественные блага называют перегружаемыми.
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	Перегружаемые общественные блага - это блага, неконкурентность в потреблении которых сохраняется только в рамках определенного числа потребителей. 


Типичными примерами таких благ являются объекты транспортной инфраструктуры (дороги, мосты, паромные переправы) и культурного назначения (библиотеки, музеи и т.п.). Суть здесь в том, что дополнительные пользователи не уменьшают доступность блага для других только до определенного момента. Так, по мере увеличения числа пользователей загруженность проезжей части дороги растет и скорость движения (полезность) снижается.

В некоторых случаях, во избежание перегрузки, доступность к благу может быть ограничена узким кругом потребителей. Для этого создается особое объединение (клуб), которое обеспечивает совместное потребление блага ограниченным кругом лиц. 

	Блага, доступность к потреблению которых ограничена членством в особых организациях, называются клубными благами.


Экономическое содержание клубного блага состоит в том, что его потребители имеют возможность извлекать желаемую полезность при меньших индивидуальных затратах. Охотничьи хозяйства, теннисные корты, поля для гольфа - типичные примеры клубных благ.

Формирование индивидуального спроса на чистое общественное благо подчиняется тем же принципам, что и формирование индивидуального спроса на чистое частное благо. Это, прежде всего, касается действия принципа убывающей предельной полезности. Если предельная выгода (MB) от потребления дополнительной единицы общественного блага является убывающей, то кривая индивидуального спроса на чистое общественное благо, как и в случае с чистым частным благом, - убывающая (рис. 14.3).

	Спрос на чистое общественное благо определяется уровнем его предельной полезности для потребителя при каждом данном уровне цены.
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Однако за этим внешним сходством скрываются существенные особенности этих благ.
       Во-первых, чистое общественное благо потребляется всеми потребителями совместно и целиком, поскольку оно неделимо. И в данный момент времени все потребители чистого общественного блага потребляют одно и то же количество этого блага, тогда.

                                        QD= q1D=q2d= … = qnD;

Во-вторых, объем потребления этого блага каждым отдельным потребителем (qnD) равен объему предложения блага (Qs), тогда

qnD = QD=Qs.
Если, предположим, речь идет о национальной обороне, то все граждане потребляют один и тот же объем данного блага, в точности равный тому количеству, который обеспечивается ядерными силами сдерживания. 

В-третьих, при потреблении чистого общественного блага величина предельной выгоды, извлекаемой одним потребителем, не снижает предельной выгоды блага для других потребителей. Причем, все потребители получают выгоды одновременно. Это означает, что для каждого данного объема чистого общественного блага предельная общественная полезность его потребления представляет собой сумму индивидуальных предельных полезностей всех потребителей: 
 MSB=MB1 + MB2+...+MBn = ∑МВn.

Размер получаемых предельных выгод оцениваться всеми по-разному. Например, женщины оценивают предельные выгоды (МВЖ) от уличного освещения выше (рис. 14.4, а), чем мужчины (МВМ) (рис. 14.4 а,б). 










Однако, как бы ни различались их оценки предельных выгод, общий размер предельных выгод, полученных и женщинами, и мужчинами, будет соответствовать данному объему предложения блага (Qs). Следовательно, общественная, то есть получаемая обеими группами граждан, величина предельных выгод (МВ0) будет определяться путем суммирования размеров предельных выгод, которые получает каждая группа от каждого данного объема предложения блага. Графически мы получаем это суммированием индивидуальных предельных выгод по вертикали (рис. 14.4 в):

МSВ0 = МВЖ + МВМ..
Индивидуальная линия предельных выгод отражает готовность потребителя платить за дополнительную единицу чистого общественного блага. В этом смысле она выполняет функцию линии его спроса на это благо. Соответственно линия общественных предельных выгод отражает готовность общества оплачивать общественное благо, то есть является линией совокупного спроса на это благо. Таким образом, совокупный спрос на чистое общественное благо определяется путем не горизонтального, как в случае с чистым частным благом (рис. 14.5, а), а вертикального суммирования индивидуальных линий спроса, представляясь в виде линии общего желания платить за каждую дополнительную единицу блага (рис. 14.5, б).









	Совокупный спрос на чистое общественное благо определяется путем вертикального суммирования индивидуальных объемов спроса.


Совокупный спрос на чистое частное благо (рис. 14.5 а) формируется путем суммирования индивидуальных линий спроса (DA, DB) по горизонтали. При цене Р1 спрос индивида А равен 2 ед., индивида В – 3 ед. Следовательно, совокупный объем спроса при данной цене равен 5 ед. (2+3). 

В случае с чистым общественным благом (рис. 14.5 б) совокупный спрос формируется как сумма предельных выгод каждого индивида, представленных линиями спроса на общественное благо каждого из них: DA = МВА и DB = МВВ. 

Если общественное благо предоставляется в объеме 4 ед. (Q = 4), то индивид А готов платить за единицу блага 3 ден. ед. (РА = 3), что соответствует его субъективной оценке получаемых им предельных выгод (DA = МВА). Индивид В готов платить за единицу блага 8 ден. ед. (РВ= 8), что соответствует его субъективной оценке получаемых предельных выгод (DB = МВВ). Так как оба потребляют одинаковое количество общественного блага, то вместе они готовы платить за каждую единицу блага 11 ден. ед. (3+8).

Анализируя особенности формирования спроса на чистое общественное благо, следует обратить внимание на ряд существенных обстоятельств:

1) потребление чистого общественного блага (в отличие чистого частного блага) не может быть скорректировано соответственно потребностям потребителя;

2) потребители имеют разную готовность платить за потребление одного и того же объема чистого общественного блага - соответственно уровню их индивидуальных предельных выгод;

3) при спросе на чистое общественное благо цена, отражающая готовность потребителя платить за единицу блага, не является переменной величиной;

4) в случае с чистыми общественными благами (в отличие от чистых частных благ) не существует соответствия между издержками производства единицы блага и ценой, которую готов заплатить отдельный потребитель блага.

Главная специфика чистого общественного блага заключается в том, что предоставление его одному лицу всегда сопровождается положительными внешними выгодами для всех лиц, а включение в процесс его потребления дополнительных пользователей не приводит к снижению его полезности для существующих потребителей. Поэтому суть проблемы чистых общественных благ состоит не в распределении, а в обеспечении оптимального объема их производства. При этом общество заинтересовано в обеспечении подобными благами всех потенциальных потребителей. 

Определим оптимальный (эффективный) объем производства чистого общественного блага. Для определения оптимального объема  производства чистого общественного блага необходимо измерить получаемые обществом совокупные выгоды (TB) и связанные с производством общественных благ совокупные издержки (TC). 
	Оптимальным для общества будет такой объем чистого общественного блага, при котором будет обеспечиваться максимизация чистой общественной выгоды (NSB):

NSB=ТSВ-ТSС.


Совместим кривые совокупных общественных выгод (TSB) и совокупных общественных издержек (TSC) (рис. 14.6). Оптимальным будет тот объем, при котором разница между общественными выгодами и общественными издержками будет максимальна (на графике для определения оптимального объема проведем две параллельные касательные к этим кривым). Тот объем, при котором наклон кривой общественных выгод и общественных издержек равны и будет оптимальным. 20 единиц продукции – это оптимальный объем производства (Qопт=20), при потреблении которых достигается максимальная величина чистой общественной выгоды: NSB = 170 - 40 = 130.
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При принятии решения об оптимальном объеме производства чистого общественного блага, как и в случае с чистым частным благом, также необходимо соизмерять предельные выгоды и предельные издержки (рис. 14.7). 

	Чистое общественное благо должно производиться в объеме, при котором предельные общественные выгоды (MSB) равны предельным обществен​ным издержкам его производства (MSC): 

MSB = MSC.


В отношении чистых общественных благ специфика определения оптимального объема производства блага связана с тем, что предельная выгода от предоставления дополнительной единицы блага распространяется на всех потребителей. Поэтому предельная выгода от дополнительной единицы чистого общественного блага представляет собой сумму предельных выгод всех потребителей: MSB = ∑MBi.
	Из этого следует, что эффективный объем чистого общественного блага - это объем, при котором предельные общественные выгоды, выраженные как сумма предельных выгод всех потребителей, равны предельным общественным издержкам производства блага: MSB = ∑MBi = MSC.
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Анализируя механизм установления эффективного объема производства чистого общественного блага, следует обратить внимание на следующее:

во-первых, имеет место отсутствие соответствия между предельными издержками производства блага и денежной суммой, которую готов заплатить за него каждый отдельный субъект;

во-вторых, объем производства чистого общественного блага будет оптимальным только при условии, что валовые издержки его производства (область под линией предельных издержек до точки Qопт=20) не будут превышать затрат, которые общество готово заплатить (область под линией общей готовности платить до точки Qопт).

В связи с этим возникают два аспекта проблемы. Первый аспект касается механизма достижения эффективного объема производства блага. Спрос на чистое общественное благо, например, еще на один канал общественного телевидения, со стороны потребителя А отражен кривой DA, a потребителя В – кривой DВ (рис. 14.8).

Введение еще одного телевизионного канала означает расширение предоставления объема общественного блага до Qопт. Потребитель А готов платить за дополнительный канал 10 ден. ед., а субъект В - соответственно 27 ден. ед. Их общая готовность платить составит:

MSB = МВА + МВВ = 10 +27 = 37 ден. ед.

Предельные издержки производства блага представлены кривой МSC. Размер оплаты в 37 ден. ед. обеспечит производство чистого общественного блага в оптимальном объеме (Qопт), для которого общая готовность платить за благо равна предельным издержкам его производства (точка пересечения кривых MSC и MSB=D). Из графика (рис. 8) видно, что, потребляя благо индивидуально и руководствуясь при этом принципом равенства частных предельных выгод и издержек (МВ=MSC), ни один из потребителей не готов оплатить введение дополнительного канала телевидения, так как предельные издержки введения дополнительного канала превышают их готовность платить. Так, при Qопт= 4 предельные общественные издержки (MSC) равны 37 ден. Ед. Потребитель В оценил предельные общественные выгоды в 27 ден. ед. (MBB), а  потребитель А - в 10 ден. ед. (МBA). В этом случае мы видим, что МВ < MSC.
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В случае индивидуального потребления потребитель А согласился бы только на один канал: 

MSC(1) = МВА(1) = 17,

а потребитель В - на три канала:

MSC(3) = МВВ(3) = 30.

Но сокращение числа каналов, в сравнении с оптимальным (4 канала), оборачивается снижением полезности для обоих субъектов, так как (10+27)∙ 4 > (17∙1+ 30∙3).

При совместном потреблении блага достигается эффективный объем его потребления, возрастает благосостояние обоих потребителей. Величина этого прироста равна сумме площадей трапеций КЕbML и NЕaCF в силу того, что потребление чистого общественного блага одним потребителем не снижает его полезности для других. 

	Таким образом, достижение эффективного объема производства чистого общественного блага требует кооперации потребителей.


Второй аспект касается принципа финансирования производства чистого общественного блага. Так как чистое общественное благо предоставляется всем пользователям в одинаковом объеме, то со всех потребителей необходимо взимать одинаковую плату за благо, например, в 18,5 ден. ед. (рис. 14.9). 
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Это приведет к тому, что потребитель А откажется от потребления блага, поскольку цена превышает получаемые им предельные выгоды (10 ден. ед.). У потребителя В готовность платить выше, и он будет продолжать предъявлять спрос на благо. Однако ему придется теперь самому оплачивать предоставление блага и за оптимальный для себя объем (Q = 3) он вынужден будет платить больше (30 ден. ед. вместо 27), причем, за меньший объем блага (3 телеканала вместо 4). Оба потребителя извлекли бы большую пользу, если бы каждый из них платил в соответствии с уровнем его предельных выгод: потребитель А - 10 денежных единиц, а потребитель В - 27 ден. ед., на что последний с готовностью согласился, так как в этом случае извлекаемая им полезность выросла бы, а затраты снизились. Получаем следующий ниже вывод.

	При наличии различий в уровнях предельной полезности потребителей применение единой ставки оплаты чистых общественных благ является неэффективным с точки зрения критерия эффективности Парето.


14.2. Способы предоставления общественных благ: 

возможности рынка и государства

В случае потребления общественных благ потребитель всегда получает выгоды и при этом никогда не возмещает издержки по производству этих благ, поскольку предоставление блага кому-либо не может воспрепятствовать его потреблению другими лицами согласно признаку неисключаемости. Это приводит к тому, что потребители уклоняются от участия в финансировании производства общественных благ или, по меньшей мере, они склонны минимизировать затраты в расчете на то, что это сделают другие. Это явление получило название проблемы «безбилетника» или «зайца». Данная проблема возникает всегда, особенно в случае производства благ с положительными внешними эффектами.

Стимулы для подобного поведения понять просто, если учесть, что рационально ведущие себя экономические субъекты будут принимать решения, исходя из принципа максимизации выгод (рис. 14.10). 
В случае с общественным телевидением потребительский излишек потребителя А при потреблении оптимального объема блага (Qопт= 4) составляет величину, равную площади треугольника LNEa. Поскольку потребление чистого общественного блага неисключаемо, то данный потребитель может отказаться от финансирования телевидения. В этом случае финансирование телепередач будет полностью обеспечиваться за счет потребителя В, который оптимизирует производство в объеме 3 телеканалов соответственно со своим спросом DB (Q = 3) и уровнем предельных издержек производства MSC при Q = 3. Так как потребитель А не может быть исключен из числа лиц, принимающих телесигнал, то, принимая программы по трем телеканалам, он увеличит свой потребительский излишек на величину, равную площади прямоугольника 0FTZ. В этом случае приращение чистых выгод существенно превосходит их сокращение, подталкивая потребителя к недобросовестному поведению. 
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	Возможность бесплатного потребления общественных благ обусловливает неэффективность их производства.


Суть проблемы «безбилетника» заключается в том, что, стремясь получить выгоду за счет усилий других пользователей, «безбилетники» занижают степень предельной полезности, получаемой ими от потребления блага. Это приводит к уменьшению ценности общественного блага и, следовательно, к более низкому по сравнению с эффективным объему производства. 

С точки зрения рационального поведения, потребитель всегда стремится  минимизировать затраты на приобретение блага и, в конечном счете, общество может столкнуться с ситуацией, когда никто не захочет платить, и предоставление общественного блага окажется невозможным. Таким образом, сущность проблемы выражается в том, что в потреблении общественного блага заинтересованы все, а платить не хочет никто. В связи с этим реализация задачи предоставления общественных благ сводится к решению двух вопросов:

1. Как обеспечить производство общественных благ при наличии «безбилетников»?

2. Как при этом достичь эффективного объема производства общественного блага?

Предоставление общественных благ исключает принудительное участие потребителей в финансировании производства таких благ. На практике это означает, что предоставление общественных благ осуществляется частным сектором, а финансирование их производства обеспечивается путем подключения рыночных механизмов. Существует несколько способов такого подключения.

1. Исключение «безбилетников». Наиболее простым методом их исключения является ограничение доступа к потреблению блага. Когда издержки ограничения доступа к благу низки, то даже обладающее неизбирательностью благо может продаваться тем же способом, что и частное благо.

Исключаемые общественные блага представляют собой тот тип благ, доступ к которым легко ограничить, несмотря на коллективный характер их потребления. Абонентная плата за подключение к кабельному телевидению или компьютерным сетям, продажа билетов на зрелищные мероприятия - наглядные примеры подключения ценового механизма к решению проблемы предоставления общественных благ.

Введение платы в качестве инструмента регулирования доступа к так называемым перегружаемым благам. В случае потребления этих благ степень избирательности в потреблении зависит от количества потребителей. Перегрузка в потреблении блага приводит к ограничению полезности и к снижению эффективности. В этом случае введение платы, равной предельным издержкам предоставления, способствует росту эффективности. Примером такого подхода могут служить платные автострады и другие объекты транспортной инфраструктуры.

Заключение частных контрактов. Эта мера может быть эффективным механизмом исключения неплательщиков в отношении благ совместного потребления. Контракты на совместное владение предполагают участие в потреблении блага только на определенных условиях, например, при условии внесения взносов на благоустройство дома в рамках организованного товарищества.

Создание особых организаций по совместному использованию блага. Это возможно в случае, если благо не находится в постоянном пользовании (момент покупки и момент использования разделены), а круг его потребителей ограничен. В этом случае внесение установленного взноса становится неизбежным условием доступа к потреблению блага. Чаще всего такой способ находит применение в отношении клубных благ - бассейнов, площадок для гольфа и тенниса, охотничьих хозяйств и т.п. И хотя в этом случае могут возникать некоторые ограничения в доступе к благу в каждый данный момент, совместное потребление приносит ощутимую выгоду, так как для отдельного потребителя предельные издержки потребления блага ниже средних издержек его производства.

Рассматривая рыночные способы предоставления общественных благ, следует иметь в виду, что, способствуя решению проблемы «безбилетника», они приводят к неэффективности, возникающей вследствие исключения из потребления части потребителей, предельные издержки предоставления блага которым в любом случае равны нулю.

2. Взаимообусловленное финансирование. Один из методов такого финансирования - связанные продажи, когда предоставление потребителю неисключаемого блага осуществляется в едином пакете с исключаемым благом. В этом случае финансирование производства общественного блага обеспечивается посредством рыночного оборота частного блага. Так, финансирование общественного радио- и телевещания может осуществляться путем включения определенной наценки в цену радио- и телевизионных приемников. 
Второй метод подобного рода - продажа побочных продуктов. Так, плата за рекламные объявления и ролики по радио и телевидению может использоваться для их финансирования, плата, взимаемая за рекламные щиты вдоль дорог, пойдет на финансирование транспортной инфраструктуры. 

Конечно, достижению эффективного объема производства общественного блага такие способы финансирования прямо помочь не могут, но они способны содействовать приближению к оптимуму.про
3. Субсидирование. Финансирование производства общественных благ может осуществляться и за счет добровольных пожертвований граждан и организаций, которые либо высоко оценивают (готовы мириться с проблемой «безбилетника») возникающие при потреблении блага положительные внешние эффекты, либо стремятся за счет этого приобрести определенные нематериальные выгоды - общественный имидж. Финансируемое таким способом производство общественных благ не может осуществляться на социально эффективном уровне, поскольку не может быть выше уровня предельной полезности, извлекаемой спонсорами. В качестве примера можно привести финансирование частными организациями и лицами программ охраны окружающей среды и защиты животных.
	Рынок обладает ограниченными возможностями в предоставлении общественных благ, но использование ценового механизма способствует росту эффективности их производства.


В тех случаях, когда возникающие при потреблении благ положительные внешние эффекты не поддаются интернализации (переводу во внутренние), то предоставление подобных общественных благ может быть обеспечено только государством. Обычно это чистые общественные блага. Между тем, не всякое предоставляемое государством благо является чистым общественным благом. Иногда даже обладающие высокой степенью исключаемости блага предоставляются только государством. Когда круг потребителей общественного блага обширен, а склонность каждого из них платить за благо глубоко дифференцирована, то преодоление проблемы «безбилетника» методами исключения либо связано со значительными издержками, либо приводит к заметному и устойчивому недопроизводству общественного блага и уменьшению совокупной полезности. Поэтому единственным способом предоставления подобных общественных благ становится использование государственных механизмов.

	Государство выступает поставщиком общественных благ в тех случаях, когда возникающие в потреблении общественных благ положительные внешние эффекты невозможно интернализировать или это связано с большими издержками, финансируя их производство за счет взимаемых в принудительном порядке налогов.


Формы участия государства в обеспечении общественными благами могут быть разными: от непосредственного производства блага - национальная оборона, пожарная охрана, до финансирования производимых частным сектором общественных благ - уборка мусора, некоторые виды медицинской помощи. Однако суть их одна - производство предоставляемых посредством государства общественных благ финансируется за счет взимаемых в принудительном порядке налогов со всех граждан как метод решения проблемы «безбилетника».

Предоставление общественных благ государством не означает автоматического достижения эффективного объема производства общественных благ. Применение налогового механизма уже само по себе порождает ряд проблем, связанных с достижением эффективного объема производства таких благ. С одной стороны, предоставление общественного блага всем потребителям в одинаковом объеме предполагает применение принципа равного участия в его финансировании, но с другой, - различия в предельной полезности от потребления блага для разных пользователей обусловливают неравную их склонность к оплате потребляемого объема общественного блага. И если в первом случае речь идет о реализации принципа справедливости, то во втором - эффективности. 

Введение единой платы, несомненно, способно обеспечить справедливость, но, в конечном счете, приводит к падению объема общественных благ ниже эффективного уровня, поскольку лица с низкими доходами не могут в достаточной мере финансировать их производство. Проигрывают в этом случае и граждане, имеющие высокие доходы, так как будут потреблять общественных благ меньше, чем хотели бы. 

Применение дифференцированной ставки способствует устранению возникающей в связи с сокращением объема производства общественных благ неэффективности. Склонность платить зависит от дохода (а не от вкусовых различий разных категорий потребителей), в этом случае лица с высокими доходами выигрывают, получив возможность потреблять больше. При этом проблема трансформируется в вопрос о степени дифференциации оплаты, поскольку его решение осложнено трудностями, связанными с выявлением предпочтений потребителей в отношении тех или иных общественных благ.

14.3. Теория общественного выбора: способы принятия 
политических решений и проблема эффективности
Обеспечение потребителей общественными благами посредством государства обладает той особенностью, что осуществляется не на основе индивидуальных предпочтений граждан, а опосредованно - путем принятия политических решений. В связи с этим возникает особый круг проблем, касающихся определения структуры и объемов производства общественных благ, выбора способов его финансирования и принципов распределения налогов. Теория общественного выбора, выдвинутая Джеймсом Бьюкененом, как раз нацелена на исследование закономерностей и способов осуществления выбора в условиях демократического управления.

Суть проблемы предоставления общественных благ посредством государства заключается в решении вопроса об объеме и способах финансирования их производства. В рамках анализа этой задачи теория общественного выбора опирается на две посылки:

1) необходимы политические институты, представляющие собой свод правил и процедур принятия решений, как механизм достижения соглашения в условиях коллективного выбора;

2) доминирование индивидуальных интересов при принятии политических решений предопределено рациональностью поведения экономических субъектов.

Наиболее распространенным способом определения групповых предпочтений является голосование, ставшее к настоящему времени общепризнанным институтом принятия решений по поводу производства общественных благ. Действуя рационально, участвующие в голосовании лица будут стремиться к максимизации своего благосостояния, сравнивая предельную полезность блага при каждом уровне его выпуска с предельными издержками его производства. При этом каждый участник предпочтет такой объем производства блага, при котором его предельные выгоды уравняются с предельными затратами. Так как предельная полезность блага для каждого есть возрастающая функция дохода, то готовность голосовать за тот или иной объем производства блага зависит от доли затрат, которую вынужден будет принять на себя голосующий. Это говорит о том, что склонность поддерживать некоторый объем выпуска общественного блага будет зависеть, с одной стороны, от величины средних издержек производства блага, а с другой, - от принципа распределения затрат среди участников голосования.

Принцип принятия решения путем голосования имеет две разновидности:

1) принцип единогласия;

2) принцип большинства голосов, предполагающий, что решения принимаются на основе предпочтений большинства голосующих.

Применение второго принципа с практической точки зрения является более предпочтительным для условий коллективного выбора, несмотря на то, что его применение сопряжено с неравенством и неэффективностью. 

Неэффективность голосования по «принципу большинства» может проявиться в самом процессе выявления общественных предпочтений, когда возникает необходимость выбора из нескольких альтернативных вариантов. Допустим, необходимо принять решение о выборе программы борьбы с бедностью - предоставление денежных пособий, предоставление продуктовых наборов, профессиональная переподготовка. Так как предпочтения отдельных лиц транзитивны, то есть могут быть ранжированы по степени предпочтительности, то предлагаемые на голосование альтернативные варианты расположатся в соответствии с предпочтениями участников голосования: от наиболее приемлемого к наименее приемлемому варианту (табл. 14.1).
Для того, чтобы определить общую шкалу предпочтений, необходимо провести голосование по каждой паре вариантов, в процессе которого каждый из голосующих, естественно, выберет наиболее предпочтительный для него вариант. При голосовании по «принципу большинства» выявляется интересная картина. При выборе между денежными пособиями и продуктовыми наборами предпочтение, как правило, будет отдано программе денежных пособий - два голоса (А и В) «за» и один (Б) «против». При выборе между продуктовыми наборами и профессиональной переподготовкой предпочтительней оказывается программа продуктовых наборов - два голоса (А и В) «за» и один (Б) «против». При выборе между денежными пособиями и профессиональной переподготовкой выбор падает на программу профессиональной подготовки - два голоса (Б и В) «за» и один (А) «против».
Таблица 14.1
Результаты голосования
	Ранжирование 

предпочтений
	Участники голосования

	
	А
	Б
	В

	Наилучший
	Денежные 

пособия
	Продуктовые наборы
	Профессио-нальная переподготовка

	Посредственный
	Продуктовые наборы
	Профессиональная переподготовка
	Денежные пособия

	Наихудший
	Профессиональная переподготовка
	Денежные пособия
	Продуктовые наборы


Таким образом, участники голосования предпочитают программу денежных пособий программе продуктовых наборов, программу продуктовых наборов - программе профессиональной переподготовки, а программу профессиональной переподготовки - программе денежных пособий. Оказывается, что в рамках общественного выбора предпочтения не обладают транзитивностью, и выявить наиболее предпочтительную с точки зрения общества, то есть для всех участников, программу невозможно. Возникает коллизия, когда голосование по «принципу большинства» не позволяет достичь согласованного решения, что свидетельствует о неэффективности голосования как способа принятия решений. 

	Парадокс голосования, состоящий в невозможности определения приоритетности общественных предпочтений путем большинства голосов, возникает всякий раз, когда выбор осуществляется из множества различных вариантов.


Более пристальный анализ показывает, что решение все же может быть принято, если процедура голосования предполагает принятие решения на основе исключения вариантов, не получивших поддержки большинства. Каким будет окончательное решение в этом случае? Все будет зависеть от очередности рассмотрения предложенных программ. В приведенной ситуации сторонники программы оказания денежной помощи могут добиться ее принятия, если первоначально поставят на голосование связку «продуктовые наборы или профессиональная переподготовка», а затем — «денежные пособия или продуктовые наборы». Такой порядок голосования приведет к устранению в первом туре программы профессиональной переподготовки и обеспечит победу программы предоставления денежных пособий во втором, что не соответствует приоритетности общественного выбора и вызовет потери эффективности.

	Голосование по «принципу большинства», допуская манипуляции и не всегда обеспечивая выявление общественных приоритетов, может приводить к принятию решений, не отвечающих общественному выбору.


Проблема эффективности принятия решений путем голосования возникает даже тогда, когда предпочтения установлены. В этом случае она определяется выбором объема производства общественного блага. Принятие решения об объеме выпуска связано с решением о распределении налогов, обеспечивающих возмещение затрат на производство блага (рис. 14.11). 

Исходя из индивидуальных интересов, каждый участник голосования будет поддерживать такой объем производства блага, при котором получаемая им предельная выгода от потребления блага будет равна его предельным издержкам в виде выплачиваемого налога N, то есть при MB=N. В связи с этим каждый из голосующих найдет предпочтительным такой объем производства блага, за который он готов заплатить. 

Выбор при существовании различий в склонностях участников голосования платить согласованный выбор может быть сделан только при принятии компромиссного решения, отвечающего интересам подавляющей части голосующих. Так, например, в случае голосования об определении доли государственных расходов на национальную оборону, при участии трех лиц, из предложенных вариантов - 15, 25 и 40% будет принят второй вариант. Ведь при проведении голосования по принципу исключения только предложение в 25% получит поддержку со стороны избирателей, занимающих крайние позиции. Это говорит о том, что при голосовании по «принципу большинства» вероятность выбора промежуточного, а точнее центристского, предложения является наиболее высокой.
	Теорема избирателя-центриста гласит: при принятии решения большинством голосов результаты выборов определя​ются предпочтениями избирателя-центриста.


Полученный при этом результат не эффективен, так как не учитывает всей совокупности предпочтений голосующих, поскольку каждый из участников голосования обладает только одним голосом независимо от объема его предпочтений. 
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	Когда большинство голосов принадлежит какой-либо группе, при любом характере рассматриваемого вопроса не существует схемы голосования, которая позволила бы гарантировать эффективность индивидуальных предпочтений, - утверждает теорема Эрроу.


Даже в случае единогласно принятого решения эффективность не достигается, так как в этом случае равновесие будет смещаться в сторону более низких предпочтений. На практике при наличии оппортунистического поведения у голосующих лиц, абсолютное единогласие свидетельствует лишь о достижении компромисса, но не эффективного решения.

	Голосование по «принципу большинства» не может обеспечить эффективности, так как не учитывает всей совокупности индивидуальных предпочтений.


Теоретически модель избирателя-центриста позволяет обеспечить достижение эффективного объема производства блага только при условии, когда средние издержки производства постоянны, а голосующие уплачивают одинаковый налог N. В этом случае с n голосующими налог с каждого составит:
N = ATC/n.

При АTС = МС оптимальный объем производства достигается при N = MC/n = ∑MBi/n. В нашем примере ∑MBi/n= МВБ. Следовательно, эффективный выпуск равен 2, что соответствует предпочтениям избирателя-центриста, для которого N= MC/n = МВБ. 

Преодоление недостатков, возникающих в процессе принятия решений по «принципу большинства», то есть достижение результатов, удовлетворяющих критерию эффективности Парето, возможно при использовании принципа анализа издержек и выгод от производства общественного блага. Однако практической реализации данного принципа препятствуют такие факторы, как трудность оценки издержек и выгод, а также возникающие при этом дополнительные затраты.

Призванный механизм устранения государством посредством своих политических институтов недостатки рынка также не лишен изъянов. Причем, суть вопроса состоит не в допущении управленческих ошибок, а в наличии внутренне присущих государству факторов, которые препятствуют достижению эффективности. В этой связи следует выделить несколько аспектов, препятствующих принятию оптимальных решений.

Внутренняя неэффективность производства чистых общественных  благ, выражающаяся в невозможности достижения эффективного объема производства каждого блага. Она вытекает уже из того, что предоставление общественных благ осуществляется единым пакетом. В отличие от частных благ, набор и количество которых определяет сам потребитель, набор и объемы предоставления общественных благ определяются на основе решения большинства. Это сужает возможности потребительского выбора. Нельзя упускать из виду и то обстоятельство, что в противном случае некоторые блага оказались бы вообще недоступными для многих потребителей.

Давление электората. Представительская демократия, когда решения принимаются не самими потребителями, а избранными ими представителями, несомненно, способствует усилению элемента рациональности в поведении избранных представителей в силу специализации их деятельности. Тем не менее, влияние предпочтений избравших их групп потребителей вынуждает избранных представителей при принятии решений руководствоваться не результатами взвешивания издержек и выгод, а возможной реакцией на принятое решение своих избирателей. Доминирование в их поведении текущих интересов (желание быть переизбранными) часто становится причиной принятия неэффективных решений.

Лоббирование - представляет собой метод обеспечения принятия решения в интересах узкой группы лиц путем взаимосогласованного поведения. Оно имеет место всякий раз, когда существует возможность получения выгод ограниченной группой лиц за счет большой группы. Лоббирование имеет чисто экономические корни. В этом легко убедиться, обратившись к стандартной модели монополии (рис. 14.12). 
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Как вы уже знаете, проблема монополии - это вопрос перераспределения совокупного излишка. В случае реализации монопольной власти (рыночное равновесие при Pm и Qm) потери благосостояния потребителей составят величину, равную сумме площадей треугольника С и прямоугольника А, который отражает величину монопольной прибыли. Понятно, что потребители могут увеличить свое благосостояние, если проведут через законодательный орган закон, препятствующий реализации монопольной власти. Одновременно это лишит монополиста всей экономической прибыли. В подобной ситуации монополист, естественно, приложит все усилия для того, чтобы не допустить принятия такого закона. Причем, максимальный размер усилий, на которые он готов пойти, легко оценить: это величина монопольной прибыли (прямоугольник А). Имеется экономическая база и для лоббирования со стороны потребителей. Затраты, на которые они могут пойти ради ликвидации монопольной власти, равняются сумме площадей прямоугольника А и треугольника С.

Лоббирование может быть реализовано:

1) путем взаимной поддержки (логроллинг), когда поддержка выгодного одной группе лоббистов решения обусловлена аналогичной поддержкой решения, выгодного для другой группы лоббистов;

2) путем глобализации проблемы, когда проекты, не имеющие широкой поддержки среди голосующих, объединяются в один, который и будет поддержан большинством;

3) путем простой скупки голосов.

Лоббисты желают получить ни что иное, как политическую ренту. 
	Политическая рента - это получение экономической ренты через политические институты или, иначе говоря, путем политического процесса.


Группы давления получают политическую ренту, когда законодатели принимают правительственное решение о введении импортных пошлин (выигрывают отечественные производители аналогичного товара), выделении огромных средств на гарантированную закупку военной продукции и т. д.

В этом смысле поиск ренты представляет собой деятельность, направленную на создание ограничений для конкуренции с целью сохранения монопольного положения на рынке отдельных фирм. И хотя в этом случае соискателем ренты, представленной величиной монопольной прибыли (прямоугольник А на рис. 14.12), выступает фирма, по крайней мере, часть этой ренты трансформируется в дополнительные затраты (расходы на лоббирование), которые должна осуществлять фирма с целью сохранения условий, обеспечивающих ей монопольное положение. Эти затраты носят непроизводительный характер и являются одной из форм чистых потерь в общественном излишке. 

Учитывая, что деятельность, связанная с поиском ренты, как правило, наталкивается на противодействие со стороны сил, отражающих интересы потребителей, то, в конечном счете, размер совокупных потерь общества составит величину, равную величине потребительского излишка. Между тем, поиск ренты приводит не только к снижению общественной эффективности. Возникающий спрос на предоставление преимуществ порождает соответствующее предложение, что приводит к возникновению коррупции в среде государственного управления.

Коррупция. Экономической базой коррупции являются несовершенства рынка, которые, с одной стороны, порождают возможности для извлечения экономической прибыли, а с другой, - обусловливают необходимость субъективного вмешательства в действие рыночного механизма. В этом смысле коррупция может рассматриваться как форма замещения ценового механизма регулирования  персональной системой, которая основывается на личных связях и создании привилегий для отдельных экономических субъектов. Проще говоря, предоставление исключительных прав позволяет получателю извлекать монопольную прибыль, которая, в свою очередь, становится экономическим источником поддержания особых личных связей. Таким образом, следствием коррупции становится рост общественных издержек. 

	Непосредственным следствием коррупции является непроизводительный рост общественных издержек, а значит, снижение эффективности и общественного благосостояния. 


Наиболее явно выраженной формой негативных последствий коррупции является взяточничество.

 Экономический анализ взяточничества интересен в том плане, что фактически оно представляет собой конфликт между общественными интересами и рынком. Суть проблемы заключается в том, что в ряде случаев общественные потребности в предоставлении какого-то блага наталкиваются на трудности применения при этом ценового механизма регулирования. Возникает необходимость субъективного вмешательства в экономическую деятельность в форме регулирования доступа к благу или ресурсам, предоставления особых прав или льгот. Но при этом неизбежно формируется потенциал для получения отдельными экономическими субъектами дополнительных выгод, что и служит причиной возникновения взяточничества. Когда рынок функционирует эффективно, как в случае с совершенной конкуренцией, не только отсутствует экономический источник для взяток, так как производители получают нулевую экономическую прибыль, но и не существует экономической основы для взяточничества, поскольку участники рыночного обмена лишены возможности реализовать свои преимущества. Понятно, что чем значительнее искажение конкурентного механизма, тем больше «взяткоемкость» отраслевого рынка.

Преимущество экономического подхода к феномену взяточничества заключается в том, что он позволяет определить принцип борьбы с этим явлением. Если причиной взяточничества является недостаток конкуренции, то очевидно, что следует предпринимать меры в направлении усиления конкурентности среды. При повышении конкурентности среды снижается величина потенциальных выгод, а значит, сокращается и размер предлагаемых взяток, что понижает мотивацию для получения взятки, учитывая существующий для взяткополучателя риск. 
	Государство не может обеспечить принятие оптимальных решений, так как обладает внутренними источниками неэффективности.


ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Итак, мы с Вами выяснили, что представляет собой экономика, как развивалась экономическая наука, каковы основные ее направления и школы, какие виды экономических систем и что представляет собой современная экономическая система. Рассмотрели поведение основных экономических субъектов рыночной экономики – потребителей и производителей.  Выяснили, что лежит в основе экономического выбора (минимизация экономических издержек) и что – в основе потребительского выбора (максимизация полезности), какие факторы влияют на величину спроса и величину предложения. Изучили основные элементы и основные модели рынка, доходы основных участников рынка в виде прибыли, заработной платы, ренты и процента. Все отмеченное касается отдельных экономических субъектов и поэтому входит в раздел «Микроэкономика».

Вы поняли, что современная экономическая теория представляет собой определенный синтез идей различных экономических школ и направлений – это и классическая политическая экономия, и марксизм, и неоклассика, и кейнсианство и неокейнсианство, и институционализм. Вы поняли, что экономическая наука быстро развивается, как развивается и весь экономический мир.

Вы убедились, что рыночная экономическая система – крайне сложный экономический организм, и если общество не научится им управлять, то его ждут непредсказуемые негативные последствия. Сложность управления экономикой подтверждается каждодневной практикой и условиями мирового экономического кризиса, в который перерос финансовый кризис, начавшийся в 2008 г. 

Основные социально-экономические проблемы современных рыночных систем и законы их функционирования будут рассмотрены по второй части учебного пособия, посвященной макроэкономике.

ГЛОССАРИЙ
Акция – ценная бумага, удостоверяющая владение паем в капитале акционерного общества и дающая право на получение части прибыли в виде дивиденда.

Благо – предмет (или услуга) для удовлетворения потребностей человека.

Благо исключаемое – благо, недоступное тем, кто не готов заплатить за него рыночную цену.

Благо конкурентное – благо, потребление которого одним субъектом, исключает возможность его потребления другим субъектом.

Благо нормальное – благо, спрос на которое по мере роста дохода потребителя увеличивается.

Благо общественное – благо, являющееся одновременно неконкурентным и неисключаемым. 

Бухгалтерская прибыль – разность между валовой выручкой и бухгалтерскими издержками фирмы.

Бухгалтерские издержки – денежная масса определенной величины, выплачиваемая тем, кто в той или иной степени способствует процессу производства, но в то же время не является ни хозяином, ни руководителем предприятия.

Бюджетная линия – совокупность точек, представляющих различные сочетания количества двух благ, доступные потребителю при данных ценах и бюджете.

Валовые (общие издержки) – сумма постоянных и переменных издержек.

Вмененные издержки – альтернативные издержки использования ресурсов, являющихся собственностью фирмы.

Внешние эффекты – не отражающиеся в рыночных ценах затраты (отрицательные внешние эффекты) или выгоды (положительные внешние эффекты), возникающие при производстве и потреблении благ.

Гипотеза полной упорядоченности – при наличии двух различных наборов благ потребитель всегда предпочитает один из них другому или признает их равноценными (одинаково предпочтительными).

Гипотеза рефлексивности – при наличии двух одинаковых наборов благ потребитель считает, что любой из них не хуже другого.

Гипотеза транзитивности – если потребитель предпочитает набор А набору В, в набор В набору С, то он предпочитает набор А набору С; соответственно если набор А для потребителя равнозначен набору В и набор В равнозначен набору С, то наборы А и С тоже для него равнозначны. 

Внутренняя норма доходности (рентабельности) – относительный показатель эффективности инвестиционного проекта.

Гипотеза – предположительное знание. В случае доказательности истинности она становится в дальнейшем теорией, законом, принципом и т.д. В случае не подтверждения гипотеза теряет свое значение.

Деньги – особый товар, выполняющий роль всеобщего эквивалента.
Деятельность – активное взаимодействие человека с окружающей действительностью, в ходе которой человек выступает как субъект, целенаправленно воздействующий на объект и удовлетворяющий таким образом свои потребности.

Дивиденд – величина выплат по акциям, зависящая от прибыли, указанной в балансе акционерного общества.

Дисконтирование – приведение ценности будущих периодов к текущему периоду, процесс, обратный начислению сложного процента.

Долгосрочный, или длительный период (long-run) в деятельности фирмы – отрезок времени, достаточный для внесения изменений во все факторы производства.

Доход валовой – показатель суммарного дохода предприятия от всех видов его экономической деятельности. Состоит из валовой выручки от реализованных товаров (услуг) и сальдо платежного баланса, учитывающего внереализационную деятельность предприятия.

Доход средний – доход, получаемый от продажи единицы продукта.

Доход предельный – дополнительный доход, полученный в результате роста объема продаж товара на единицу. Предельный доход определяется как отношение прироста валового дохода к приросту объема продаж.

Закон (объективный) – существенное, всеобщее, устойчивое, повторяющееся отношение между явлениями и процессами.

Закон Госсена первый – предельная полезность благ убывает.

Закон Госсена второй – при заданных ценах и бюджете потребитель достигает  максимума полезности тогда, когда отношение предельной полезности к цене одинаково по всем потребляемым благам.
Закон предложения – устанавливает связь между величиной предложения и ценой: при прочих равных условиях предложение изменяется в прямой зависимости от цены.

Закон спроса – устанавливает связь между величиной спроса и ценой:  при прочих равных условиях спрос на товары в количественном выражении изменяется в обратной зависимости от цены.

Закон убывающей отдачи – увеличение использование одного переменного ресурса в сочетании с неизменным количеством других ресурсов на определенном этапе ведет к прекращению роста отдачи, а затем и к ее сокращению.

Закон убывающей предельной полезности – с увеличением объема потребления полезность каждой последующей потребляемой единицы продукции меньше полезности предыдущей.

Законы рыночного ценообразования – 1. Цена стремится к такому уровню, при котором спрос равен предложению. 2. Если под влиянием неценовых факторов произойдет повышение спроса при неизменном предложении или сокращение предложения при неизменном спросе, то цена возрастет. Если, наоборот, при неизменном предложении спрос сократится или при неизменном спросе увеличится предложение – цена понизится.

Издержки внешние (явные) – затраты факторов производства, которые не принадлежат фирме и покупаются ею.

Издержки внутренние (неявные) – затраты принадлежащих фирме факторов производства.

Издержки предельные – дополнительные издержки, связанные с увеличением производства данного товара на единицу.

Изокванта – совокупность точек, представляющих всевозможные сочетания определенных количеств двух факторов производства, обеспечивающих заданный объем выпуска.

Изокоста – совокупность точек, представляющих одинаковые по ценности сочетания различных количеств двух факторов производства.

Индекс цен – это отношение цены текущего года к цене базисного года, умноженное на 100%.

Институционализм – направление экономической теории, рассматривающее развитие человеческого общества в целом через призму институтов – социальных, правовых, политических, нравственных и др.

Капитал акционерного общества – совокупность индивидуальных капиталов, объединенных посредством эмиссии акций и других ценных бумаг.

Кардиналистская концепция – теория потребительского спроса, основанная на допущении возможности количественного измерения полезности.

Карта безразличия – семейство кривых безразличия при различных количествах предлагаемых товаров.

Карта изоквант – множество изоквант, графическое представление производственной функции длительного периода.

Картель – группа производителей гомогенного блага, объединенных соглашением о единой цене и объемах предложения для приобретения монопольной власти.

Категория – предельно широкое понятие, в котором отражены наиболее общие и существенные свойства, признаки, связи и отношения предметов, явлений.

Кейнсианство – направление экономической теории, разработанное Дж. М. Кейнсом, называемое теорией эффективного спроса. Его идея состоит в том, что через стимулирование спроса можно воздействовать на производство и предложение товаров, сокращая при этом безработицу. Кейнс обосновал необходимость государственного вмешательства в экономику. Современное кейнсианство – неокейнсианство – несколько макроэкономических теорий, отличающихся в выборе целей и средств макроэкономической политики.

Коэффициент ценовой эластичности спроса – отношение процентного изменения в спросе к процентному изменению цены (Ер = ∆Q / ∆P).

Краткосрочный, или короткий, период (short-run) в деятельности фирмы – отрезок времени, в течение которого невозможно изменить все факторы производства.
Кривая безразличия – график, отражающий все возможные сочетания товаров, дающие одинаковую суммарную полезность для потребителя.

Кривая потребительских возможностей – совокупность точек, представляющих оптимальные по Парето варианты распределения заданного количества благ между потребителями.

Кривая производственных возможностей – совокупность точек, представляющих Парето-эффективные объемы производства двух благ.

Кривая Энгеля – совокупность точек, представляющих объем спроса потребителя на отдельное благо при различных размерах его бюджета в заданной системе цен.

Макроэкономика – раздел экономической науки, изучающий экономику страны как единое целое.

Модель – упрощенное представление изучаемого объекта за счет абстрагирования от его несущественных для целей исследования свойств.

Монетаризм – теория макрорегулирования экономики, в известной мере, альтернативная кейнсианству. Монетаристы во главу угла ставят денежно-кредитные методы обеспечения занятости и стабилизации экономики. Они считают, что деньги являются главным инструментом, определяющим движение и развитие экономики. Государственное регулирование экономики, по их мнению, должно ограничиваться контролем над денежной сферой, а изменение денежного предложения призвано прямо соответствовать движению (динамике) цен и национального дохода.

Монополистическая конкуренция – рынок, характеризующийся большим количеством мелких фирм, производящих дифференцированную  продукцию; доступ на рынок является относительно свободным; фирмы в известной мере могут контролировать цены на продукцию; развита неценовая конкуренция.

Монополия – рыночные условия доминирования.

Монопольная (рыночная) власть – возможность фирмы влиять на основные параметры рыночной конъюнктуры и, прежде всего, на цены.

Научно-технический прогресс – непрерывный процесс открытия и применения новых знаний в общественном производстве, позволяющий при наименьших затратах соединять имеющиеся ресурсы для выпуска высококачественных продуктов.

Неоклассическое направление – направление экономической науки, использующее экономические модели в качестве главного инструмента исследования экономических процессов. В первую очередь  неоклассиков интересуют проблемы ценообразования, взаимодействия спроса и предложения.

Неолиберализм – направление в экономической науке и практике управления хозяйственной деятельностью, сторонники которого отстаивают принцип саморегулирования, свободного от излишней регламентации. Современные представители экономического либерализма, во-первых, исходят из того, что рынок как наиболее эффективная система хозяйства создает наилучшие условия для экономического роста; во-вторых, отстаивают приоритетное значение свободы субъектов экономической деятельности. Государство, по их мнению, должно обеспечивать условия для конкуренции и осуществлять контроль там, где отсутствуют эти условия.

НИОКР – научно-исследовательские и опытно-конструкторские работы, имеющие целью разработку и реализацию научных идей.

Номинальная заработная плата – сумма денег, получаемая наемным работником за определенный промежуток времени (неделю, месяц, год).

Номинальная ставка процента – процентная ставка, выраженная в денежных единицах.

Нормальная прибыль – нулевая экономическая прибыль, - альтернативная стоимость использования предпринимательской способности. Когда фирма получает нормальную прибыль, то ее доход полностью расходуется на покрытие затрат фирмы. 

Объем предложения – максимальное количество блага, которое производитель готов продать при данной цене.

Объем спроса – максимальное количество блага, которое потребитель готов купить при данной цене.

Ординалистская концепция – теория потребительского спроса, основаны на допущении возможности порядкового измерения полезности и отрицающая возможность количественного ее измерения.
Олигополия – рынок, на котором присутствуют несколько фирм-производителей, продукция которых может быть как однородной, так и неоднородной; вступление новых фирм затруднено высокими входными барьерами; фирмы взаимно зависят в принятии решений о ценах на продукцию.

Основной капитал (основные фонды) – средства труда, участвуют  в производстве длительное время (более года), постепенно изнашиваясь.

Парадигма – 1) пример из истории, в том числе истории той или иной науки, взятый для обоснования, сравнения; 2) концепция, теория или модель, взятая в качестве образца исследования.

Парето-эффективное (оптимальное) состояние экономики – то состояние, при котором никакие изменения в производстве и в распределении не могут повысить благосостояние хотя бы одного члена общества без ухудшения благосостояния других.

Парето-эффективность в обмене – такое распределение заданной совокупности благ между индивидами, при котором за счет их перераспределения нельзя повысить благосостояние хотя бы одного без ухудшения благосостояния других.

Парето-эффективность в производстве – такое использование заданной совокупности факторов производства, при котором за счет их межотраслевого перераспределения нельзя увеличить выпуск хотя бы одного блага без снижения выпуска других.

Перекрестная эластичность спроса – степень влияния на величину спроса на один товар изменения цены другого товара.

Переменные издержки – издержки, величина которых зависит от объема производства и реализации продукции.

Полезность блага – удовлетворение, получаемое потребителем, от потребления товара.

Полезность общая – совокупная полезность всех потребляемых благ.

Полезность предельная – полезность последней единицы потребляемого блага или приращение общей полезности при увеличении потребления блага на единицу.

Положение – научное утверждение, сформулированная мысль.

Положительный эффект масштаба – снижение средних валовых издержек фирмы по мере увеличения размеров предприятия (увеличения объема производства продукции).

Постоянные издержки – издержки, величина которых не изменяется с изменением объема производства и реализации продукции.

Потребитель – экономический субъект, приобретающий блага для удовлетворения своих потребностей.

Потребительская корзина – набор продуктов (в основном питания), общее количество которых в расчете на год обеспечивает минимальный уровень проживания.

Потребности – нужда, недостаток в чем-либо, необходимом для поддержания жизнедеятельности организма, человеческой личности, социальной группы, общества в целом.

Правило использования ресурсов – MRP = MRC.
Правило наименьших издержек – последний рубль, затраченный на каждый ресурс, должен давать одинаковый предельный продукт.

Правило максимизации прибыли – предельный продукт равен цене товара (MRPi = Pi).

Предельная доходность ресурса – прирост дохода фирмы за счет использования дополнительной единицы данного ресурса.

Предельная норма замещения – то количество товара Х, от которого потребитель готов отказаться ради увеличения потребления товара Y на единицу.

Предельная полезность – дополнительная полезность, получаемая потребителем от потребления каждой последующей единицы товара.

Предельные издержки – прирост издержек, связанный с выпуском дополнительной единицы продукции.

Предельные издержки ресурса – прирост издержек фирмы за счет использования дополнительной единицы данного ресурса.

Предельный доход – прирост дохода, связанный с выпуском каждой дополнительной единицы продукции.
Предельный продукт – прирост продукции фирмы в натуральном выражении за счет увеличения на единицу количества используемого переменного ресурса.

Предложение – количество товара, которое производители готовы продать по определенной цене за определенный период.
Прибыль – разница между общей выручкой и общими затратами.
Приватизация – преобразование отношений собственности путем передачи или продажи на различных условиях государственной или муниципальной собственности частным хозяйствующим субъектам.

Производитель – экономический субъект, приобретающий факторы для производства и продажи благ.

Производственная функция Кобба-Дугласа – функция, определяющая взаимозаменяемость труда и капитала. Предложена в 20-х гг. ХХ-го века американскими учеными К. Коббом и П. Дугласом.

Рабочая сила – способность человека к труду.

Равновесие рыночное неустойчивое – равенство объемов спроса и предложения в условиях, при которых отклонение цены от своего равновесного значения сопровождается такой реакцией участников рыночных сделок, которая не возвращает цену к равновесному значению.

Равновесие рыночное устойчивое – равенство объемов спроса и предложения в условиях, при которых отклонение цены от своего равновесного значения сопровождается такой реакцией участников рыночных сделок, которая возвращает цену к равновесному значению.

Равновесие Бертрана – описывает ситуацию на рынке, при которой в условиях дуополии фирмы конкурируют за цену товара при данном объеме выпуска каждой фирмы. Стабильность равновесия достигается тогда, когда цена оказывается равной предельным издержкам, т.е. достигается конкурентное равновесие. 

Равновесие Курно – достигается на рынке тогда, когда в условиях дуополии каждая фирма, действуя самостоятельно, выбирает такой объем производства, какой ожидает от нее другая фирма. Равновесие Курно возникает как точка пересечения кривых реагирования двух фирм.

Равновесие Штакельбергера – ситуация, при которой возникает равенство предельных издержек, предельного дохода и рыночной цены.

Равновесная цена – цена на конкурентном рынке, при котором размеры спроса соответствуют величине предложения, и отсутствует дефицит или избыток товаров и услуг.

Разгосударствление – ликвидация механизмов прямого государственного управления экономикой путем передачи соответствующих полномочий на уровень предприятия.

Реальная заработная плата – количество товаров и услуг, которое можно приобрести на номинальную заработную плату.

Рента экономическая – доход, получаемый владельцем земли и других природных ресурсов, количество которых строго ограничено. Представляет собой разницу между суммой денег, которую собственник фактора производства получает за услуги фактора, и минимальной суммой денег, за которую он согласен предоставить эти услуги.

Ресурсы экономические, факторы производства – необходимые для производства экономических благ элементы. Основными видами ресурсов выступают: труд, земля, капитал, предпринимательские способности. Часто к ним также добавляют информацию.

Рынок – социально-экономический институт, обеспечивающий продавцам и покупателям возможность вступать в контакт для осуществления взаимовыгодных сделок.

Рынок капитала – рынок средне- и долгосрочных кредитов, акций и облигаций.

Рыночная экономика – система, основанная на частной собственности, свободе выбора и конкуренции, опирается на личные интересы, ограничивает роль правительства.

Смешанная экономика – тип общества, синтезирующий элементы рыночной и командной экономик, в котором механизм рынка дополняется активной деятельностью государства. 

Собственность – отношения между людьми, выражающие определенную форму присвоения материальных благ.

Совершенная конкуренция – тип рынка, характеризующийся наличием большого количества продавцов, предлагающих однородную продукцию; каждый продавец не может оказать какого-либо влияния на рыночную цену продукции; доступ на рынок свободный.

Спрос – количество товара, которое потребители готовы купить по определенной цене за определенный период.

Средние издержки – издержки на единицу производимой продукции.

Стоимость денег во времени – понятие, означающее, что вследствие инфляции рубль, полученный раньше, стоит больше, чем рубль, полученный позже.

Структура рынка – число покупателей и продавцов на рынке, доля их в объеме покупаемого и продаваемого товара, ступень контроля за рынком и ценами.

Субституты – блага, замещающие друг друга в потреблении.

Теория – форма достоверного научного знания о некоторой совокупности объектов, представляющая собой систему взаимосвязанных утверждений и доказательств и содержащая методы объяснения и предсказания явлений и процессов данной предметной области, т е всех явлений и процессов, описываемых данной теорией.

Товар – продукт труда, предназначенный для обмена, продажи.

Товар Гиффена – товар, занимающий большое место в бюджете малоимущих потребителей, спрос на который при прочих равных условиях изменяется в том же направлении, что и цена, поскольку эффект дохода превышает эффект замещения.

Товарное производство – форма организации экономики, основанная на общественном разделении труда, предполагающая специализацию производителей на производстве какого-либо продукта или услуги.

Точка оптимального выпуска (критическая точка объема производства) – объем производства, при котором доход равен издержкам.

Трансакционные издержки – издержки в сфере обмена, связанные с передачей прав собственности.

Труд – целесообразная деятельность человека, направленная на видоизменение веществ и сил природы и приспособление их для удовлетворения потребностей.
Услуги -  нематериальные блага, обладающие определенной ценностью: носят товарный характер, производятся врачами, юристами, банками, преподавателями, финансовыми компаниями и т.д.

Функция предложения – зависимость между объемом предложения и факторами, его определяющими.

Функция производственная – зависимость между количеством используемых факторов производства и максимально возможным выпуском продукции.

Функция спроса – зависимость между объемом спроса и влияющими на него различными факторами (цена, доход потребителей, предпочтения, ожидания и т.д.).

Цена земли – сумма денег, с которой бывший собственник земли получал бы банковский процент на вложенный капитал, равный ранее получаемой земельной ренте.

Цена предложения – минимальное количество денег, за которое производитель согласен подать благо.

Цена спроса – максимальное количество денег, которое потребитель готов заплатить за благо.

Ценовая дискриминация – практика установления различных цен на одну и ту же продукцию для разных групп покупателей, причем, разница в ценах не является следствием разницы в издержках.

Ценовая эластичность спроса – показывает, на сколько изменится в процентном отношении величина спроса на товар при изменении цены на 1%.

Цены «пола» и «потолка». Цена «потолка» - искусственно заниженная цена, ограничивающая ее дальнейший рост. Цена «пола» - искусственно завышенная цена, ограничивающая ее снижение.

Человеческий капитал – сформированный в результате инвестиций и накоплений человеком определенный запас здоровья, знаний, навыков, способностей, мотиваций, которые целесообразно используются в той или иной сфере общественного воспроизводства, содействуют росту производительности труда и эффективности производства и тем самым ведут к росту заработков данного человека.
Чистая монополия – ситуация на рынке, когда имеет место единственный производитель экономического блага.

Экономическая прибыль – разность между валовой выручкой и экономическими (явными и вмененными) издержками фирмы.

Экономическая система – совокупность экономических процессов, совершающихся в обществе на основе сложившихся имущественных отношений и организационных форм.

Экономические агенты – субъекты экономических отношений, участвующие в производстве, распределении, обмене и потреблении экономических благ.

Экономические издержки – совокупность альтернативных издержек, как явных, так и неявных.

Экономический выбор – выбор наилучшего средства среди альтернативных вариантов, при которых достигается максимизация полезности в результате использования ограниченных ресурсов. Рациональность экономического выбора предполагает анализ выгод и издержек.
Экономический человек – главный творческий субъект рыночной экономики, который обладает свободой выбора и принимает экономически рациональные и оптимальные решения с учетом всех имеющихся условий, возможностей и информации в соответствии со своими индивидуальными предпочтениями, интересами и целями.

Экономика рыночная – экономическая система, в которой экономические решения национального уровня являются регулятором отношений, принимаемых отдельными продавцами и покупателями на рынке.
Экономика смешанная – экономическая система, которая объединяет элементы общественной собственности на средства производства с частной собственностью, а также соединяет рыночную экономику с централизованно-плановым управлением.

Экономика традиционная – экономическая система, распределение ограниченных ресурсов в которой происходит в соответствии с обычаями; темпы изменений и развития в ней крайне невысокие; люди занимаются тем же, чем прежде занимались их родители; большая часть товаров потребляется там же, где производится.

Экономикс – общественная наука, которая описывает и анализирует, каким образом общество при ограниченности ресурсов распределяет так, чтобы удовлетворить свои потребности.
Эластичность – степень реакции одной экономической величины на изменение другой.

Эффект Веблена – эффект увеличения потребительского спроса, связанный с тем, что товар имеет более высокую (а не более низкую) цену.

Эффект присоединения к большинству – однонаправленное изменение спроса на благо одним потребителем в ответ на изменение объема спроса других потребителей.

Эффект «сноба» - противоположно направленное изменение объема спроса на благо одним потребителем в ответ на изменение объема спроса других потребителей.

Эффективное размещение ресурсов – сочетание факторов производства во времени и в пространстве, позволяющее максимизировать полезность.

Эффективность – понятие, характеризующее соотношение объема произведенных экономических благ (результатов) и количества ресурсов (затрат); производство данного объема благ с минимальными издержками; производство максимального объема благ при данных ресурсах.

Эффективность производства – достигается тогда, когда уже невозможно перераспределить наличные ресурсы, чтобы увеличить выпуск одного экономического блага без уменьшения выпуска другого (Парето-оптимальное распределение ресурсов).

Ютиль – условная единица измерения индивидуальной полезности в маржиналистской (кардиналистской) концепции.

Явные издержки фирмы – расходы фирмы на оплату используемых фактов производства (природных ресурсов, труда, капитала, предпринимательской способности), не являющихся собственностью фирмы.
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         Рис. 1.1. Кривая производственных возможностей
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      Рис. 5.1. Кривая спроса
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      Рис. 5.2. Кривая спроса
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Рис. 5.3. Графическое отображение линейной функции спроса
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       Рис. 5.4.  Наклон линии спроса
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              Рис. 5.5. Изменение величины спроса
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Рис. 5.6. Изменения в спросе
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Рис. 5.7. Кривые индивидуального и совокупного спроса
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              Рис. 5.8. Кривая предложения
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      Рис. 5.9. Графическое отображение линейной функции предложения
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Рис. 5.10. Изменение величины предложения
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           Рис. 5.11. Изменения в предложении





Р





                                                      


                            





Р                          


  





      S2     S        S1


       ум     ув











Q





    Qe


       Рис. 5.12. Рыночное равновесие
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Рис. 5.13. Излишек потребителя и излишек производителя
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Рис. 5.14. Рыночное равновесие по Вальрасу
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Рис. 5.15. Рыночное равновесие по Вальрасу








                                     Q                                         Q                                 Q


   Q2       Qe        Q1    


 а. Модель неустойчивого б. Модель неустойчивого в. Модель устойчивого


        равновесия                        равновесия                         равновесия                                                                        


                                   Рис. 5.16. Паутинообразная модель
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Рис. 5.17. Изменение в рыночном спросе
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Рис. 5.18. Изменения в рыночном предложении
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        Рис. 5. 19. Изменение рыночного спроса и предложения
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            Рис. 5.20. Эластичность спроса по цене 
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Рис. 5.21. Графическая интерпретация дуговой эластичности спроса
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Рис. 5.22. Графическая интерпретация точечной эластичности
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Рис. 5.23. Перекрестная эластичность спроса
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Рис. 5.24. Связь между эластичностью и выручкой
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Рис. 5.25. Кривые Энгеля
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Рис. 5.26. Эластичность спроса по доходу
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Рис. 5.27. Графическая интерпретация  дуговой эластичности предложения
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Рис. 5.28. Графическая интерпретация точечная эластичность





Р               S                           P                S                       P              S


                 εSP= 0                                       εSP<1    S1                                           


                                                                                                                             


P1              E1                          P1                   E1                                 P1                         E1            εSP>1


                                               P2                                 E2                                                                 S2


                    Е            D1                                                     Р3                                   E3 


P0                                            P0                  E          D1      P0                    E              D1    


 


                 D                                        D                                                D


                          Q                                             Q                                         Q


Q1                                          Q1  Q2                                 Q1           Q3


      а) Мгновенное                           б) Краткосрочное                в) Долгосрочное 


                     Рис. 5.29. Изменение эластичности предложения
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    Рис. 5.31. Эластичность предложения и распределение налога с продаж    
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 Рис. 5.32. Последствия введение налога, уплачиваемого производителем
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Рис. 5.33. Последствия введение налога, уплачиваемого потребителем
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Рис. 5.34. Последствия введение субсидии
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Рис. 8.1. Общий, средний, предельный продукт


переменного фактора
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Рис. 8.2. Кривые предельного продукта труда в денежном выражении
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                             Рис. 8.3. Равновесие на рынке труда 
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Рис. 8.4. Изокванта
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Рис. 8.5. Карта изоквант
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Рис. 8.6. Формы изоквант
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    Рис. 8.7. Изокоста
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Рис. 8.9. Изменение положения изокосты
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Рис. 8.10. Выбор оптимального сочетания факторов





Рис. 8.11. Выбор оптимального сочетания факторов
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Рис. 8.12. Различные формы траектории развития технологий
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Рис. 13.5. Предложение земли
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Рис. 13.6. Спрос на землю
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Рис. 13.7. Установление земельной ренты
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Рис. 13.8. Образование дифференциальной ренты
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Рис. 14.1. Предельные издержки предоставления общественного блага





Рис. 14.2. Предельные издержки предоставления перегружаемого


общественного блага
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Рис. 14.3. Кривая индивидуального спроса
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Рис. 14.4. Кривые предельных выгод потребления чистого


общественного блага
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Рис. 14.5. Формирование совокупного спроса
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Рис. 14.6. Определение оптимального объема выпуска 


чистого общественного блага
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Рис. 14.7. Определение оптимального объема 


выпуска чистого общественного блага
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Рис. 14.8. Механизм обеспечения оптимального объема


общественного блага и выгоды от совместного потребления
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Рис. 14.9. Последствия введения единой платы за чистое 


общественное благо
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Рис. 14.10. Изменение величин чистых выгод  в случае


«безбилетника»
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Рис. 14.11. Модель избирателя-центриста  
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Рис. 14.12. Модель лоббирования
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� Из теории олигополии известно, что в случае, если 2-3 фирмы господствуют на рынке -  это "жесткая" олигополия, если 6-7 фирм занимают 70-80% рынка - это "расплывчатая" олигополия.


� В США законы и поправки к ним называются по именам предложивших их сенаторов.
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